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บทคัดยอ  

 การศึกษาการผลิต การตลาด ชาอินทรียและชาทั่วไป มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาดานการผลิตและดานการตลาด
ของชาอินทรียและชาทั่วไป โดยวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน วิเคราะหสวนเหลื่อมการตลาด และวิเคราะห
วิถีการตลาด รวมถึงปญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้น เปนการศึกษาขอมูลจากแหลงการผลิตที่สําคัญในพื้นที่จังหวัด
เชียงใหมและเชียงราย โดยใชขอมูลป 2560  
 ผลการศึกษา พบวาเกษตรกรปลูกชาอินทรียที่ไดรับใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียจากหนวยงาน  
ของรัฐเปนเกษตรกรที่ปลูกชาในพื้นที่สถานีเกษตรหลวงอางขาง และปนเกษตรกรรายใหญที่เปนทั้งผูผลิตและ
ผูประกอบการ สําหรับเกษตรกรที่ปลูกชาทั่วไปมีการปลูกแบบ GAP (Good Agriculture Practices) ซึ่งหมายถึง
การปลูกที่มีการปฏิบัติตามขอกําหนดเกษตรที่ดีและเหมาะสม โดยเกษตรกรผูปลูกชาอินทรียและชาทั่วไปได    
ปลูกชาจีนพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 หรือที่เรียกวาอูหลงกานออน 
 ผลการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน พบวา ชาอินทรียมีตนทุนรวมต่ํากวาชาทั่วไปเฉลี่ย 8,341.68 
บาท/ไร โดยชาอินทรียมีตนทุนรวมเฉลี่ย 22,254.97 บาท/ไร ชาทั่วไปมีตนทุนรวมเฉลี่ย 30,596.65 บาท/ไร      
ซึ่งตนทุนสวนใหญของชาทั่วไปเกิดจากคาใชจายในการซื้อปุยเคมีและสารเคมีตางๆ สําหรับผลผลิตที่เกษตรกร
ไดรับ พบวาผลผลิตเฉลี่ยของชาพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 ของชาอินทรียเฉลี่ย 623.88 กก./ไร 
และ 479.97 กก./ไร ตามลําดับ สวนชาทั่วไปเฉลี่ย 721 กก./ไร และ 539.90 กก./ไร ตามลําดับ สําหรับ ตนทุน
เฉลี่ยตอกิโลกรัม พบวาพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลง เบอร 17 ของชาอินทรียเทากับ 35.67 บาท/กก. และ 
46.37 บาท/กก. ตามลําดับ สวนชาทั่วไปเทากับ 42.43 บาท/กก. และ 56.67 บาท/กก. ตามลําดับ ทําให
ผลตอบแทนของชาอินทรียสูงกวาชาทั่วไป โดยผลตอบแทนเฉลี่ยของพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 
ของชาอินทรียเทากับ 12,058.43 บาท/ไร คิดเปน 19.33 บาท/กก. และ 18,542.48 บาท/ไร คิดเปน 38.63 
บาท/กก. ตามลําดับ สวนชาทั่วไปเทากับ 4,015.67 บาท/ไร คิดเปน 5.57 บาท/กก. และ 7,196.35 บาท/ไร     
คิดเปน 13.33 บาท/กก. ตามลําดับ  
 ผลการวิเคราะหวิถีตลาดของชาอินทรีย พบวา เกษตรกรที่ปลูกแบบอินทรียไดนําผลผลิตใบชาสด
ทั้งหมดจําหนายใหกับโรงงานแปรรูปที่อยูภายใตโครงการหลวง เพื่อผลิตเปนชาอูหลงเบอร 12 และอูหลงเบอร 17 
และเมื่อโรงงานไดแปรรูปใบชาสดเปนใบชาแหงแลวจะทําการสงใบชาแหงทั้งหมดไปยังสํานักงานขายของโครงการ
หลวง เพื่อทําการบรรจุพรอมจําหนาย โดยกระจายสินคาไปจําหนายภายในประเทศรอยละ 90 ที่เหลือจําหนายไป
ยังตางประเทศ สําหรับการจําหนายภายในประเทศ ไดทําการกระจายสินคาไปยังรานคาของโครงการหลวงทั่ว    
ทั้ง 4 ภาค โดยทางภาคเหนือมีการจําหนายสินคาไปยังรานคารอยละ 50 ภาคกลางรอยละ 30 ภาคตะวันออกรอย
ละ 10 และภาคใตรอยละ 10 สวนผลการวิเคราะหวิถีตลาดของชาทั่วไป พบวา เกษตรกรนําใบชาสดจําหนาย
ใหกับโรงงานแปรรูปของโครงการหลวงรอยละ 80 โดยกระจายสินคาในลักษณะเดียวกันกับชาอินทรีย สวนที่เหลือ
รอยละ 20 สงไปยังโรงงานแปรรูปอื่น ๆ  
 ผลการวิเคราะหสวนเหลื่อมการตลาดระหวางเกษตรกรและโรงงานแปรรูปของชาอินทรียและชาทั่วไป
ของพันธุอูหลงเบอร 12 อยูที่ 375 บาท/กก. และ 260 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 31.25 และ 26 ของราคา
ขายปลีก ตามลําดับ และสวนเหลื่อมการตลาดระหวางโรงงานแปรรูปกับผูคาปลีก (โครงการหลวง) ของชาอินทรีย  
และชาทั่วไปอยูที่ 550 บาท/กก. และ 500 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 45.83 และ 50 ของราคาขายปลีก 
ตามลําดับ สําหรับสวนเหลื่อมการตลาดระหวางเกษตรกรและโรงงานแปรรูปของชาอินทรียและชาทั่วไปของพันธุ 
อูหลงเบอร 17 อยูที่ 375 บาท/กก. และ 350 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 21.55 และ 25 ของราคาขายปลีก 
ตามลําดับ และสวนเหลื่อมการตลาดระหวางโรงงานแปรรูปกับผูคาปลีก (โครงการหลวง) ของชาอินทรียและ     
ชาทั่วไปอยูที่ 940 บาท/กก. และ 700 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 54.02 และ 50 ของราคาขายปลีก ตามลําดับ  
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Abstract 

 This research aims to study about producing and marketing of organic and normal 

tea by analyzing cost and benefit, marginal marketing, marketing channels, including existing 

problems and threats. This study used in 2017 from the best production places in Chiang 

Mai and Chiang Rai. 

 The result revealed that certified organic tea farmers were in the area of the royal 

agricultural station Angkhang who were both producers and being entrepreneurs. As for GAP 

tea farmers, they were using the GAP plantation systems toward a sustainable agriculture 

and ecologically safe. Both kinds of tea farmers planted Chinese tea, which were Oolong 12 

and Oolong 17, also known as Oolong Karn-Orn. 

 Result from analyzing cost and benefit represents that all categories of cost of 

organic tea were lower than normal tea’s approximately 8,341.68 baht/rai Organic tea had 

cost around 22,254.97 baht/rai while normal tea had cost around 30,596.65 baht/rai Most of 

cost causes by fertilizers and chemicals. Yield of organic tea, from both Oolong 12 and 

Oolong 17, were around 623.88 kg/rai and 479.97 kg/rai respectively, where as normal tea’s 

yields were 721 kg/rai and 539.90 kg/rai for both Oolongs respectively. The average costs of 

organic tea for both Oolong 12 and Oolong 17 were 35.67 baht/kg and 46.37 baht/kg 

respectively, where as average costs of normal tea were 42.43 baht/kg and 56.67 baht/kg 

respectively. Therefore, return from planting organic tea was greater than normal tea, in 

which average benefits from organic tea both Oolong 12 and 17 were 12,058.43 baht/rai or 

19.33 baht/kg and 18,542.48 baht/rai for 38.63 baht/kg respectively. As for normal tea, 

returns were 4,015.67 baht/rai which accounted for 5.57 baht/kg and 7,196.35 baht/rai which 

accounted for 13.33 baht/kg for Oolong17. 

 For marketing channels in organic and normal tea, the study found that farmers who 

plant organic tea bring all fresh tea leaves to processing factories under the royal project in 

order to be processed to Oolong 12 and 17 tea. After processing, from fresh leaves to dried 

leaves, the processed tea were brought to sale office under the royal project for packaging 

then distribute products to domestic market which accounted for 90% of total products, 

and the rest were exported. In domestic market, products were distributed to provincial 

shops under royal project to 4 regions. Around 50% of products go to Northern part, 30% to 

Central part, 10% to North eastern part, and the last 10% to Southern part. As for normal 

tea farmers, 80% of fresh leaves were brought to processing factories under the royal project 

and the rest were sent to other factories. 





(ง) 
 

 Marginal marketing between farmers and processing factories of organic and normal 

Oolong 12 tea were 375 baht/kg and 260 baht/kg which accounted for 31.25% and 26% of 

retailed price respectively. Marginal marketing between processing factories and retailers of 

organic and normal tea were 550 baht/kg and 500 baht/kg which accounted for 45.83% and 

50% of retailed price respectively. Marginal marketing between farmers and processing 

factories of organic and normal Oolong 17 tea were 375 baht/kg and 350 baht/kg which 

accounted for 21.55% and 25% of retailed price respectively. Lastly, marginal marketing 

between processing factories and retailers of organic and normal tea were 940 baht/kg and 

700 baht/kg which accounted for 54.02% and 50% of retailed price respectively. 
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คํานํา 

ปจจุบันเกิดกระแสรักษสุขภาพที่ผูบริโภคใหความสําคัญกับการบริโภคสินคาที่ปลอดภัยตอสุขภาพ 
เกษตรอินทรียจึงเปนอีกทางเลือกหนึ่งของการบริโภคเพ่ือสุขภาพ และยังเปนนโยบายของกระทรวงเกษตรและ
สหกรณที่จะสงเสริมใหผลิตสินคาและผลิตภัณฑอินทรีย โดยไดมีการจัดทํายุทธศาสตรการพัฒนาเกษตรอินทรีย
แหงชาติ (พ.ศ. 2560-2564) มีวัตถุประสงคเพื่อเพิ่มพื้นที่และปริมาณการผลิตเกษตรอินทรีย ซึ่งในสวนของสินคา
ชานั้นกลุมเกษตรกรผูปลูกชาไดเห็นความสําคัญของการทําเกษตรแบบอินทรีย จึงไดปรับเปลี่ยนจากการปลูกชา
แบบทั่วไปท่ีใชสารเคมีมาเปนการปลูกแบบอินทรีย อยางไรก็ตามเกษตรกรที่ปรับเปลี่ยนก็ยังมีจํานวนไมมาก 
เนื่องจากปญหาดานพื้นที่ถือครอง ที่สงผลตอการขอใบรับรองมาตรฐานสินคาเกษตรอินทรีย (Organic Thailand) 
จากหนวยงานรัฐ ดังนั้น สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตรจึงไดทําการศึกษาการผลิต การตลาด ชาอินทรียและ 
ชาทั่วไป เพื่อใหเกษตรกรนําขอมูลที่ไดจากการศึกษาครั้งนี้ไปใชประโยชนในการตัดสินใจปรับเปลี่ยนมาทํา 
ชาอินทรีย  

สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ขอขอบคุณเจาหนาที่จากสํานักงาน
โครงการหลวงฯ ที่ไดอนุเคราะหติดตอประสานงานนัดหมายเกษตรกร ตลอดจนใหขอมูลเปนอยางดียิ่ง และ 
ที่สําคัญเปนอยางยิ่งขอขอบคุณผูประกอบการและเกษตรกรทุกทานที่ใหขอมูลที่เปนประโยชนตอการวิจัยในครั้งนี้ 
ทั้งนี้ ขอขอบคุณคณะกรรมการพิจารณาโครงการวิจัยและประเมินผล สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ที่ใหความ
อนุเคราะห ชวยเหลือ ชี้แนะทางดานวิชาการและดานการปรับปรุงเอกสารวิจัยฉบับนี้ จนทําใหเอกสารวิจัยเรื่องนี้
สําเร็จไปไดดวยดี 

สวนวิจัยเทคโนโลยีและปจจัยทางการเกษตร 
สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร 

 มกราคม 2563 
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ตารางที่ 4.3 ผลตอบแทนชาอินทรียพันธุอูหลงเบอร 17 30 
ตารางที่ 4.4 ตนทุนการผลิตชาจีนทั่วไป 33 
ตารางที่ 4.5 ผลตอบแทนชาทั่วไปพันธุอูหลงเบอร 12 35 
ตารางที่ 4.6 ผลตอบแทนชาทั่วไปพันธุอูหลงเบอร 17 35 
ตารางที่ 4.7 สวนเหลื่อมการตลาดชาอูหลงอินทรียเบอร 12 38 
ตารางที่ 4.8 กําไรสุทธิและรอยละของกําไรสุทธิเมื่อเปรียบเทียบกับตนทุนทั้งหมดของผูที่มี

สวนเกี่ยวของในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงสํานักงานขายของโครงการฯ 
ของชาอูหลงอินทรียเบอร 12 

39 

ตารางที่ 4.9 สวนเหลื่อมการตลาดของชาอินทรียอูหลงเบอร 17 40 
ตารางที่ 4.10 กําไรสุทธิและรอยละของกําไรสุทธิเมื่อเปรียบบเทียบกับตนทุนทั้งหมดของผู

ที่มีสวนเกี่ยวของในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงสํานักงานขายของ
โครงการฯ ของชาอูหลงอินทรียเบอร 17 

41 

ตารางที่ 4.11 สวนเหลื่อมการตลาดของชาอูหลงทั่วไปเบอร 12 41 
ตารางที่ 4.12 กําไรสุทธิและรอยละของกําไรสุทธิเมื่อเปรียบเทียบกับตนทุนทั้งหมดของผูที่มี

สวนเกี่ยวของในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงสํานักงานขายของโครงการฯ 
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ภาพที่ 3.5 เครื่องจักรกลการเกษตรสําหรับแปรรูปใบชา 23 
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บทท่ี 1 

บทนํา 
 

1.1 ความสําคัญของการวิจัย 

 พื้นที่เกษตรอินทรียของประเทศไทยในป 2558 มีพื้นที่การผลิต 284,918.45 ไร เพิ่มขึ้นจาก 

235,523.35 ไร ในป 2557 หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 20.97 โดยสินคาเกษตรอินทรียของไทยสวนใหญ ไดแก ขาว 

พืชไร ผลไม ชา-กาแฟ และผัก สําหรับมูลคาผลผลิตเกษตรอินทรียในป 2557 มีมูลคา 2,311.55 ลานบาท 

เพิ่มขึ้นจาก 1,914.80 ลานบาท ในป 2556 หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 20.72 ซึ่งตลาดสงออกสินคาเกษตรอินทรีย    

ที่สําคัญของไทย ไดแก ยุโรป สหรัฐอเมริกา และเอเชีย โดยขณะนี้เกษตรอินทรียของประเทศไทยอยูในชวง

เปลี่ยนผานจากระยะเริ่มตนไปสูการพัฒนาตามแนวทางเกษตรอินทรียที่มีความเปนสากลมากข้ึน รวมถึงกระแส

สังคมที่หันมาใสใจในการบริโภคอาหารที่ปลอดภัยตอสุขภาพ กระตุนใหความตองการสินคาอาหารอินทรีย     

ในตลาดสูงขึ้น อีกทั้งภาครัฐยังไดเห็นความสําคัญของการผลิตสินคาเกษตรอินทรียและผลิตภัณฑอินทรีย จึงได

มีการจัดทําแผนปฏิบัติการดานเกษตรอินทรีย พ.ศ. 2560 - 2564 โดยมีเปาหมายและตัวชี้วัดคือ (1) มีพื้นที่

เกษตรอินทรียไมนอยกวา 1.3 ลานไร ภายในป 2565 (2) มีจํานวนเกษตรกรที่ทําเกษตรอินทรียไมนอยกวา 

80,000 ราย ภายในป 2565 (3) อัตราการขยายตัวของมูลคาสินคาเกษตรอินทรียเฉลี่ยรอยละ 3 ตอป อยางไร

ก็ตามการทําเกษตรอินทรียนั้นเกษตรกรยังขาดแรงจูงใจในการปรับเปลี่ยนมาทําเกษตรอินทรีย เนื่องจาก

ปริมาณผลผลิตของเกษตรอินทรียต่ํากวาเกษตรทั่วไป รวมถึงการดําเนินงานในแปลงเกษตรอินทรียตองให

เปนไปตามกฎเกณฑของมาตรฐานเกษตรอินทรีย ซึ่งเกษตรกรบางรายเห็นวามีความยุงยาก ทําใหเกษตรกร    

ไมปรับเปลี่ยนมาทําเกษตรอินทรีย และที่สําคัญเกษตรกรที่ทําเกษตรอินทรียอยูเดิมก็หันกลับไปทําเกษตรทั่วไป   

ที่ใชปุยเคม/ีสารเคมี เนื่องจากตองการใหไดผลผลิตมากขึ้นและเพียงพอตอความตองการของตลาด นอกจากนี้

เกษตรอินทรียสวนใหญเปนขาวอินทรีย ซึ่งไดรับผลกระทบจากโครงการรับจํานําขาวในชวงที่ผานมาอีกดวย  

 ทั้งนี้ สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตรไดเคยทําการศึกษาวิจัยเรื่องการศึกษาเปรียบเทียบตนทุน
ผลตอบแทนการผลิตขาวหอมมะลิอินทรียกับขาวหอมมะลิทั่วไป (ภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ)      
ไปแลวเมื่อป 2560 เพื่อใหเกษตรกรนําขอมูลที่ไดจากการศึกษาวิจัยไปใชประโยชนในการตัดสินใจปรับเปลี่ยน 
มาทําการผลิตขาวหอมมะลิแบบอินทรีย สําหรับในป 2561 จะไดทําการศึกษาวิจัยชาอินทรีย เนื่องจาก     
พื้นที่ปลูกชาอินทรียยังมีไมมากเมื่อเทียบกับการปลูกชาทั่วไป ประกอบกับผลกระทบจากการเปดตลาดเสรี
อาเซียน (ASEAN Free Trade Area: AFTA)  ซึ่งชาเปนสินคาที่ตองยกเวนการเก็บภาษี โดยประเทศเวียดนาม
และอินโดนีเซียเปนคูแขงการผลิตชาของไทยในกลุมประเทศอาเซียนที่มีผลผลิตและปริมาณสงออกมาก      
เปนอันดับ 1 และ 2 ตามลําดับ โดยป 2557 เวียดนามมีผลผลิต 228,360 ตัน มีปริมาณสงออก 132,252 ตัน 
อินโดนีเซียมีผลผลิต 154,400 ตัน มีปริมาณสงออก 66,399 ตัน การผลิตชาของประเทศคูแขงเปนการเนน 
การผลิตที่ใหไดปริมาณมากและราคาถูก ซึ่งตองอาศัยสารเคมีเปนจํานวนมากเพื่อใหไดผลผลิตสูง จึงเปน    
การสวนกระแสในเรื่องการตื่นตัวการรักษสุขภาพที่มีแนวโนมเพิ่มขึ้น โดยกลุมผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับ
สุขภาพ จะเลือกบริโภคสินคาเกษตรอินทรียที่ไมมีสารเคมีเจือปนหรือตกคาง ดังนั้นการดําเนินการเพื่อให     
ชาไทยสามารถแขงขันในตลาดได เกษตรกรจะตองใหความสนใจในเรื่องของคุณภาพ และคํานึงถึงความ
ปลอดภัยของผูบริโภคเปนสําคัญ การผลิตชาอินทรียที่ไมใชสารเคมีจึงเปนแนวทางหนึ่งที่จะสามารถแขงขัน  
กับประเทศเวียดนามและอินโดนีเซียได 
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 ป 2559 ประเทศไทยมีพ้ืนที่ปลูกชาทางภาคเหนือท้ังสิ้น 92,217 ไร มีเกษตรกรผูปลูกชา 8,119 ราย     

ไดผลผลิตรวม 73,394 ตัน ซึ่งมีแหลงปลูกท่ีสําคัญอยูแถบภูเขาทางภาคเหนือ ไดแก จังหวัดเชียงราย เชียงใหม 

นาน แพร และแมฮองสอน โดยจังหวัดเชียงรายมีพื้นที่ปลูกชามากที่สุด 53,436 ไร รองลงมาคือ จังหวัด

เชียงใหมมีพื้นที่ปลูก 33,039 ไร และพันธุชาที่ปลูกสวนใหญเปนชาอัสสัมรอยละ 86 รองลงมาคือชาจีน     

รอยละ 13 สวนที่เหลือรอยละ 1 เปนพันธุชาอื่น ๆ สําหรับพื้นที่ปลูกชาอินทรียที่เกษตรกรไดรับการตรวจ

รับรองมาตรฐานสินคาเกษตรอินทรียของไทยตามมาตรฐานสินคาเกษตร (มกษ. 9000) จากกรมวิชาการเกษตร        

มีพื้นที่ปลูกเพียง 524 ไร โดยมีพื้นที่ปลูกอยูที่จังหวัดเชียงราย 472 ไร จังหวัดเชียงใหม 52 ไร จะเห็นไดวา

พื้นที่ปลูกชาอินทรียยังมีจํานวนไมมากเมื่อเทียบกับการปลูกชาทัว่ไป   

 กระทรวงเกษตรและสหกรณ เปนหนวยงานตนน้ํา มีหนาที่สงเสริมและพัฒนาเกษตรกรเพื่อใหเกิด

การปรับเปลี่ยนจากการผลิตที่ใชสารเคมีมาสูการผลิตแบบอินทรีย เพื่อเพิ่มศักยภาพการแขงขัน และเปน

ทางเลือกอีกทางหนึ่งใหแกเกษตรกร โดย สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ไดเห็น

ความสําคัญที่จะตองทําการศึกษาวิจัยดานเกษตรอินทรีย ดังนั้น จึงเห็นควรศึกษาการผลิต การตลาด           

ชาอินทรียและชาทั่วไป เปนการศึกษาตนทุนและผลตอบแทน การแปรรูป และการตลาดของชาอินทรีย     

โดยขอมูลจากการวิจัยจะเปนประโยชนตอการตัดสินใจสําหรับผูที่คิดจะปรับเปลี่ยนมาผลิตชาแบบอินทรีย    

ซึ่งจะสงผลใหพื้นที่การผลิตชาอินทรียมีแนวโนมเพิ่มขึ้นได เปนการสอดคลองกับวัตถุประสงคของแผน  

ปฏิบัติการดานเกษตรอินทรีย พ.ศ. 2560-2564 ของกระทรวงเกษตรและสหกรณ คือ เพิ่มพื้นที่และปริมาณ

การผลิตเกษตรอินทรีย  
 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

 เพื่อศึกษาการผลิตและการตลาดของชาอินทรียและชาทั่วไป 
 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

 1.3.1 ประชากรศึกษา คือ เกษตรกรที่ปลูกชาอินทรีย (ไดใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย) และ

เกษตรกรที่ปลูกชาทั่วไป (ใชสารเคม/ีปุยเคม)ี 

 1.3.2 พื้นที่ศึกษา คือ จังหวัดเชียงราย และจังหวัดเชียงใหม ที่มีพื้นที่ปลูกชามากที่สุดเปนอันดับ 1 

และอันดับ 2 ตามลําดับ  

 1.3.3 ระยะเวลาขอมูล คือ ป 2560 (ตั้งแตวันที่ 1 มกราคม ถึง 31 ธันวาคม) 

 1.3.4 ระยะเวลาศึกษา คือ ปงบประมาณ 2561 (ตุลาคม 2560 – กันยายน 2561) 
 

1.4 นิยามศัพทเฉพาะ 

 1.4.1 ป พ.ศ. (ปการผลิต) หมายถึง ระยะเวลาในการดําเนินกิจกรรมการผลิตพืช ตั้งแตวันที่ 1 

มกราคม ถึง 31 ธันวาคม ของปเดียวกัน 

 1.4.2 สํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหารแหงชาติ กระทรวงเกษตรและสหกรณ ไดให

ความหมายเกี่ยวกับเกษตรอินทรียไวดังนี้ 
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 1) เกษตรอินทรีย (Organic Agriculture) หมายถึง ระบบจัดการการผลิตดานการเกษตรแบบ 

องครวมที่เกื้อหนุนตอระบบนิเวศ รวมถึงความหลากหลายทางชีวภาพ วงจรชีวภาพ โดยเนนการใชวัสดุธรรมชาติ

หลีกเลี่ยงการใชวัตถุดิบจากการสังเคราะห และไมใช พืช สัตว หรือจุลินทรียที่ไดมาจากเทคนิคการดัดแปร

พันธุกรรม (Genetic Modification) มีการจัดการกับผลิตภัณฑโดยเนนการแปรรูปดวยความระมัดระวัง เพื่อ

รักษาสภาพการเปนเกษตรอินทรีย และคุณภาพที่สําคัญของผลิตภัณฑในทุกขั้นตอน  

       2) องครวม (Holistic) หมายถึง การใชความสําคัญของสรรพสิ่งและกิจกรรมโดยรวมของระบบนิเวศ 

       3) สารสังเคราะห (Synthetic Chemicals) หมายถึง สารที่ผลิตโดยกระบวนการทางเคม ีซึ่งแตกตาง

ไปจากระบบทางชีวภาพที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ 

       4) การดัดแปลงพนัธุกรรม (Genetic Modification) หมายถึง การปรับเปลี่ยนพันธุกรรมของสิ่งมีชีวิต

ใหมีคุณลักษณะใหมตามที่ตองการ โดยใชเทคโนโลยีทางชีวภาพสมัยใหม 

                   5) เทคโนโลยีชีวภาพสมัยใหม (Modern Biotechnology) หมายถึง การใชเทคนิคตาง ๆ ไดแก 

เทคนิคการถายทอดกรดนิวคลิอิกนอกรางกายสิ่งมีชีวิต (in Vitro Nucleic Acid Technique) และการนําดีเอ็นเอ 

(Deoxyribonucleic Acid: DNA) เขาสูเซลล หรือออรแกเนลล (Organelles) โดยตรง หรือการรวมตัวของเซลล 

(Fusion of Cell) ที่ตางวงศกัน ตามหลักอนุกรมวิธาน (Taxonomic Family) ซึ่งการใชเทคโนโลยีดังกลาวเพื่อให

พนขอจํากัดของการสืบพันธุตามธรรมชาติ และไมใชเทคนิคการผสมพันธุและคัดเลือกพันธุตามปกติ (Traditional 

Breeding and Selection)  

      6) อินทรีย (Organic) เปนคําที่ใชระบุฉลากสําหรับผลิตผลจากพืช ปศุสัตว หรือสัตวน้ํา ที่ไดจาก    

การผลิตตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย และผลิตภัณฑเพื่อใชเปนอาหารหรืออาหารสัตวที่ไดจากการแปรรูป           

ตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย ซึ่งไดรับการรับรองจากหนวยรับรองที่ไดรับการยอมรับจากกระทรวงเกษตรและสหกรณ 

คํานี้หมายความรวมถึงคําที่ใชระบุฉลากวา “เกษตรอินทรีย” หรือ “ออรแกนิค” หรือ “Organic” ดวย 

 1.4.3 ชาอินทรีย หมายถึง ชาที่มีการปลูกตามลักษณะเกษตรอินทรียทีส่ํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตร

และอาหารแหงชาติ กระทรวงเกษตรและสหกรณ ไดใหความหมายไว 

       1.4.4 ชาทั่วไป หมายถึง ชาที่มีการปลูกแบบใชปุยเคมี และใชสารเคมี  
 

1.5 วิธีการวิจัย 

 1.5.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 

         1) ขอมูลปฐมภูมิ ไดจากการสํารวจขอมูลเกษตรกรที่ทําการผลิตชาอินทรีย ปการผลิต 2561 

             1.1) การเลือกพื้นที่ศึกษาครัวเรือนเกษตรกร ไดเลือกพื้นที่ทางภาคเหนือ เนื่องจากมีแหลง

ปลูกชาที่สําคัญอยูแถบภูเขาทางภาคเหนือของไทย และเลือกจังหวัดที่มีพื้นที่ปลูกชามากที่สุด คือ เชียงใหม และ

เชียงราย โดย จังหวัดเชียงใหม มีผูปลูกชาอินทรีย จํานวน 52 ราย ผูปลูกชาทั่วไป จํานวน 2,140 ราย และ

จังหวัดเชียงราย มีผูปลูกชาอินทรีย จํานวน 3 ราย ผูปลูกชาทัว่ไป จํานวน 4,429 ราย ดังแสดงในตารางที่ 1.1  
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ตารางที่ 1.1 แสดงจํานวนเกษตรกรผูปลูกชาอินทรียและชาทั่วไปในจังหวัดเชียงใหม และเชียงราย 
 

จังหวัด ชาอินทรีย (ราย) ชาทั่วไป (ราย) 

เชียงใหม 52 2,140 

เชียงราย 3 4,429 

รวมจํานวนทั้งหมด 55 6,569 
ที่มา: สํานักวิจยัและพัฒนาการเกษตรเขตที่ 1, 2561 
 

             1.2) การกําหนดขนาดตัวอยางและการสุมตัวอยาง  

 (1) กําหนดจํานวนเกษตรกรผูผลิตชาอินทรียตัวอยางรวม 55 ราย โดยเปนเกษตรกร 

ในจังหวัดเชียงใหม จํานวน 52 ราย และจังหวัดเชียงราย จํานวน 3 ราย  

                             (2) กําหนดจํานวนเกษตรกรผูผลิตชาทั่วไปตัวอยางจํานวนรอยละ 3 ของประชากร           

ไดจํานวนตัวอยาง 197 ราย เปนเกษตรกรในจังหวัดเชียงใหม จํานวน 64 ราย และจังหวัดเชียงราย จํานวน         

133 ราย  

     ใชวธิีการสุมตัวอยางอยางงายแบบไมใสคืน (Simple Random Sampling without 

Replacement) ดังแสดงในตารางที่ 1.2 
 

ตารางที่ 1.2 จํานวนเกษตรกรตัวอยางผูผลิตชาอินทรียและชาทั่วไป 
 

จังหวัด จํานวนเกษตรกรผูผลิตชา (ราย) 

 ชาอินทรีย ชาทั่วไป 

 ทั้งหมด ตัวอยาง ทั้งหมด ตัวอยาง 

เชียงใหม 52 52 2,140 64 

เชียงราย 3 3 4,429 133 

รวม 55 55 6,569 197 
หมายเหตุ : เกษตรกรทีผ่ลิตชาอินทรียทีจ่ังหวัดเชียงรายจํานวน 3 ราย เปนทั้งเกษตรกรและผูประกอบการ 
 

                   (3) กําหนดจํานวนผูประกอบการชาอินทรียตัวอยาง จํานวน 3 ราย (สํามะโน) และ
กําหนดจํานวนผูประกอบการชาทั่วไปเทากับผูประกอบการชาอินทรีย จํานวน 3 ราย  
      2) ขอมูลทุติยภูมิ ประกอบดวยขอมูลจากเอกสารการศึกษาของภาครัฐและเอกชนตาง ๆ ที่
เกี่ยวของ และจากขอมูลอิเล็กทรอนิกส (Website) โดยเปนขอมูลที่เกี่ยวกับการทําเกษตรอินทรีย และการผลิต
ชาอินทรีย 
 1.5.2 การวิเคราะหขอมูล  
             การวิเคราะหขอมูลในการศึกษาครั้งนี้  เปนการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ (Quantitative 
Analysis) โดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) อธิบายตนทุนและผลตอบแทน โดยการหาความถี่ 
รอยละ คาเฉลี่ย คาผลรวม อธิบายผลประกอบตาราง รวมถึงวิเคราะหวิถีการตลาด และสวนเหลื่อมการตลาด 
(Market Margin) 
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1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 1.6.1 เปนขอมูลประกอบการกําหนดนโยบายในการสงเสริมการผลิตและการตลาดชาอินทรีย 
       1.6.2 เกษตรกรและผูประกอบการนําผลการศึกษาไปใชในการตัดสินใจปรับเปลี่ยนมาผลิตชา       

แบบอินทรียและจําหนายสินคาชาอินทรีย รวมถึงนําไปใชประโยชนในดานการผลิตและการตลาด  

 





บทท่ี 2   

การตรวจเอกสาร แนวคิดและทฤษฎี 
 

2.1 การตรวจเอกสาร  

 การตรวจเอกสารที่เกี่ยวของกับการทําเกษตรอินทรีย โดยเฉพาะชาอินทรีย พบวามีงานวิจัยและ

ยุทธศาสตรที่เก่ียวของ ดังนี้  

 สภาพทั่วไปของชาในประเทศไทย การศึกษาสถานภาพปจจุบันของชาในประเทศไทย (สายลม 

สัมพนัธเวชโสภา และคณะ, 2551) พบวาสายพันธุชาที่ปลูกแบงเปน 2 กลุมใหญ คือ พันธุชาอัสสัม (Camellia 

Sinensis Var Assamica) และพันธุชาจีน (Camellia Sinensis Var Sinensis) กลุมพันธุชาอัสสัมบางครั้ง

เรียกวา ชาพื้นเมือง ชาปา หรือชาเมี่ยง เปนชาที่มีใบขนาดใหญ เจริญไดดีตามปาที่มีรมไม สําหรับกลุมพันธุชา

จีนเปนชาที่มีใบชาขนาดเล็กกวาชาอัสสัม พบไดหลายสายพันธุ ไดแก ชาพันธุอูหลงเบอร 17 (อูหลงกานกอน) 

อูหลงเบอร 12 ชิงชิงอูหลง ถิกวนอิม และสี่ฤดู เปนตน ประเทศไทยมีพื้นที่ปลูกชาทั้งสิ้น 118,101 ไร คิดเปน

พื้นที่ปลูกชาอัสสัม 84.4% (98,544 ไร) และชาจีน 16.6% (19,557ไร) ราขาขายใบชาอัสสัมสด และใบชาจีน

สดเฉลี่ย 12 และ 50 บาทตอกิโลกรัม ในป พ.ศ.2550 ประเทศไทยผลิตใบชาสดทั้งสิ้น 81,074 ตัน ซึ่งใบชาสด 

77% นํามาผลิตเปนชาแหง และ 23% นําไปผลิตเปนเมี่ยง ในการผลิตชาแหงใชชาอัสสัมคิดเปน 96% ที่เหลือ

เปนชาจีน สวนการผลิตเมี่ยงจะใชเฉพาะชาอัสสัมเทานั้น และ กรมสงเสริมการเกษตร (2544) ยังไดศึกษาอีกวา

พื้นที่ปลูกชาพันธุดี (ชาจีน) สวนใหญดําเนินกิจการโดยชาวตางประเทศ (ไตหวัน) ที่เหลือเปนชาลูกผสม 

ระหวางชาจีนและชาอัสสัม ซึ่งดําเนินกิจการโดยเกษตรกรรายยอย สําหรับการปรับตัวของอุตสาหกรรมชาไทย       

เพื่อแขงขันในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economics Community: AEC) ซึ่งศึกษาโดย สํานักงาน

เศรษฐกิจการเกษตร (2558) ระบวุาโครงสรางของอุตสาหกรรมชาไทยมีปจจัยที่มีอิทธิพลในการแขงขันสูงที่สุด 

ไดแก ผูซื้อสินคาหรือลูกคา รองลงมาคือ ผูขายปจจัยการผลิตหรือผูขาย (Supplier) สําหรับคูแขงทางธุรกิจ    

มีอิทธิพลตอการแขงขันนอย รวมถึงสินคาทดแทนและผูเขาสูอุตสาหกรรมใหมแทบไมมีอิทธิพลตอการแขงขัน

ในอุตสาหกรรมชา 

 ดานตนทุนและผลตอบแทนจากการผลิตชาอินทรีย การศึกษาตนทุนการผลิตชาอินทรียของเกษตรกร 

(วิชชา สะอาดสุด, 2555) พบวาเกษตรกรมีตนทุนรวมเฉลี่ยตอไรเทากับ 753.77 บาท ประกอบดวยตนทุนที่ไมเปน

เงินสดเฉลี่ยตอไรเทากับ 412.99 บาท และตนทุนที่เปนเงินสดเฉลี่ยตอไรเทากับ 340.77 บาท ถาพิจารณาดาน

การผลิตชาอินทรียตามลักษณะตนทุนการผลิตพบวาตนทุนสวนใหญ คือ ตนทุนผันแปรคิดเฉลี่ยตอไรเทากับ 

436.80 บาท คิดเปนรอยละ 57.95 ของตนทุนทั้งหมด และตนทุนผันแปรสวนใหญเปนคาแรงงานคิดเปนรอยละ 

33.92 ของตนทุนทั้งหมด รองลงมาคือ คาวัสดุการเกษตร คิดเปนรอยละ 21.07 ของตนทุนทั้งหมด สวนที่เหลือ

เปนคาใชจายอื่น ๆ คิดเปนรอยละ 2.96 ของตนทุนทั้งหมด สําหรับตนทุนคงที่ของการผลิตชาอินทรียเฉลี่ยตอไร

เทากับ 316.96 บาท คิดเปนรอยละ 42.05 ของตนทุนทั้งหมด ซึ่งประกอบดวยคาใชที่ดินที่เปนคาใชจายสวนใหญ

คิดเปนรอยละ 39.80 ของตนทุนทั้งหมด รองลงมาคือ คาเสื่อมราคาอุปกรณการเกษตร และคาภาษีที่ดิน คิดเปน

รอยละ 2.14  และ 0.11 ของตนทุนทั้งหมด ตามลําดับ และยังพบวาเกษตรกรไดรับผลผลิตเฉลี่ยตอไรเทากับ 

271.90 กิโลกรัม ในขณะที่เกษตรกรจําหนายผลผลิตไดในราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 13 บาท ทําใหรายไดเฉลี่ยตอไร



8 

เทากับ 3,534.70 บาท มีรายไดสุทธิเฉลี่ยตอไรเทากับ 3,097.90 บาท และรายไดสุทธิเหนือตนทุนผันแปรที่เปน

เงินสด เฉลี่ยตอไรเทากับ 3,194.73 บาท แตเนื่องจากเกษตรกร  มีตนทุนทั้งหมดตอไรเทากับ 753.77 บาท 

เมื่อนํารายไดเฉลี่ยของเกษตรกรมาหาผลกําไรสุทธิ ทําใหเกษตรกรมีกําไรสุทธิเฉลี่ยตอไรเทากับ 2,780.93 บาท 

ดานตนทุนและผลตอบแทนจากการผลิตชาทั่วไป สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2552) ไดศึกษา

ตนทุนการผลิตและผลตอบของชาไทย พบวา ชาอัสสัมมีตนทุนการผลิตไรละ 3,790.70 บาท ผลตอบแทนทั้งหมด

ไรละ 5,268.90 (อัตราผลตอบแทนรอยละ 38.99) ตนทุนการผลิตชาจีน (ชาอูหลง) ไรละ 20,394.25 บาท 

มีผลตอบแทนทั้งหมดตอไร 27,700 บาท (อัตราผลตอบแทนรอยละ 35.82) สําหรับตนทุนการแปรรูปชาอัสสัม

เปนชาเขียว/ชาไมหมัก มีตนทุนการแปรรูป กิโลกรัมละ 85.85 บาท ผลตอบแทน (กําไร) กิโลกรัมละ 24.15 บาท 

(อัตราผลตอบแทนรอยละ 28.13) การแปรรูปชาอัสสัมเปนชาดํา/ชาหมัก มีตนทุน การแปรรูปกิโลกรัมละ 

49.54 บาท ผลตอบแทน (กําไร) กิโลกรัมละ 10.46 บาท (อัตราผลตอบแทนรอยละ 17.28) และการแปรรูปชาจีน 

(ชาอูหลง)/ชากึ่งหมัก พบวามีตนทุนการแปรรูปกิโลกรัมละ 343.30 บาท มีผลตอบแทน (กําไร) กิโลกรัมละ 

339.70 (อัตราผลตอบแทนรอยละ 49.74) เมื่อเปรียบเทียบอัตราผลตอบแทนจากการผลิตชาทั้ง 2 ชนิด พบวา

อัตราผลตอบแทนการผลิตใบชาสดของชาอัสสัมมากกวาชาจีนเล็กนอย สําหรับการแปรรูปชาจีนมีอัตรา

ผลตอบแทนสูงกวาการแปรรูปชาอัสสัมประมาณ 2 เทา และ วิชชา สะอาดสุด (2555) ไดศึกษาวิจัยเรื่องการผลิต

ชาอินทรียสําหรับ SME (Organic Tea Production for Small and Medium Enterprise: SME) ที่ไดศึกษา

ตนทุนของชาทั่วไป พบวาตนทุนสวนใหญคือตนทุนผันแปร คิดเฉลี่ยตอไรเทากับ 1,143.90 บาท คิดเปนรอยละ 

77.88 ของตนทุนทั้งหมด และสวนใหญเปนคาวัสดุการเกษตร คิดเปนรอยละ 50.91 ของตนทุนทั้งหมด รองลงมา

คือคาแรงงานคิดเปนรอยละ 23.64 ของตนทุนทั้งหมด และคาใชจายอื่น ๆ คิดเปนรอยละ 3.33 ของตนทุน

ทั้งหมด สวนตนทุนคงที่ของเกษตรกรที่ผลิตชาใชสารเคมีเฉลี่ยตอไรเทากับ 324.87 บาท คิดเปนรอยละ 22.12 

ของตนทุนทั้งหมด ซึ่งประกอบดวยคาใชที่ดินที่เปนคาใชจายสวนใหญคิดเปนรอยละ 20.43 ของตนทุนทั้งหมด 

รองลงมาคือ คาเสื่อมราคาอุปกรณการเกษตร และคาภาษีที่ดิน คิดเปนรอยละ 1.64 และ 0.05 ของตนทุนทั้งหมด 

ตามลําดับ สําหรับผลตอบแทนจากการผลิตชาใชสารเคมีพบวาเกษตรกรไดรับผลผลิตเฉลี่ยตอไรเทากับ 285.90 

กิโลกรัม ในขณะท่ีเกษตรกรขายผลผลิตในลักษณะใบชาสดไดในราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 13 บาท ทําใหมีรายได

เฉลี่ยตอไรเทากับ 3,716.70 บาท มีรายไดสุทธิเฉลี่ยตอไรเทากับ 2,572.80 บาท และรายไดสุทธิเหนือตนทุนผัน

แปรที่เปนเงินสดเฉลี่ยไรละ 2,897.29 บาท แตเนื่องจากเกษตรกรมีตนทุนทั้งหมดตอไรเทากับ 1,468.78 บาท 

เมื่อนํารายไดเฉลี่ยของเกษตรกรมาหาผลกําไรสุทธิทําใหเกษตรกรมีกําไรสุทธิเทากับ 2,247.92 บาท  

ดานจุดแข็งและจุดออนของการผลิตชาอินทรีย วิชชา สะอาดสุด (2555) ไดศึกษาจุดแข็ง จุดออน 

ของการรวมกลุมของเกษตรกรนํารองเพื่อเปนตนแบบการผลิตชาอินทรีย ซึ่งพบวาจุดเดนหรือจุดแข็ง (Strength) 

คือ เกษตรกรผูผลิตเปนชาวเขาชนเผาเดียวกัน และมีอาชีพผลิตชาอัสสัมเปนหลัก ซึ่งเปนชาพื้นเมืองดั้งเดิมของ

ไทยที่พบไดตามภูเขาสูงในแถบภาคเหนือ นอกจากนี้เกษตรกรยังมีความเชี่ยวชาญในการผลิตชาอีกดวย สําหรับจุด

ดอยหรือจุดออน (Weakness) คือ เกษตรกรผูผลิตชาอินทรียแตละชนเผาอยูแยกกัน และอยูหางไกลกัน การรวมกลุม

จึงตองดําเนินการทีละชนเผา รวมถึงยังมีอุปสรรค (Threat) คือ กลุมเกษตรกรผูผลิตชาอินทรียในจังหวัดเชียงราย

มีหลายกลุม ทําใหแตละกลุมเกิดการแขงขันกันในเรื่อง การผลิต และการตลาด นอกจากนี้บริเวณพื้นที่ผลิตชา
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อินทรียยังไมมีโรงงานแปรรูปขนาดใหญที่ทันสมัยที่ไดรับรองมาตรฐานการแปรรูปและการจัดการผลผลิตเกษตร

อินทรีย แตถึงอยางไรก็ยังมีโอกาส (Opportunity) คือกลุมเกษตรกรผูผลิตชาอินทรียมีแหลงเงินทุนสนับสนุนจาก

ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ และมีแหลงความรูจากหนวยงานราชการที่มาใหความรูและเทคโนโลยี 

การผลิตใหกับเกษตรกรอยางสม่ําเสมอ นอกจากนี้แหลงปลูกชาในพื้นที่สามารถผลิตใบชาสดและแหงไดปริมาณมาก 

ซึ่งสามารถนําไปเปนวัตถุดิบสําหรับแปรรูปเพื่อเปนผลิตภัณฑชาชนิดตาง ๆ เปนการสรางแบรนดสินคา ซึ่งจะชวย

เสริมสรางเครดิตและมูลคาเพิ่มใหกับ กลุมเกษตรกรและเพื่อประกันคุณภาพของผลิตภัณฑออกสูตลาดผูบริโภค 

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2558) ไดวิเคราะหโอกาส อุปสรรค จุดแข็งและจุดออน โดยสรุปไดวา อุตสาหกรรม

ชาของไทยมีทั้งจุดแข็ง และโอกาส แตยังมีปญหาในโครงสรางอุตสาหกรรม เนื่องจากขาดอํานาจตอรองทั้งลูกคา

และผูขายปจจัย การผลิต ดังนั้นอุตสาหกรรมชาของไทยควรมีการพัฒนาศักยภาพการผลิต โดยการเพิ่มการผลิตชา

พันธุดีและ ชาอินทรีย เพื่อสนองความตองการทั้งในประเทศและตางประเทศ ตลอดจนการขยายการแปรรูป 

เปนผลิตภัณฑที่หลากหลายเพื่อเพิ่มมูลคาของสินคาชา เนื่องจากประเทศไทยมีความไดเปรียบในเรื่องเทคโนโลยี

การผลิตมากกวาประเทศอื่น ๆ ในกลุมอาเซียน  

ดานแผนการปฏิบัติการดานเกษตรอินทรีย กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2560) ไดจัดทําแผนปฏิบัติ

การดานเกษตรอินทรีย พ.ศ. 2560-2564 มเีปาหมายและตัวชี้วัดคือ 1) มีพื้นที่เกษตรอินทรียไมนอยกวา 1.3 ลานไร 

ภายในป 2565 2) มีจํานวนเกษตรกรที่ทําเกษตรอินทรียไมนอยกวา 80,000 ราย ภายในป 2565 3) อัตราการ

ขยายตัวของมูลคาสินคาเกษตรอินทรียเฉลี่ยรอยละ 3 ตอป ซึ่งเปนแนวทางที่ใหความสําคัญกับคุณภาพและความ

ปลอดภัยอาหารของผูที่เกี่ยวของทั้งผูผลิตและผูบริโภค รวมทั้งการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมอยาง

ยั่งยืน ซึ่งสอดคลองกับกระแสโลกในปจจุบัน โดยมีประเด็นการพัฒนาประกอบดวย 3 ประเด็นหลัก คือ ประเด็น

หลักที่ 1) สงเสริมการวิจัย พัฒนานวัตกรรม ฐานขอมูล และถายทอดองคความรู เกี่ยวกับเกษตรอินทรีย 

ประกอบดวย 3 ประเด็นยอย ไดแก (1) สงเสริมการวิจัยและพัฒนาเกษตรอินทรีย (2) พัฒนาฐานขอมูลดานเกษตร

อินทรีย และ (3) พัฒนาและถายทอดองคความรูเกี่ยวกับ เกษตรอินทรีย ประเด็นหลักท่ี 2) พัฒนาการผลิตและ 

การบริหารจัดการเกษตรอินทรีย ประกอบดวย 2 ประเด็นยอย ไดแก (1) พัฒนาศักยภาพการผลิตเกษตรอินทรีย 

(2) บริหารจัดการโครงสรางพื้นฐาน และปจจัยการผลิต ประเด็นหลักที่ 3) พัฒนาการตลาด การบริการ และ

มาตรฐานเกษตรอินทรีย ประกอบดวย 2 ประเด็นยอย ไดแก 3.1) พัฒนาตลาดสินคาและบริการเกษตรอินทรีย 

3.2) ผลักดันมาตรฐาน และระบบการตรวจรับรองเกษตรอินทรีย  

 นอกจากนี้ยังมียุทธศาสตรที่เกี่ยวกับเกษตรอินทรียของ กระทรวงพาณิชย (2559) เรียกวา ยุทธศาสตร

การคาสินคาเกษตรอินทรีย ที่ประกอบดวย 4 กลยุทธ คือ 1) การพัฒนาผูประกอบการดานสินคาเกษตรอินทรีย 

ซึ่งการดําเนินงานภายใตกลยุทธนี้จะมีทั้งการสรางความรูความเขาใจ ฝกอบรม ใหคําปรึกษาแนะนําเกี่ยวกับตลาด

สินคาเกษตรอินทรียแกผูผลิต ผูรวบรวม ผูแปรรูป และผูสงออก มีการสงเสริมการประกอบธุรกิจในสาขาเกษตร

อินทรีย โดยเฉพาะในชวงของการปรับเปลี่ยนจากการเกษตรแบบดั้งเดิมสูระบบเกษตรอินทรีย 2) มุงขยายตลาด

สินคาเกษตรอินทรียทั้งในและตางประเทศ โดยสรางความเขาใจเกี่ยวกับการหันมาบริโภคสินคาเกษตรอินทรีย 

เพื่อความปลอดภัยตอสุขภาพ และอนุรักษสิ่งแวดลอม และสนับสนุนขอมูลดานการตลาดเชิงลึก รวมถึงกฎระเบียบ

ดานมาตรฐานสุขอนามัยและการนําเขาสงออกของประเทศคูคา จัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด เชน งานแสดงสินคา
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ในและตางประเทศ จับคูธุรกิจ โดยใหมีการขยายตลาดในประเทศควบคูไปกับตลาดตางประเทศ 3) เนนการสราง

มูลคาสินคาเกษตรอินทรีย และผลิตภัณฑ โดยสงเสริมการวิจัยและพัฒนาตลาด สงเสริมการสรางตราสินคา พัฒนา

บรรจุภัณฑ และยกระดับมาตรฐานสินคาเกษตรอินทรียสูระดับสากล ผลักดันใหมีการปดฉลากรับรองสินคาเกษตร

อินทรียที่อยูในชวงปรับเปลี่ยนเพื่อเพิ่มมูลคาสินคา และใหมีการใชสัญลักษณรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียที่เปน

เอกภาพ ชัดเจน 4) สนับสนุนการสรางสิ่งอํานวยความสะดวกทางการคา โดยสงเสริมการจัดตั้งเครือขายกระจาย

สินคาเกษตรอินทรียในรูปแบบตาง ๆ เชน ศูนยปฏิบัติการขอมูลตลาดเกษตรอินทรีย รานคาชุมชนเกษตรอินทรีย 

รานคา เพื่อสุขภาพ ซูเปอรมารเก็ต รานคาปลีกสมัยใหม ตลาดนัดสินคาเกษตรอินทรียตามหนวยงานขนาดใหญ 

รวมถึงการฝกอบรมใหความรูการบริหารจัดการดานโลจิสติกสและซัพพลายเชน เพื่อลดตนทุนและรักษาคุณภาพ

สินคาจนถึงมือผูบริโภค 

ดานการศึกษาวิถีการตลาด สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2552) ไดศึกษาวิถีการตลาด โดยเริ่มตนจาก

ผลผลิตใบชาสดที่มาจาก 2 แหลง คือ จากไรชาของเกษตรกรรอยละ 60 และไรชาของผูประกอบการรายใหญ 

รอยละ 40 ผลผลิตสวนหนึ่งจากเกษตรกรจะมีการรับซื้อจากพอคาทองถิ่น จากนั้นใบชาสดทั้งหมดจะถูกสงเขา

โรงงานแปรรูปขนาดใหญของเอกชนและโรงงานแปรรูปของสหกรณ เมื่อใบชาถูกแปรรูปเปนชาแหงเรียบรอย

แลวตลาดรับซื้อผลผลิตชาแหงไดแก พอคาขายสง และสงไปขายตางประเทศ โดยขายสงประมาณรอยละ 86 

ของผลผลิตทั้งหมด และรอยละ 14 ของผลผลิตทั้งหมดสงไปขายตางประเทศ สําหรับพอคาขายสงสวนมาก

สงไปขายในจังหวัดเชียงราย เชียงใหม และจังหวัดใกลเคียงประมาณรอยละ 46 ของผลผลิตทั้งหมด และอีก

รอยละ 40 ของผลผลิตทั้งหมดสงขายมายังกรุงเทพมาหานคร โดยพอคาในกรุงเทพฯ ขายปลีกรอยละ 27 และ

อีกรอยละ 13 สงไปขายตางประเทศ และจากจังหวัดเชียงใหม เชียงรายและจังหวัดอื่นๆ ไดขายใหพอคาปลีก

รอยละ 46 รวมตลาดในประเทศรอยละ 73 ของผลผลิตทั้งประเทศ โดยตลาดที่สําคัญในประเทศ ไดแก จังหวัด

เชียงใหม เชียงราย กรุงเทพมหานคร และภูเก็ต สําหรับในกรุงเทพฯ ไดแก ตลาดเยาวราช เสาชิงชา รานคา

ปลอดภาษีในสนามบิน และงานแสดงสินคา เชน งาน OTOP ที่เมืองทองธานี เปนตน และยังมีโครงการ

พัฒนาการรวมกลุมและเชื่อมโยงอุตสาหกรรม กลุมอุตสาหกรรมเกษตรผูผลิตขาวโพดเลี้ยงสัตว จังหวัด

เพชรบูรณ (2548) ที่ไดมีการศึกษาเสนทางการตลาดขาวโพดเลี้ยงสัตวในจังหวัดเพชรบูรณ ซึ่งพบวาหวงโซ

อุปทาน (Supply Chain) อุตสาหกรรมเกษตรผูผลิตขาวโพดเลี้ยงสัตวจะเริ่มตั้งแตการคัดสรรเมล็ดพันธุ ซึ่งได

จากบริษัทผลิตเมล็ดพันธุในประเทศ การนําเขาเมล็ดพันธุจากตางประเทศ และการสงเสริมจากภาครัฐ อาทิ

กรมวิชาการเกษตร เมื่อเกษตรกรผูปลูกไดเมล็ดมาปลูกจนไดผลผลิตจะมีพอคาคนกลางมารับซื้อจากเกษตรกร 

และจะนําไปสงใหกับลานทาพืชไร และผูประกอบการไซโล หรือเกษตรกรผูปลูกจะนําผลผลิตที่ไดสงขายใหกับ

ลานทาพืชไรหรือไซโลโดยตรงก็ได จากนั้นผูประกอบการไซโลหรือลานทาพืชไรจะทําการอบเมล็ดขาวโพดเลี้ยง

สัตวเพื่อลดความชื้นและสงขายใหแกโรงงานอุตสาหกรรมแปรรูป โรงงานอาหารสัตว หรือสงออกตางประเทศ 

และผลผลิตที่สงไปสูโรงงานตาง ๆ นั้น ทางโรงงานจะนําผลผลิตที่ไดสวนใหญไปแปรรูปเปนอาหารสัตว 

บางสวนไปแปรรูปเพื่อเปนวัตถุดิบในการประกอบอาหาร เชน แปงขาวโพด ฯลฯ และบางสวนสงออกสู

ตางประเทศ และยังพบวา ผูที่มีอํานาจในการกําหนดราคาของขาวโพดเลี้ยงสัตวนั้นเปนโรงงานอุตสากรรมแปรรูป

และโรงงานผลิตอาหารสัตวเปนสวนใหญ ซึ่งในประเทศไทยมีเพียงไมกี่บริษัทเทานั้น ทําใหการซื้อ-ขาย ขาวโพด
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เลี้ยงสัตวในประเทศไทยใกลเคียงกับการซื้อขายแบบผูกขาดมากขึ้นทุกที ทําใหเกษตรกรเปนผูที่ไดรับความ

เดือดรอนมากที่สุดหากราคาผลผลิตในปนั้นมีราคาที่ต่ํา และผูที่สามารถรวบรวมผลผลิตไดในปริมาณมากคือ

กลุมผูประกอบการไซโลและลานทาพืชไร ดังนั้นหากผูประกอบการทั้ง 2 กลุมนี้มีการรวมตัวอยางเขมแข็ง 

สรางการเชื่อมโยงระหวางสมาชิกในกลุมที่ชัดเจน จนเกิดเปนเครือขายที่เขมแข็ง และมียุทธศาสตรและ

แนวทางในการพัฒนากลุมที่ชัดเจน ก็อาจมีอํานาจในการตอรองและเชื่อมโยงกับผูสงออกรายใหญเพื่อใหเกิด

การคาท่ีสรางความพึงพอใจใหแกกลุมเกษตรกรและผูแปรรูปรายใหญได  

2.2 แนวคิด และทฤษฎี 
2.2.1 ทฤษฎีตนทุนและผลตอบแทน 

1)  ตนทุน
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2554) ไดใหความหมายของตนทุนในทางเศรษฐศาสตร คือ

การวิเคราะหตนทุนในทางเศรษฐศาสตรจะมีความแตกตางจากการคิดตนทุนในทางบัญชี หรือตนทุนทั่วไป 
กลาวคือ ตนทุนทางบัญชีนั้นจะสามารถวัดคาใชจายที่เสียไปเปนตัวเงินเพียงอยางเดียวหรือเรียกไดวา  
เปนตนทุนที่เห็นแจงชัด (Explicit Cost) แตสําหรับตนทุนทางเศรษฐศาสตร (Economic Cost) นั้นจะรวมถึง
คาใชจายที่เสียไปทั้งที่สามารถวัดเปนตัวเงินได และวัดเปนตัวเงินไมได นั่นก็คือตนทุนที่เห็นแจงชัด (Explicit 
Cost) และตนทุนไมแจงชัด (Implicit Cost) ในทางเศรษฐศาสตรนั้นจะเรียกตนทุนที่มองไมเห็นอีกอยางหนึ่ง
วา “ตนทุนคาเสียโอกาส” (Opportunity Cost) และจะเปนตนทุนอีกตัวหนึ่งที่ตองมีการประเมิน ดังนั้น  
จะเห็นไดวาตนทุนทางเศรษฐศาสตรประกอบดวยตนทุนแจงชัดกับตนทุนไมแจงชัดรวมกัน ตนทุนทางบัญชี  
จะมีคานอยกวาตนทุนทางเศรษฐศาสตร และมีผลทําใหกําไรทางบัญชีมีคาสูงกวากําไรทางเศรษฐศาสตร 
ซึง่องคประกอบตนทุนการผลิตแบงเปน 2 ประเภท คือ ตนทุนผันแปรรวม และตนทุนคงท่ีรวม  

 1.1) ตนทุนผันแปรรวม (Total Variable Cost: TVC) หมายถึง ตนทุนการผลิต ที่เปลี่ยนแปลง
ไปตามปริมาณของผลผลิต ตนทุนผันแปรจึงเปนคาใชจายที่เกิดจากการใชปจจัยผันแปรในการผลิต คือเปนปจจัย
การผลิตที่ผูผลิตสามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณการใชไดในชวงระยะเวลาการผลิตหนึ่ง ๆ เชน คาเมล็ดพันธุ ปุยเคมี 
ยาปราบศัตรูพืชและวัชพืชตาง ๆ เปนตน ตนทุนผันแปรแบงออกไดเปนทั้งเงินสดและไมเปนเงินสด 

    ตนทุนผันแปรที่เปนเงินสด หมายถึง ตนทุนผันแปรที่ผูผลิตจายออกไปจริงเปนเงินสด 

เชน คาปุย คาเมล็ดพันธุ และคาจางแรงงาน เปนตน 

 ตนทุนผันแปรที่ไมเปนเงินสด หมายถึง ตนทุนผันแปรที่ผูผลิตไมไดจายเงินออกไปจริง  

เปนเงินสด ซึ่งเปนคาปจจัยการผลิตตาง ๆ ทั้งที่เปนของผูผลิตเอง เชน คาแรงงานของบุคคลในครัวเรือนและ

เมล็ดพันธุที่เก็บไวเอง เปนตน 

  1.2) ตนทุนคงที่รวม (Total Fixed Cost: TFC) หมายถึง ตนทุนที่ไมเปลี่ยนแปลงไปตาม

ปริมาณของผลผลิตไมวาจะผลิตเปนปริมาณมากนอยเทาไรก็ตาม จะไมสัมพันธกับปริมาณการผลิต ผูผลิต

จะตองเสียตนทุนในจํานวนที่คงที่เพราะเปนคาใชจายที่เกิดขึ้นจากการใชปจจัยคงที่ในการผลิตเปนปจจัยที่

ผูผลิตไมสามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณการใชไดในชวงระยะเวลาของการผลิต ตนทุนคงที่แบงออกไดเปน 

2 ประเภท คือ ตนทุนคงท่ีที่เปนเงินสด และไมเปนเงินสด 

         ตนทุนคงที่ที่เปนเงินสด หมายถึง คาใชจายที่ผูผลิตจะตองจายในรูปของเงินสดในจํานวน 

ที่คงที่ตอป เชน คาเชาที่ดิน คาภาษีที่ดิน เปนตน  
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         ตนทุนคงที่ที่ไมเปนเงินสด หมายถึง คาใชจายที่ผูผลิตไมไดจายออกไปจริงในรูปของ

เงินสด เชน คาเสื่อมราคาอุปกรณการเกษตร คาใชที่ดินกรณีเปนที่ดินของตนเองแตประเมินตามอัตราคาเชา

ที่ดินในทองถิ่นนั้น และคาเสียโอกาสของเงินลงทุนในการซื้ออุปกรณการเกษตร 

        1.3) ตนทุนทั้งหมด (Total Cost: TC) หมายถึง ตนทุนซึ่งเปนผลรวมของตนทุนผันแปรและ

ตนทุนคงที่ทั้งหมด การคํานวณหาตนทุนทั้งหมดนิยมคํานวณออกมาในรูปตนทุนการผลิตตอหนวยการผลิต 

เชน ตนทุนทั้งหมด ตอไร ตอชิ้น ตอกิโลกรัม เปนตน ซึ่งตนทุนการผลิตสรุปไดดังนี ้ 

ตนทุนทั้งหมด = ตนทุนคงที่รวม + ตนทุนผันแปรรวม 
(TC) = (TFC) + (TVC) 

ตนทุนคงที่รวม (TFC) = คาเชาที่ดิน + คาใชที่ดิน + คาภาษีที่ดิน + คาเสื่อมราคา 
เครื่องจักรเครื่องมือและอุปกรณการเกษตร + คาเสียโอกาส 
เงินลงทุนในทรัพยสินการเกษตร 

  คาเชาที่ดิน = จํานวนที่ดินที่เชา x อัตราคาเชาที่ดิน 

  คาใชที่ดิน = จํานวนที่ดินที่เปนของตนเอง x อัตราคาเชาที่ดิน 

  คาภาษีที่ดิน = จํานวนที่ดิน x อัตราคาภาษีที่ดิน 

  คาเสื่อมราคา (D) 
= 

  =  มูลคาแรกซื้อหรือสรางทรัพยสิน 
  =  มูลคาซากของทรัพยสินเมื่อหมดอายุการใชงาน 
  = ชวงเวลาการผลิต (เดือน) ตั้งแตเริ่มการผลิต 
      จนถึงเก็บเก่ียวผลผลิต 
  = อายุการใชงานของทรัพยสิน (ป) 
  = รอยละการใชงานของทรัพยสินในการผลิตพืชนั้น 
  = เนื้อท่ีเพาะปลูก 

      คาเสียโอกาสเงินลงทุนใน
อุปกรณการเกษตร (OPI)  = 

  =  มูลคาแรกซื้อหรือสรางทรัพยสิน 
  =  มูลคาซากของทรัพยสินเมื่อหมดอายุการใชงาน 
  = ชวงเวลาการผลิต (เดือน) ตั้งแตเริ่มการผลิตจนถึงเก็บ  
       เกี่ยวผลผลิต      
 = อัตราคาเสียโอกาส ใชอัตราดอกเบี้ยเงินฝากของ ธ.ก.ส. 
 = รอยละการใชงานของทรัพยสินในการผลิตพืชนั้น 
 = เนื้อท่ีเพาะปลูก 
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ตนทุนผันแปรรวม (TVC)   = คาแรงงาน + คาวัสดุอุปกรณการเกษตร + ดอกเบี้ย/คาเสียโอกาส
ในการลงทุน 

  คาแรงงาน  = คาจางแรงงานในการเตรียมดินเพาะปลูก การดูแลรักษา 
การเก็บเกี่ยว คาขนยาย 

  คาวัสดุอุปกรณการเกษตร      = จํานวนวัสดุปจจัยที่ใช x ราคาของวัสดุปจจัย 

ตนทุนคาเสียโอกาส (OPV)  
= )(

12
r

M









 =  ตนทุนผันแปรทั้งหมด 
  = ระยะเวลาการผลิต (เดือน) ตั้งแตเริ่มการผลิต 

        (เตรียมดิน) จนถึงเก็บเก่ียวผลผลิต 
 = อัตราคาเสียโอกาส ใชอัตราดอกเบี้ยเงินฝากของ ธ.ก.ส. 

ตนทุนตอไร 
= 

ตนทุนทั้งหมด 
เนื้อที่เพาะปลูกท้ังหมด 

  สําหรับตนทุนการผลิตพืชจะแบงแยกตามกิจกรรมการผลิตได 3 สวน คือ 

      (1) ตนทุนการผลิตของกิจกรรมการเตรียมดินปลูก ตนทุนการผลิตกิจกรรมนี้เปนตนทุนผัน

แปรทั้งที่เปนเงินสดและไมเปนเงินสด ที่เกิดขึ้นในชวงแรกของการผลิต เชน คาแรงงานคนงาน คาแรงงานสัตว 

คาจางแรงงานเครื่องจักร คาน้ํามันเชื้อเพลิง คาน้ํามันหลอลื่น คาเมล็ดพันธุ เปนตน  

 (2) ตนทุนการผลิตของกิจกรรมดูแลรักษา ตนทุนการผลิตของกิจกรรมนี้เปนตนทุนผันแปร 

ทั้งที่เปนเงินสดและไมเปนเงินสดทั้งหมด ประกอบดวย คาแรงงานคน คาแรงงานสัตว และคาแรงงานเครื่องจักร 

ที่ใชในกิจกรรมดูแลรักษา เชน การพรวนดิน ดายหญา ใสปุย ยาปราบศัตรูพืชและวัชพืช การใหน้ํา เปนตน  

      (3) ตนทุนการผลิตของกิจกรรมการเก็บเกี่ยว ตนทุนการผลิตของกิจกรรมนี้เปนตนทุน  

ผันแปรทั้งที่เปนเงินสดและไมเปนเงินสดทั้งหมดที่ประกอบดวย แรงงานคน แรงงานสัตว แรงงานเครื่องจักร  

ที่ใชในกิจกรรมเก็บเกี่ยว เชน การขุด การถอน การตัดทอน การรวมกอง และการขนยาย เปนตน 

เนื่องจากไมผลไมยืนตนเปนพืชที่ปลูกครั้งเดียวสามารถยืนตน และใหผลผลิตไดหลายป 

การคิดตนทุนเฉพาะปที่ใหผลผลิตอยางเดียวจะทําใหไดขอมูลไมครบถวน เพราะกอนที่จะเก็บเกี่ยวผลผลิตได 

เกษตรกรตองลงทุนในกิจกรรมตาง ๆ ไดแก การเตรียมดิน การปลูก และการบํารุงรักษาจนกวาจะใหผลผลิต 

ดังนั้น การคิดตนทุนการผลิตไมผลไมยืนตน จึงแบงออกเปน 2 ชวง ดังนี้ 

      (1) ตนทุนกอนใหผลผลิต เปนการนําคาใชจายทั้งหมดที่เกิดขึ้นตั้งแตปแรกถึงปกอนให

ผลผลิต นําไปคิดเฉลี่ยตามหลักวิชาการแลวนําไปกระจายเปนคาใชจายตอปในทุกชวงอายุที่ใหผลผลิต 

      (2) ตนทุนชวงใหผลผลิต เปนการนําคาใชจายทั้งหมดที่เกิดขึ้นทุกกิจกรรมตั้งแตปที่เริ่มให  

ผลผลิตจนถึงสิ้นอายุขัย  

    ดังนั้น ตนทุนรวมตอไรตอป ของไมผลไมยืนตน จึงเทากับ ตนทุนกอนใหผลผลิตตอไร

บวกดวยตนทุนชวงใหผลผลิตตอไร 
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2) ผลตอบแทน

ผลตอบแทน (Revenue) คือ คือ ผลประโยชนที่ไดรับจากผลผลิตที่ทําการผลิต โดยวิเคราะห

ผลตอบแทนตอไร ผลตอบแทนสุทธิตอไร และผลตอบแทนสุทธิตอกิโลกรัม ดังนี้ 

2.1) ผลตอบแทนตอไร คือ รายไดที่เกิดจากการขายผลผลิตที่ไดในหนึ่งไร 

ผลตอบแทนตอไร (บาท) = ผลผลิตตอไร (กก.) x ราคาที่เกษตรกรขายไดที่ไรนา (บาท ตอ กก.) 

2.2) ผลตอบแทนสุทธิตอไร คือ ผลตอบแทนตอไร หักลบดวย ตนทุนตอไร 

ผลตอบแทนสุทธิตอไร (บาท) = ผลตอบแทนตอไร (บาท) – ตนทุนตอไร (บาท) 

 กรณีผลตอบแทนสุทธิตอไรมีคาเปนบวก (ลบ) แสดงถึงการมีกําไร (ขาดทุน) ถาเปนบวก

หมายถึงคาใชจายที่ลงทุนไปเพื่อผลิตพืชนี้มีรายไดคุมทุน หากเปนลบจะไมคุมทุน 

2.3) ผลตอบแทนสุทธิตอกิโลกรัม คือ ราคาที่เกษตรกรขายไดที่ไรนา หักลบดวย ตนทุนตอ

กิโลกรัม 

ผลตอบแทนสุทธิตอกิโลกรัม (บาท) = ราคาที่เกษตรกรขายไดที่ไรนา (บาทตอกิโลกรัม) - ตนทุน

ตอกิโลกรัม 

      กรณีผลตอบแทนตอกิโลกรัมมีคาเปนบวก แสดงถึงการมีกําไร หมายถึงคาใชจาย ที่ลงทุน

ไปเพื่อผลิตพืชนี้มีรายไดคุมทุน  

2.2.2 แนวคิดวิถีตลาด 

 ตลาดสินคาเกษตรและสินคาเกษตรกรรมแปรรูปสวนใหญมีการแขงขันไมสมบูรณ มีลักษณะ

เปนตลาดผูขาย/ผูซื้อนอยราย หรือตลาดกึ่งแขงขันก่ึงผูกขาด และมีการกระจุกตัวของผูผลิตที่สูง สามารถทําให

สรางอํานาจตลาดไดงาย โดยผูซื้อและผูขายมีการแขงขันทั้งดานราคารับซื้อและราคาขาย เชน การใหสวนลด 

การแขงขันดานความแตกตางของผลิตภัณฑ หรือความแตกตางของคุณภาพการบริการ (รวิสสาข สุชาโต, 

2554) ซึ่งตลาดสินคาเกษตรประกอบไปดวยสถาบันทางการตลาดในหลายระดับ ไดแกตลาดทองถิ่น ระดับ

ตลาดขายสงในประเทศ และตลาดปลายทางระดับสงออก ซึ่งตลาดแตละระดับจะประกอบดวยสถาบัน  

ทางการตลาดที่ทําหนาที่แตกตางกันเพื่อใหกลไกของราคาในตลาดดังกลาวหางานได โดยตลาดทองถิ่นมีหนาที่

รวบรวมผลผลิตจากเกษตรกร คัดแยกเกรดตามคุณภาพสินคา แปรรูปขั้นตน และขนสงมายังตลาดระดับขาย

สงในประเทศ สงตอไปยังตลาดระดับสงออกตอไป (อรวรรณ ศรีโสมพันธ, 2555)  

  วิถีการตลาด (Marketing Channel) หมายถึง แนวทางการเคลื่อนยายผลผลิตหรือสินคา  

จากผูผลิตไปสูผูบริโภคจะแสดงใหเห็นถึงปริมาณสินคาจากผูผลิตไดผานผูทําหนาที่การตลาดประเภทตาง ๆ 

เปนจํานวนเทาไรและไปถึงผูบริโภคจํานวนเทาไร มีเงื่อนไข 2 ประการ คือ 

 วิธีหารอยละการไหลเวียนของปริมาณสินคาในตลาด  ณ จุดผลิตสินคา 

กําหนดให isV% =รอยละของปริมาณการไหลของสินคาที่ออกจากจุดรวมสินคาไปยังจุดขาย 

สินคาที่ s จากจุดที่ i 

i

is
is

V

V
V

100
%



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isV  = ปริมาณสินคาที่ไหลออกจากจุดรวมสินคาไปยังจุดขายสินคาที่ s จากจุดที่ i 

iV = ปริมาณสินคาทั้งหมดทีไ่หลเขามารวมที่จุดรวบรวมสินคาที่ศึกษาจุดทีi่ 

  2.2.3 แนวคิดสวนเหลื่อมการตลาด  

1) สวนเหลื่อมการตลาด (Marketing margin) พิจารณาได 2 ความหมาย (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์,

2546) 

1.1) ความหมายแรก สวนเหลื่อมการตลาด คือ ความแตกตางระหวางราคาที่ผูบริโภคจาย

หรือราคาขายปลีก (Retail Price: Pr) กับราคาที่ผูผลิตหรือเกษตรกรไดรับ (Farm Price: Pf) เนื่องจากใน

ระบบตลาดสินคาเกษตรโดยทั่วไปผูผลิตและผูบริโภคมิไดซื้อขายกันโดยตรง ผูผลิตและผูบริโภคอยูกันคนละ

แหงประกอบกับลักษณะสินคาเกษตรที่ผูผลิตผลิตไดสวนใหญไมไดอยูในลักษณะที่ผูบริโภคตองการ จึงตองมีคน

กลางทางการตลาดประเภทตาง ๆ เขามาเก่ียวของ 

 ราคาขายปลีกที่ผูบริโภคจายสะทอนถึงอุปสงคของผูบริโภคตอสินคานั้น ซึ่งเปน

ความสัมพันธระหวางปริมาณและราคาในระดับขายปลีก ซึ่งเรียกวาอุปสงคขั้นตน (Primary Demand) ซึ่งเปน

ความตองการที่สงผลใหผูประกอบการเกิดความตองการตอปจจัยการผลิตที่จะไปใชผลิตสินคาตอบสนองความ

ตองการในข้ันปฐมดังกลาว และรวมถึงปจจัยตาง ๆ ที่จะถูกนําไปใชในกระบวนการตลาด 

ความตองการปจจัยการผลิตในระดับฟารมเปนความตองการของเกษตรกร สวนปจจัย  

ที่ใชในกระบวนการตลาด เปนความตองการของคนกลางประเภทตาง ๆ ในการทําธุรกิจ คนกลางไมไดเปน

ผูบริโภคสินคาเอง ซึ่งความตองการของคนกลางเหลานี้ เรียกวา อุปสงคสืบเนื่อง (Derive Demand) ซึ่งเปน

ความสัมพันธระหวางปริมาณและราคาในระดบัฟารม และระดับคนกลางประเภทตาง ๆ กอนถึงระดับขายปลีก 

        1.2) ความหมายที่สอง สวนเหลื่อมการตลาด คือ ราคาของบริการการตลาดทุกขั้นตอน

รวมกัน ซึ่งเปนผลมาจากอุปสงคและอุปทานเพื่อบริการการตลาดเหลานั้น  

 สําหรับในดานอุปทาน แยกเปนอุปทานขั้นปฐม และอุปทานสืบเนื่องเชนกัน โดย

อุปทานขั้นปฐม (Primary Supply) หมายถึงความสัมพันธของราคาและปริมาณการผลิตในระดับผูผลิต 

เนื่องจากสินคาอาหารเกิดจากผลผลิตในฟารมที่ใชเปนวัตถุดิบ การผลิตเปนไปตามกฎของอุปทาน คือ ราคา

สูงขึ้นปริมาณอุปทานก็จะมากขึ้น และถาอุปทานขั้นปฐมไมเกิดขึ้น อุปทานสืบเนื่องก็เกิดขึ้นไมได เพราะ

อุปทานสืบเนื่อง (Derived Supply) เกิดจากอุปทานขั้นปฐมบวกดวยสวนเหลื่อมการตลาด  ดังนั้น ราคาสินคา

เกษตรในระดับฟารมจึงเกิดจากอุปสงคสืบเนื่องตัดกับอุปทานขั้นปฐม และระดับราคาในระดับขายปลีก เกิดจาก 

อุปสงคข้ันปฐมตัดกบัอุปทานสืบเนื่อง ดังแสดงในภาพที่ 2.1 
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  ที่มา : สมคิด ทักษิณาวสิุทธิ์, 2546

ภาพที่ 2.1 สวนเหลื่อมการตลาด 

2) สวนประกอบของสวนเหลื่อมการตลาด (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2535) พิจารณา

แบงสวนประกอบเปน 2 ลักษณะ คือ 

  2.1) สวนประกอบของสวนเหลื่อมการตลาดตามระดับตลาด โดยพิจารณาวาสวนเหลื่อม

การตลาดสินคาที่เกิดขึ้นนั้นไดเกิดขึ้นเนื่องจากตลาดระดับตาง ๆ เปนจํานวนเทาใด โดยตลาดแตละระดับก็มี

สวนเหลื่อมการตลาดแตกตางกันไป ขึ้นอยูกับคาใชจายในการดําเนินธุรกิจและกําไรของพอคาในตลาดแตละ

ระดับ สวนเหลื่อมการตลาดในตลาดแตละระดับอาจมีรายละเอียดบางสวนที่เหมือนกัน และบางสวน  

ที่แตกตางกัน  

  2.2) สวนประกอบของสวนเหลื่อมการตลาด จําแนกตามประเภทของคาใชจาย โดยพิจารณาวา

สวนเหลื่อมการตลาดประกอบดวยรายการคาใชจายชนิดใดบาง เปนจํานวนเทาไรในแตละรายการนั้น รายการ

ใดบางที่มีความสําคัญมากหรือนอยลดหลั่นกันลงมา รายการตาง ๆ ที่เปนสวนประกอบของสวนเหลื่อมการตลาด 

เชน คาขนสง คาแรงงาน คาภาชนะหีบหอ คาดอกเบี้ย คาสูญเสียน้ําหนัก คาใชจายในการบริหารงาน คาใชบริการ 

ของเครื่องมือเครื่องใช และกําไรของผูประกอบการ เปนตน 

3) ตนทุนการตลาด หมายถึง คาใชจายตาง ๆ ที่เกิดขึ้นเนื่องจากการทําหนาที่ทางการตลาด

เพื่อนําสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภค คาใชจายดังกลาวประกอบดวยคาใชจายที่เปนตัวเงิน เชน คาแรงงาน 

คาขนสง คาแปรรูป คาวัสดุภาชนะ เปนตน และคาใชจายที่ไมเปนตัวเงิน เชนคาเสื่อมราคา คาสูญเสียน้ําหนัก 

เปนตน 

 4) ปจจัยที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงสวนเหลื่อมการตลาด (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์, 2546)

4.1) ระดับราคาสินคาโดยทั่วไปเปลี่ยนแปลง จะทําใหราคาสินคาและคาใชจายการตลาด

เปลี่ยนแปลง ซึ่งก็จะสงผลใหสวนเหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลง 

Dw อุปสงคสืบเนื่อง (ระดับขายสง)

ปลีก) Df อุปสงคสืบเนื่อง (ระดับไรนา) 

Pr 

Pw 

Sr อุปทานตอเนื่อง (ระดับขายปลกี) 

Q 

Pf

Q 

Sw อุปทานตอเนื่อง (ระดับขายสง) 

Dr อุปสงคขั้นปฐม (ระดับขายปลกี) 

Sf อุปทานขั้นปฐม (ระดับไรนา)

P 
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 4.2) ปริมาณสินคาที่เขาสูตลาด ชวงที่ผลผลิตออกสูตลาดมาก และมีผลผลิตสวนเกินเขา

ตลาดมากขึ้น จะกอใหเกิดประสิทธิภาพทางการตลาดสูงขึ้น ตนทุนการตลาดตอหนวยผลผลิตลดลง ทําให  

เสนอุปทานสืบเนื่องขยับลงมา ระดับราคาขายปลีกก็จะลดลง ขณะเดียวกันเสนอุปสงคสืบเนื่องก็จะขยับสูงขึ้น  

ทําใหราคาท่ีฟารมสูงขึ้น เปนผลทําใหสวนเหลื่อมการตลาดลดลง 

 4.3) การปรับปรุงเทคโนโลยีตาง ๆ ของคนกลางทางการตลาดประเภทตาง ๆ หากเทคโนโลยี

ดีขึ้น ตนทุนการตลาดจะลดลง สวนเหลื่อมการตลาดก็จะลดลง 

 4.4) การเปลี่ยนแปลงความตองการของผูบริโภค เชน ตองการสินคาในลักษณะสินคา

สําเร็จรูปมากขึ้น คนกลางก็ตองเพิ่มบริการทางการตลาดมากขึ้น และใหตรงกับความตองการของผูบริโภค  

ที่เปลี่ยนแปลงไป ก็จะทําใหสวนเหลื่อมการตลาดเพิ่มขึ้น 

 4.5) ลักษณะตลาด ในตลาดที่มีการแขงขันไมสมบูรณ ระบบขาวสารไมดี พอคาจะไดเปรียบ

ทางการคา จะสามารถตั้งราคาขายไดสูงกวาที่ควร พอคาจะไดรับผลตอบแทนหรือกําไรเบื้องตนสูงเกินควร 

ทําใหสวนเหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลงสูงขึ้น 

 4.6) การเปลี่ยนแปลงราคาปจจัยการตลาดตาง ๆ เชน การเพิ่มขึ้นของอัตราคาจางแรงงาน 

คาวัสดุอุปกรณ คาธรรมเนียม คาภาษีอากรตาง ๆ ยอมมีผลกระทบตอตนทุนและทําใหสวนเหลื่อมการตลาด

เปลี่ยนแปลง 





บทท่ี 3 ขอมูลทั่วไป 

3.1 พื้นที่ปลูกชาอินทรีย 
จากการสอบถามขอมูลจากเจาหนาที่ของสํานักวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขตที่ 1 กรมวิชาการเกษตร 

ที่ไดเก็บขอมูลจํานวนพื้นที่ปลูกชาอินทรียที่ไดรับการตรวจรับรองมาตรฐานสินคาเกษตรอินทรีย (Organic 
Thailand) ของไทย ตามมาตรฐานสินคาเกษตร (มกษ. 9000) พบวามีเพียง 524 ไร หรือรอยละ 0.57 ของพ้ืนที่
ปลูกชาทั้งหมด (92,217 ไร) โดยเปนพื้นที่ในจังหวัดเชียงใหม 52 ไร คิดเปนรอยละ 0.06 ของพื้นที่ปลูกชา
ทั้งหมด จังหวัดเชียงราย 472 ไร คิดเปนรอยละ 0.51 ของพื้นที่ปลูกชาทั้งหมด จะเห็นไดวาพื้นที่ปลูกชาอินทรีย
ยังมีจํานวนนอยเมื่อเทียบกับพื้นทีป่ลูกชาทั่วไป ดังแสดงในตารางที่ 3.1  

ตารางที่ 3.1 แสดงพื้นทีป่ลูกชาอินทรียในจังหวัดเชียงใหม และเชียงราย 

จังหวัด พื้นที่ปลูกชาอินทรีย (ไร) 
รอยละของพ้ืนที่
ปลูกชาอนิทรีย 

รอยละของพ้ืนที่
ปลูกชาทั้งหมด 

เชียงใหม 52 10 0.06 

เชียงราย 472 90 0.51 

รวมจํานวนทั้งหมด 524 100 0.57 

ที่มา: สํานักวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขตที่ 1 

ภาพที่ 3.1 ไรชา 
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3.2 เกษตรกรผูปลูกชาอินทรียในภาคเหนือ 
จากการสอบถามขอมูลจากเจาหนาที่ของสํานักวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขตที่ 1 กรมวิชาการเกษตร 

และเจาหนาที่ของสถานีเกษตรหลวงอางขาง พบวา จํานวนเกษตรกรที่ปลูกชาอินทรียที่ไดรับการตรวจรับรอง
มาตรฐานสินคาเกษตรอินทรีย (Organic Thailand) ของไทย ตามมาตรฐานสินคาเกษตร (มกษ. 9000) มีเพียง 
55 ครัวเรือน หรือรอยละ 0.68 ของจํานวนเกษตรกรที่ปลูกชาทั้งหมด (8,119 ครัวเรือน) โดยเปนเกษตรกร  
ในจังหวัดเชียงใหมจํานวน 52 ครัวเรือน คิดเปนรอยละ 0.64 ของจํานวนครัวเรือนที่ปลูกชาทั้งหมด ซึ่งเปน
เกษตรกรที่อยูในพื้นที่สถานีเกษตรหลวงอางขางทั้งหมด และจังหวัดเชียงรายจํานวน 3 ครัวเรือน คิดเปน  
รอยละ 0.04 ของจํานวนเกษตรกรที่ปลูกชาทั้งหมด โดยทั้ง 3 ครัวเรือน เปนเกษตรกรผูปลูกชาอินทรียและ
นํามาแปรรูปเพื่อจําหนายเปนผลิตภัณฑชาในรูปแบบตาง ๆ จะเห็นไดวาจํานวนเกษตรกรที่ปลูกชาอินทรียยังมี
ไมมาก และพบวาเกษตรกรสวนใหญปลูกชาแบบ GAP (Good Agriculture Practices: GAP) ซึ่งหมายถึง  
การปลูกที่มีการปฏิบัติตามขอกําหนดเกษตรที่ดีและเหมาะสม ใชปุยเคมีและสารเคมีตามคําแนะนําหรืออางอิง
ของกรมวิชาการเกษตร ดังแสดงในตารางที่ 3.2 

ตารางที่ 3.2 แสดงจํานวนเกษตรกรทีป่ลูกชาอินทรียในจังหวัดเชียงใหม และเชียงราย 

จังหวัด 
จํานวนครัวเรือนเกษตรกร 

ที่ปลูกชาอนิทรีย (ครัวเรือน) 
รอยละของครัวเรือน

เกษตรกรปลูกชาอินทรีย 

รอยละของครัวเรือน
เกษตรกรที่ปลูกชา

ทั้งหมด 

เชียงใหม 52 95 0.64 

เชียงราย 3 5 0.04 

รวมจํานวนทั้งหมด 55 100 0.68 
ที่มา: สํานักวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขตที่ 1 และสถานีเกษตรหลวงอางขาง 

ภาพที่ 3.2 สัมภาษณเกษตรกรและเจาหนาที่จากโรงงานแปรรูปใบชา 
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จากการสํารวจพบวาเกษตรกรที่ปลูกชาในพื้นที่อื่น ๆ ของภาคเหนือที่ไดรับใบรับรองมาตรฐานเกษตร

อินทรียมีจํานวนพื้นที่ 472 ไร เปนของเกษตรกรจํานวน 3 ราย ซึ่งเปนเกษตรกรรายใหญที่เปนทั้งผูผลิตและ

ผูประกอบการ โดยทั้ง 3 ราย มีโรงงานแปรรูปที่มีเครื่องจักรกลสําหรับแปรรูปใบชาเปนผลิตภัณฑในรูปแบบ

ตาง ๆ เพื่อจําหนาย โดยสรางยี่หอสินคาเปนของตนเอง จําหนายทั้งในประเทศและตางประเทศ และประสบ

ความสําเร็จในการทําธุรกิจชาอินทรีย สรางรายไดใหกับครอบครัวไดอยางยั่งยืน ดังแสดงในภาพที่ 3.3 

ภาพที่ 3.3 ผลิตภัณฑชาอินทรีย 

3.3 เกษตรกรผูปลูกชาอินทรียในสถานีเกษตรหลวงอางขาง 
1) การคัดเลือกเกษตรกร

จากการสอบถามเจาหนาที่ของสถานีเกษตรหลวงอางขาง พบวา ไดมีการการคัดเลือกเกษตรกร
จํานวน 52 ครัวเรือน โดยพิจารณาจากความถนัด ความสามารถ และโอกาสในการพัฒนาตอยอดสูเกษตรกร
รายอื่น ๆ ซึ่งเกษตรกรที่คัดเลือกสวนใหญเปนเผาปะหลอที่ไดรับรองจากผูนําในชุมชน โดยสถานีเกษตรหลวง
อางขางไดใหพื้นที่ปลูกชาอินทรียแกเกษตรกรครัวเรือนละ 1 ไร รวม 52 ไร และเกษตรกรผูปลูกชาอินทรีย 
ในพื้นที่สถานีเกษตรหลวงอางขางไดปลูกชาจีนพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 หรือที่เรียกวา 
อูหลงกานออน  
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ภาพที่ 3.4 เกษตรกรผูปลูกชาในสถานีเกษตรหลวงอางขาง 

2) รายไดเกษตรกรผูปลูกชาอินทรียในสถานีเกษตรหลวงอางขาง ป พ.ศ. 2560
เกษตรกรไดจําหนายใบชาใหกับโรงงานแปรรูปของสถานีหลวงอางขาง โดย พบวา รายไดของ

เกษตรกรผูปลูกชาอินทรียในพื้นที่สถานีหลวงอางขางมีรายไดเฉลี่ย 74,728.49 บาทตอราย โดยเกษตรกรที่มี
รายไดตั้งแต 150,000 บาทขึ้นไป มีจํานวน 8 ราย รายไดตั้งแต 100,000 บาทขึ้นไป จํานวน 7 ราย รายได
ตั้งแต 50,000 บาทขึ้นไปแตไมเกิน 100,000 บาท มีจํานวน 13 ราย และรายไดต่ํากวา 50,000 บาท มีจํานวน 
24 ราย และยังพบวารายไดสูงสุดของเกษตรกรอยูที่ 247,451.50 บาท ดังแสดงในตารางที่ 3.3  

    สําหรับใบชาที่แปรรูปแลวนั้น สถานีหลวงอางขางไดจําหนายใหกับสํานักงานโครงการหลวงจังหวัด
เชียงใหม เพื่อนําไปบรรจุภัณฑในรูปแบบตาง ๆ เพื่อจําหนายไปยังจุดจําหนายของสํานักงานโครงการหลวง
ตอไป ดังแสดงในภาพที่ 3.3 

ตารางที่ 3.3 รายไดเกษตรกรผูปลูกชาอินทรียในสถานีเกษตรหลวงอางขาง ป พ.ศ. 2560 

รายได จํานวน (ราย) 
รายไดตั้งแต 150,000 บาทขึ้นไป 8 

รายไดตั้งแต 100,000 บาทขึ้นไป 7 

รายไดตั้งแต 50,000 – 99,999.99 บาท 13 

รายไดต่ํากวา 50,000 บาท 24 
รวม 52 

รายไดเฉลี่ย 74,728.49 บาท 

รายไดสูงสุด 247,451.50 บาท 

ที่มา: สถานีหลวงอางขาง 
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3.4 เกษตรกรผูปลูกชาทั่วไป 
เกษตรกรที่ปลูกชาทั่วไปมีการปลูกแบบ GAP (Good Agriculture Practices) ซึ่งหมายถึงการปลูกที่มี

การปฏิบัติตามขอกําหนดเกษตรที่ดีและเหมาะสม คือการใชปุยเคมีและสารเคมีตามคําแนะนําหรืออางอิง  

ของกรมวิชาการเกษตร หรือใชตามฉลากที่ขึ้นทะเบียนอยางถูกตองกับกรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร

และสหกรณ และหามใชวัตถุอันตรายที่ระบุในทะเบียนวัตถุอันตรายที่ทางราชการหามใช โดยเกษตรกรได

จําหนายผลผลิตใหกับโรงงานแปรรูปของสถานีหลวงอางขาง เพื่อแปรรูปใบชาเปนรูปแบบตาง ๆ แลวสงไป

จําหนายใหกับสํานักงานโครงการหลวงจังหวัดเชียงใหม เพื่อนําใบชาแปรรูปมาบรรจุภัณฑในรูปแบบตาง ๆ 

เพื่อสงไปจําหนายตอไป 

สําหรับเกษตรกรที่เปนทั้งผูผลิตและผูประกอบการ จะมีโรงงานแปรรูปที่มีเครื่องจักรกลสําหรับ  

แปรรูปใบชา โดยรับใบชาจากเกษตรกรทั่วไปดวย และสรางยี่หอสินคาเปนของตนเอง สงจําหนายทั้งใน

ประเทศและตางประเทศ ดังแสดงในภาพที่ 3.5 

ภาพที่ 3.5 เครื่องจักรกลการเกษตรสําหรับแปรรูปใบชา 





บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

การศึกษาการผลิต การตลาด ชาอินทรียและชาทั่วไป เพื่อศึกษาถึงลักษณะการผลิตและการตลาด

ของชาอินทรีย  ที่มีลักษณะการผลิตแบบไมใชปุยเคมีและไมใชสารเคมี โดยเกษตรกรที่มีการผลิตแบบอินทรีย

ตองไดรับใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียจากหนวยงานของรัฐ (Organic Thailand) และศึกษาชาทั่วไปที่มี

ลักษณะการผลิตแบบใชปุยเคมีและสารเคมี โดยศึกษาตามหัวขอดังตอไปนี้  

หัวขอที่ 1 ตนทุนและผลตอบแทนของการผลิตชาอินทรียและชาทั่วไป 

หัวขอที่ 2 วิถีการตลาดของชาอินทรียและชาทั่วไป 

หัวขอที่ 3 สวนเหลื่อมการตลาดของชาอินทรียและชาทั่วไป 

จากการศึกษา พบวา เกษตรกรผูปลูกชาอินทรียที่ไดรับใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียจากหนวยงาน
ของรัฐมีจํานวน 55 ราย รวมพื้นที่ 524 ไร โดยเกษตรกรจํานวน 52 ราย ปลูกชาในพื้นที่สถานีเกษตรหลวง 
อางขาง ซึ่งไดแบงพื้นที่ใหเกษตรกรทําชาอินทรียคนละ 1 ไร รวมพื้นที่ 52 ไร สวนที่เหลืออีก 472 ไร เปนของ
เกษตรกรจํานวน 3 ราย ซึ่งเปนเกษตรกรรายใหญที่เปนทั้งผูผลิตและผูประกอบการ สําหรับเกษตรกรที่ปลูกชา
ทั่วไปมีการปลูกแบบ GAP (Good Agriculture Practices) ซึ่งหมายถึงการปลูกท่ีมีการปฏิบัติตามขอกําหนด
เกษตรที่ดีและเหมาะสม คือการใชปุยเคมีและสารเคมีตามคําแนะนําหรืออางอิงของกรมวิชาการเกษตร หรือใช
ตามฉลากที่ขึ้นทะเบียนอยางถูกตองกับกรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ และหามใชวัตถุ
อันตรายที่ระบุในทะเบียนวัตถุอันตรายที่ทางราชการหามใช เปนตน โดยเกษตรกรผูปลูกชาอินทรียในพื้นที่
สถานีเกษตรหลวงอางขางไดปลูกชาจีนพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 หรือที่เรียกวาอูหลงกานออน 
เทานั้น ดังนั้นการศึกษาครั้งนี้จึงไดศึกษาเฉพาะพันธุชาจีนที่ผลิตแบบอินทรียและผลิตแบบทั่วไป โดยศึกษาชาจีน
พันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 

4.1 ตนทุนและผลตอบแทนของการผลิตชาอินทรียและชาทั่วไป 

     การวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนของชาอินทรียและชาทั่วไป เปนการวิเคราะหชาจีน 2 สายพันธ คือ 

พันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 วิเคราะหตามชวงอายุของชา 3 ชวง คือ 1) ชวงกอนใหผลผลิต 

อายุ 1 ป 2) ชวงกอนใหผลผลิต อายุ 2-3 ป และ 3) ชวงใหผลผลิต อายุ 4-25 ป โดยวิเคราะหตนทุนเงินสด 

และตนทุนรวม (ตนทุนเงินสดและตนทุนไมเปนเงินสด) และวิเคราะหผลตอบแทน ดังนี้ 

 4.1.1 ตนทุนชาอินทรีย 

1) ชวงกอนใหผลผลิต อายุ 1 ป

ตนทุนรวม พบวา มีตนทุนรวมเฉลี่ย 22,160.79 บาท/ไร โดยมีตนทุนผันแปรเฉลี่ย 21,186.20

บาท/ไร ประกอบดวยคาแรงงานเฉลี่ย 3,473.50 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาเตรียมดิน 683.50 บาท/ไร คาขุดหลุม

และปลูก 1,750 บาท/ไร และคาดแูลรักษา 1,040 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 16,326.69 บาท/ไร 

ซึ่งไดแก คาตนพันธุ 15,537.50 บาท/ไร คาปุยคอก 679 บาท/ไร คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 110.19 

บาท/ไร รวมถึงคาเสียโอกาสเงินลงทุนเฉลี่ย 1,386.01 บาท/ไร สําหรับตนทุนคงที่เฉลี่ย 974.59 บาท/ไร 
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ประกอบดวยคาเชาที่ดิน 500 บาท/ไร คาเสื่อมราคาอุปกรณการเกษตร 351.83 บาท/ไร คาเสียโอกาส

อุปกรณการเกษตร 122.76 บาท/ไร  

     สําหรับตนทุนเงินสด พบวา มีตนทุนเงินสดเฉลี่ย 19,020.19 บาท/ไร โดยเปนตนทุนผันแปร

ทั้งหมด ประกอบดวยคาแรงงานเฉลี่ย 2,693.50 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาเตรียมดิน 683.50 บาท/ไร คาขุดหลุม

และปลูก 1,750 บาท/ไร คาดูแลรักษา 260.00 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 16,326.69 บาท/ไร 

ซึ่งไดแก คาตนพันธุ 15,537.50 บาท/ไร คาปุยคอก 679.00 บาท/ไร และคาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 

110.19 บาท/ไร ดังแสดงในตารางที่ 4.1 

2) ชวงกอนใหผลผลิต อายุ 2-3 ป 

ตนทุนรวม พบวา มีตนทุนรวมเฉลี่ย 8,586.96 บาท/ไร โดยมีตนทุนผันแปรเฉลี่ย 7,762.19

บาท/ไร ประกอบดวยคาแรงงานซึ่งเปนคาดูแลรักษาเฉลี่ย 4,145 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 

3,109.38 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาปุยคอก 1,750 บาท/ไร คาน้ําหมักชีวภาพ 1,125 บาท/ไร คาน้ํามันเชื้อเพลิง

และหลอลื่น 161.88 บาท/ไร และคาวัสดุการเกษตรและวัสดุสิ้นเปลือง 72.50 บาท/ไร รวมถึงคาเสียโอกาส

เงินลงทุนเฉลี่ย 507.81 บาท/ไร สําหรับตนทุนคงที่เฉลี่ย 824.77 บาท/ไร ประกอบดวยคาเชาที่ดิน 500 

บาท/ไร คาเสื่อมราคาอุปกรณการเกษตร 176.91 บาท/ไร คาเสียโอกาสเงินลงทุนอุปกรณการเกษตร 147.86 

บาท/ไร 

  สําหรับตนทุนเงินสด พบวา มีตนทุนเงินสดเฉลี่ย 5,709.38 บาท/ไร โดยเปนตนทุนผันแปร

ทั้งหมด ประกอบดวยคาแรงงาน ซึ่งเปนคาดูแลรักษาเฉลี่ย 2,600 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 

3,109.38 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาปุยคอก 1,750 บาท/ไร คาน้ําหมักชีวภาพ 1,125 บาท/ไร และคาน้ํามัน

เชื้อเพลิงและหลอลื่น 161.88 บาท/ไร และคาวัสดุการเกษตรและวัสดุสิ้นเปลือง 72.50 บาท/ไร ดังแสดงใน

ตารางที่ 4.1 

3) ชวงใหผลผลิต อายุ 4-25 ป

ตนทุนรวม พบวา มีตนทุนรวมเฉลี่ย 22,254.97 บาท/ไร โดยมีตนทุนผันแปรเฉลี่ย 20,910.09

บาท/ไร ประกอบดวยคาแรงงานเฉลี่ย 15,259.57 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาดูแลรักษา 2,712.07 บาท/ไร และ  

คาเก็บเกี่ยว 12,547.50 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 4,282.57 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาปุยคอก 

2,091.18 บาท/ไร คาน้ําหมักชีวภาพ 1,411.76 บาท/ไร คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 682.94 บาท/ไร 

คาวัสดุการเกษตรและวัสดุสิ้นเปลือง 79.55 บาท/ไร และคาซอมแซมอุปกรณการเกษตร 17.14 บาท/ไร 

รวมถึงคาเสียโอกาสเงินลงทุนเฉลี่ย 1,367.95 บาท/ไร สําหรับตนทุนคงที่เฉลี่ย 1,344.88 บาท/ไร 

ประกอบดวยคาเชาที่ดิน 500 บาท/ไร คาเสื่อมราคาอุปกรณการเกษตร 507.03 บาท/ไร คาเสียโอกาส

อุปกรณการเกษตร 337.85 บาท/ไร โดยมีตนทุนกอนใหผลผลิตเฉลี่ย 1,718.07 บาท/ไร ซึ่งเปนการคํานวณ

จากปที่ปลูก/ปที่ 1 จนถึงปกอนใหผลผลิต นํามาคํานวณใสไวในตนทุนคงที่ตั้งแตปใหผลผลิตจนถึงปสิ้นอายุขัย

ทางเศรษฐกิจของตนชา โดยตนทุนกอนใหผลผลิตจะเปนคาเฉลี่ยของคาเตรียมดิน คาตนพันธุ คาแรงงานดูแล

รักษา ดังแสดงในตารางที่ 4.1 
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สําหรับตนทุนเงินสด พบวา มีตนทุนเงินสดเฉลี่ย 16,656.37 บาท/ไร โดยเปนตนทุนผันแปร

ทั้งหมด ประกอบดวยคาแรงงานเฉลี่ย 12,373.80 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาดูแลรักษา 1,335.30 บาท/ไร คาเก็บ

เกี่ยว 11,038.50 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 4,282.57 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาปุยคอก 2,091.18 

บาท/ไร คาน้ําหมักชีวภาพ 1,411.76 บาท/ไร คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 682.94 บาท/ไร คาวัสดุ

การเกษตรและวัสดุสิ้นเปลือง 79.55 บาท/ไร และคาซอมแซมอุปกรณการเกษตร 17.14 บาท/ไร  

 4.1.2 ผลผลิตชาอินทรีย 

   ผลผลิตของชาพันธุอูหลงเบอร12 และเบอร 17 พบวา ชาพันธุอูหลงเบอร 12 มีผลผลิตเฉลี่ย 623.88 

กก./ไร โดยมีตนทุนเงินสดและตนทุนรวมตอกิโลกรัมเทากับ 26.70 บาท/กก. และ 35.67 บาท/กก. ตามลําดับ 

สําหรับพันธุอูหลงเบอร 17 มีผลผลิตเฉลี่ย 479.97 กก./ไร โดยมีตนทุนเงินสดและตนทุนรวมตอกิโลกรัมเทากับ 

34.70 บาท/กก. และ 46.37 บาท/กก. ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 4.1 
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 4.1.2 ผลตอบแทนชาอินทรีย 

1) ชาอินทรียพันธุอูหลงเบอร 12

ชาพันธุอูหลงเบอร 12 มีผลผลิตเฉลี่ย 623.88 กก./ไร จําหนายราคา 55 บาท/กก. ทําให

เกษตรกรมีรายไดเฉลี่ย 34,313.40 บาท/ไร ไดรับผลตอบแทนเงินสดเฉลี่ย 17,657.03 บาท/ไร คิดเปน

ผลตอบแทนตอกิโลกรัมเฉลี่ย 28.30 บาท/กก. สําหรับผลตอบแทนรวมเฉลี่ย 12,058.43 บาท/ไร คิดเปน

ผลตอบแทนตอกิโลกรัมเฉลี่ย 19.33 บาท/กก. ดังแสดงในตารางที่ 4.2 

ตารางที่ 4.2  ผลตอบแทนชาอินทรียพันธุอูหลงเบอร 12 

รายการ หนวย จํานวน 

ผลผลิตตอไร  กก./ไร 623.88 
ราคาที่เกษตรกรขายได  บาท/กก 55.00 
รายไดตอไร   บาท/ไร 34,313.40 
ผลตอบแทนเงินสดตอไร  บาท/ไร 17,657.03 
ผลตอบแทนรวมตอไร บาท/ไร 12,058.43 
ผลตอบแทนเงินสดตอกิโลกรัม บาท/กก 28.30 
ผลตอบแทนรวมตอกิโลกรัม บาท/กก 19.33 

ที่มา: จากการสํารวจ 

2) ชาอินทรียพันธุอูหลงเบอร 17

ชาพันธุอูหลงเบอร 17 มีผลผลิตเฉลี่ย 479.97 กก./ไร จําหนายราคา 85 บาท/กก. ทําใหเกษตรกร

มีรายไดเฉลี่ย 40,797.45 บาท/ไร ไดรับผลตอบแทนเงินสดเฉลี่ย 24,141.08 บาท/ไร คิดเปนผลตอบแทน  

ตอกิโลกรัมเฉลี่ย 50.30 บาท/กก. สําหรับผลตอบแทนรวมเฉลี่ย 18,542.48 บาท/ไร คิดเปนผลตอบแทน 

ตอกิโลกรัมเฉลี่ย 38.63 บาท/กก. ดังแสดงในตารางที่ 4.3 

ตารางที่ 4.3 ผลตอบแทนชาอินทรียพันธุอูหลงเบอร 17 

รายการ หนวย จํานวน 

ผลผลิตตอไร  กก./ไร 479.97 
ราคาที่เกษตรกรขายได  บาท/กก 85.00 
รายไดตอไร   บาท/ไร 40,797.45 
ผลตอบแทนเงินสดตอไร  บาท/ไร 24,141.08 
ผลตอบแทนรวมตอไร บาท/ไร 18,542.48 
ผลตอบแทนเงินสดตอกิโลกรัม บาท/กก 50.30 
ผลตอบแทนรวมตอกิโลกรัม บาท/กก 38.63 

ที่มา: จากการสํารวจ
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 4.1.3 ตนทุนชาทั่วไป 

1) ชวงกอนใหผลผลิต อายุ 1 ป

ตนทุนรวม พบวา มีตนทุนรวมเฉลี่ย 26,932.71 บาท/ไร โดยมีตนทุนผันแปรเฉลี่ย 26,500.87

บาท/ไร ประกอบดวยคาแรงงานเฉลี่ย 5,232.50 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาเตรียมดิน 250 บาท/ไร คาขุดหลุมและ

ปลูก 1,875 บาท/ไร และคาดูแลรักษา 3,107.50 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 19,534.67 บาท/ไร 

ซึ่งไดแก คาตนพันธุ 17,416.67 บาท/ไร คาปุยเคมี 1,410 บาท/ไร คาสารกําจัดวัชพืช 200 บาท/ไร คาสาร

ปองกันกําจัดศัตรูพืช 380 บาท/ไร คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 128 บาท/ไร รวมถึง คาเสียโอกาสเงิน

ลงทุนเฉลี่ย 1,733.70 บาท/ไร สําหรับตนทุนคงที่เฉลี่ย 431.84 บาท/ไร ประกอบดวยคาเชาที่ดิน 420 บาท/

ไร คาเสื่อมราคาอุปกรณการเกษตร 9.67 บาท/ไร คาเสียโอกาสอุปกรณการเกษตร 2.17 บาท/ไร  

     สําหรับตนทุนเงินสด พบวา มีตนทุนเงินสดเฉลี่ย 23,767.17 บาท/ไร โดยมีตนทุนผันแปรเฉลี่ย 

23,347.17 บาท/ไร  ประกอบดวยคาแรงงานเฉลี่ย 3,812.50 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาเตรียมดิน 250 บาท/ไร 

คาขุดหลุมและปลูก 1,875 บาท/ไร คาดูแลรักษา 1,687.50 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 

19,534.67 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาตนพันธุ 17,416.67 บาท/ไร คาปุยเคมี 1,410 บาท/ไร คาสารกําจัดวัชพืช 

200 บาท/ไร คาสารปองกันกําจัดศัตรูพืช 380 บาท/ไร และคาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 128 บาท/ไร 

สําหรับตนทุนคงที่เฉลี่ย 420 บาท/ไร เปนคาเชาที่ดิน ดังแสดงในตารางที่ 4.4 

2) ชวงกอนใหผลผลิต อายุ 2-3 ป

ตนทุนรวม พบวา มีตนทุนรวมเฉลี่ย 10,026.01 บาท/ไร โดยมีตนทุนผันแปรเฉลี่ย 9,284.22 บาท/

ไร ประกอบดวยคาแรงงานซึ่งเปนคาดูแลรักษาเฉลี่ย 3,203.82 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 5,473.02 

บาท/ไร ซึ่งไดแก คาปุยคอก 2,862.50 บาท/ไร คาปุยเคมี 1,492.25 บาท/ไร คาสารปองกันกําจัดศัตรูพืช 

752 บาท/ไร คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 278 บาท/ไร และคาวัสดุการเกษตรและวัสดุสิ้นเปลือง 85.60 

บาท/ไร และคาซอมแซมอุปกรณการเกษตร 2.67 บาท/ไร รวมถึงคาเสียโอกาสเงินลงทุนเฉลี่ย 607.38 บาท/

ไร สําหรับตนทุนคงที่เฉลี่ย 741.79 บาท/ไร ประกอบดวยคาเชาที่ดิน 420 บาท/ไร คาเสื่อมราคาอุปกรณ

การเกษตร 243.73 บาท/ไร คาเสียโอกาสเงินลงทุนอุปกรณการเกษตร 78.06 บาท/ไร  

    สําหรับตนทุนเงินสด พบวา มีตนทุนเงินสดเฉลี่ย 8,104.34 บาท/ไร โดยเปนตนทุนผันแปรทั้งหมด

เฉลี่ย 8,104.34 บาท/ไร  ประกอบดวยคาแรงงาน ซึ่งเปนคาดูแลรักษาเฉลี่ย 2,631.32 บาท/ไร และมีคาวัสดุ

การเกษตรเฉลี่ย 5,473.02 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาปุยคอก 2,862.50 บาท/ไร คาปุยเคมี 1,492.25 บาท/ไร 

คาสารปองกันกําจัดศัตรูพืช 752 บาท/ไร และคาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 278 บาท/ไร คาวัสดุการเกษตร

และวัสดุสิ้นเปลือง 85.60 บาท/ไร และคาซอมแซมอุปกรณการเกษตร 2.67 บาท/ไร ดังแสดงในตารางที่ 4.4 

3) ชวงใหผลผลิต อายุ 4-25 ป

ตนทุนรวม พบวา มีตนทุนรวมเฉลี่ย 30,596.65 บาท/ไร โดยมีตนทุนผันแปรเฉลี่ย 29,995.83

บาท/ไร ประกอบดวยคาแรงงานเฉลี่ย 22,304.90 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาดูแลรักษา 7,540.12 บาท/ไร และ 

คาเก็บเกี่ยว 14,764.78 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 5,728.59 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาปุยคอก 247.83 
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บาท/ไร คาปุยเคมี 2,768.21 บาท/ไร คาน้ําหมักชีวภาพ 933.33 บาท/ไร คาสารกําจัดวัชพืช 367.27 บาท/ไร 

คาสารปองกันกําจัดศัตรูพืช 808.93 บาท/ไร คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 498.57 บาท/ไร คาวัสดุการเกษตร

และวัสดุสิ้นเปลือง 101.18 บาท/ไร และคาซอมแซมอุปกรณการเกษตร 3.27 บาท/ไร รวมถึงคาเสียโอกาสเงิน

ลงทุนเฉลี่ย 1,962.34 บาท/ไร สําหรับตนทุนคงที่เฉลี่ย 600.82 บาท/ไร ประกอบดวยคาเชาที่ดิน 420 บาท/ไร 

คาเสื่อมราคาอุปกรณการเกษตร 130.09 บาท/ไร คาเสียโอกาสอุปกรณการเกษตร 50.73 บาท/ไร โดยมีตนทุน

กอนใหผลผลิตเฉลี่ย 2,135.12 บาท/ไร ซึ่งเปนการคํานวณจากปที่ปลูก/ปที่ 1 จนถึงปกอนใหผลผลิต นํามา

คํานวณใสไวในตนทุนคงที่ตั้งแตปใหผลผลิตจนถึงปสิ้นอายุขัยทางเศรษฐกิจของตนชา โดยตนทุนกอนใหผลผลิต

จะเปนคาเฉลี่ยของคาเตรียมดิน คาตนพันธุ คาแรงงานดูแลรักษา ดังแสดงในตารางที่ 4.4 

       สําหรับตนทุนเงินสด พบวา มีตนทุนเงินสดเฉลี่ย 23,332.93 บาท/ไร โดยเปนตนทุนผันแปร

ทั้งหมด ประกอบดวยคาแรงงานเฉลี่ย 17,604.34 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาดูแลรักษา 3,994.44 บาท/ไร คาเก็บ

เกี่ยว 13,609.90 บาท/ไร และมีคาวัสดุการเกษตรเฉลี่ย 5,728.59 บาท/ไร ซึ่งไดแก คาปุยคอก 247.83 

บาท/ไร คาปุยเคมี 2,768.21 บาท/ไร คาน้ําหมักชีวภาพ 933.33 บาท/ไร คาสารกําจัดวัชพืช 367.27 บาท/

ไร คาสารปองกันกําจัดศัตรูพืช 808.93 บาท/ไร คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น 498.57 บาท/ไร คาวัสดุ

การเกษตรและวัสดุสิ้นเปลือง 101.18 บาท/ไร และคาซอมแซมอุปกรณการเกษตร 3.27 บาท/ไร ดังแสดง   

ในตารางที่ 4.4 

 4.1.4 ผลผลิตชาทั่วไป 

  ผลผลิตของชาพันธุอูหลงเบอร12 และเบอร 17 พบวา ชาพันธุอูหลงเบอร 12 มีผลผลิตเฉลี่ย 721 

กก./ไร โดยมีตนทุนเงินสดและตนทุนรวมตอกิโลกรัมเทากับ 32.36 บาท/กก. และ 42.43 บาท/กก. 

ตามลําดับ สําหรับพันธุอูหลงเบอร17 มีผลผลิตเฉลี่ย 539.40 กก./ไร โดยมีตนทุนเงินสดและตนทุนรวม  

ตอกิโลกรัมเทากับ 43.22 บาท/กก. และ 56.67 บาท/กก. ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่  4.4



30
 

ตา
รา

งท
ี่ 4

.4
 ต

นท
ุนก

าร
ผล

ิตช
าจ

ีนท
ั่วไ

ป 

รา
ยก

าร
 

ชว
งก

อน
ให

ผล
 อ

าย
ุ 1

ป 
ชว

งก
อน

ให
ผล

 อ
าย

ุ 2
-3

 ป
 

ชว
งใ

หผ
ล 

อา
ยุ 

4-
25

 ป
 

เง
ินส

ด 
ไม

เป
น 

เง
ินส

ด 
รว

ม 
เง

ินส
ด 

ไม
เป

น 
เง

ินส
ด 

รว
ม 

เง
ินส

ด 
ไม

เป
น 

เง
ินส

ด 
รว

ม 

1.
ตน

ทุน
ผัน

แป
ร

23
,3

47
.1

7 
3,

15
3.

70
 

26
,5

00
.8

7 
8,

10
4.

34
 

1,
17

9.
88

 
9,

28
4.

22
 

23
,3

32
.9

3 
6,

66
2.

90
 

29
,9

95
.8

3 
1.

1 
แร

งง
าน

 
3,

81
2.

50
 

1,
42

0.
00

 
5,

23
2.

50
 

2,
63

1.
32

 
57

2.
50

 
3,

20
3.

82
 

17
,6

04
.3

4 
4,

70
0.

56
 

22
,3

04
.9

0 
 เต

รีย
มด

ิน 
25

0.
00

 
25

0.
00

 
 ข

ุดห
ลุม

แล
ะป

ลูก
 

1,
87

5.
00

 
1,

87
5.

00
 

 ด
ูแล

รัก
ษา

 
1,

68
7.

50
 

1,
42

0.
00

 
3,

10
7.

50
 

2,
63

1.
32

 
57

2.
50

 
3,

20
3.

82
 

3,
99

4.
44

 
3,

54
5.

68
 

7,
54

0.
12

 
 - 

พร
วน

ดิน
 

80
0.

00
 

56
0.

00
 

1,
36

0.
00

 
 - 

ดา
ยห

ญ
า 

1,
20

0.
00

 
1,

20
0.

00
 

99
9.

10
 

32
2.

50
 

1,
32

1.
60

 
65

7.
14

 
1,

00
9.

00
 

1,
66

6.
14

 
 - 

ใส
ปุย

 
50

0.
00

 
22

0.
00

 
72

0.
00

 
62

2.
22

 
25

0.
00

 
87

2.
22

 
64

5.
00

 
42

5.
00

 
1,

07
0.

00
 

 - 
พน

ยา
สา

รป
รา

บว
ัชพ

ืช 
93

7.
50

 
93

7.
50

 
1,

01
0.

00
 

1,
01

0.
00

 
1,

32
0.

00
 

29
3.

33
 

1,
61

3.
33

 
 - 

พน
สา

รป
รา

บศ
ัตร

ูพืช
 (น

้ําห
มัก

ชีว
ภา

พ)
 

25
0.

00
 

25
0.

00
 

92
.3

0 
18

1.
81

 
27

4.
11

 
 - 

ตัด
แต

งก่ิ
ง 

ทร
งพ

ุม 
48

0.
00

 
1,

07
6.

54
 

1,
55

6.
54

 
   

  เ
ก็บ

เก่ี
ยว

   
 

13
,6

09
.9

0 
1,

15
4.

88
 

14
,7

64
.7

8 
1.

2 
คา

วัส
ดุก

าร
เก

ษต
ร  

19
,5

34
.6

7 
19

,5
34

.6
7 

5,
47

3.
02

 
5,

47
3.

02
 

5,
72

8.
59

 
5,

72
8.

59
 

 ค
าต

นพั
นธ

ุ 
17

,4
16

.6
7 

17
,4

16
.6

7 
 ค

าป
ุยค

อก
 

2,
86

2.
50

 
2,

86
2.

50
 

24
7.

83
 

24
7.

83
 

 ค
าป

ุยเ
คม

 ี
1,

41
0.

00
 

1,
41

0.
00

 
1,

49
2.

25
 

1,
49

2.
25

 
2,

76
8.

21
 

2,
76

8.
21

 
 ค

าน
้ําห

มัก
ชีว

ภา
พ 

93
3.

33
 

93
3.

33
 

 ค
าส

าร
กํา

จัด
วัช

พืช
 

20
0.

00
 

20
0.

00
 

36
7.

27
 

36
7.

27
 

33 

ที่ม
า: 

จา
กก

าร
สํา

รว
จ



31
 

 

รา
ยก

าร
 

ชว
งก

อน
ให

ผล
 อ

าย
ุ 1

ป 
ชว

งก
อน

ให
ผล

 อ
าย

ุ 2
-3

 ป
 

ชว
งใ

หผ
ล 

อา
ยุ 

4-
25

 ป
 

เง
ินส

ด 
ไม

เป
น 

เง
ินส

ด 
รว

ม 
เง

ินส
ด 

ไม
เป

น 
เง

ินส
ด 

รว
ม 

เง
ินส

ด 
ไม

เป
น 

เง
ินส

ด 
รว

ม 

 ค
าส

าร
ปอ

งกั
นก

ําจ
ัดศ

ัตร
ูพืช

 
38

0.
00

 
38

0.
00

 
75

2.
00

 
75

2.
00

 
80

8.
93

 
80

8.
93

 
 ค

าน
้ําม

ันเ
ชื้อ

เพ
ลิง

แล
ะห

ลอ
ลื่น

 
12

8.
00

 
12

8.
00

 
27

8.
00

 
27

8.
00

 
49

8.
57

 
49

8.
57

 
 ค

าว
ัสด

ุกา
รเ

กษ
ตร

แล
ะว

ัสด
ุสิ้น

เป
ลือ

ง 
85

.6
0 

85
.6

0 
10

1.
18

 
10

1.
18

 
 ค

าซ
อม

แซ
มอ

ุปก
รณ

กา
รเ

กษ
ตร

 
2.

67
 

2.
67

 
3.

27
 

3.
27

 
1.

3 
คา

เส
ียโ

อก
าส

เงิน
ลง

ทุน
 

1,
73

3.
70

 
1,

73
3.

70
 

60
7.

38
 

60
7.

38
 

1,
96

2.
34

 
1,

96
2.

34
 

2.
ตน

ทุน
คง

ที่
42

0.
00

 
11

.8
4 

43
1.

84
 

74
1.

79
 

74
1.

79
 

60
0.

82
 

60
0.

82
 

2.
1 

คา
เช

าท
ี่ดิน

/ค
าใ

ชท
ี่ดิน

 
42

0.
00

 
42

0.
00

 
42

0.
00

 
42

0.
00

 
42

0.
00

 
42

0.
00

 
2.

2 
คา

เส
ื่อม

รา
คา

อุป
กร

ณ
กา

รเ
กษ

ตร
 

9.
67

 
9.

67
 

24
3.

73
 

24
3.

73
 

13
0.

09
 

13
0.

09
 

2.
3 

คา
เส

ียโ
อก

าส
เงิน

ลง
ทุน

อุป
กร

ณ
กา

รเ
กษ

ตร
 

2.
17

 
2.

17
 

78
.0

6 
78

.0
6 

50
.7

3 
50

.7
3 

3.
คา

เฉ
ลี่ย

ตน
ทุน

กอ
นใ

หผ
ลผ

ลิต
2,

13
5.

12
 

4.
ตน

ทุน
รว

มต
อ ไ

ร
23

,7
67

.1
7 

3,
16

5.
54

 
26

,9
32

.7
1 

8,
10

4.
34

 
1,

92
1.

67
 

10
,0

26
.0

1 
23

,3
32

.9
3 

7,
26

3.
72

 
30

,5
96

.6
5 

5.
ตน

ทุน
รว

มต
อ ก

ิโล
กร

ัมช
าอ

ูหล
งเบ

อร
 1

2 
(บ

าท
)

32
.3

6 
10

.0
7 

42
.4

3 
ตน

ทุน
รว

มต
อ ก

ิโล
กร

ัมช
าอ

ูหล
งเบ

อร
 1

7 
(บ

าท
)

43
.2

2 
13

.4
5 

56
.6

7 
6.

ผล
ผล

ติต
อไ

รช
าอ

ูหล
งเบ

อร
 1

2 
(ก

ก.
)

72
1.

00
 

ผล
ผล

ิตต
อไ

รช
าอ

ูหล
งเบ

อร
 1

7 
(ก

ก.
)

53
9.

90
 

ที่ม
า: 

จา
กก

าร
สํา

รว
จ

34 

ตา
รา

งท
ี่ 4

.4
 ต

นท
ุนก

าร
ผล

ิตช
าจ

ีนท
ั่วไ

ป 
(ต

อ)
 



35 

 4.1.4 ผลตอบแทนชาทั่วไป 

1) ชาทั่วไปพันธุอูหลงเบอร 12

ชาพันธุอูหลงเบอร 12 มีผลผลิตเฉลี่ย 721 กก./ไร จําหนายราคา 48 บาท/กก. ทําใหเกษตรกร

มีรายไดเฉลี่ย 34,612.32 บาท/ไร ไดรับผลตอบแทนเงินสดเฉลี่ย 11,279.39 บาท/ไร คิดเปนผลตอบแทน 

ตอกิโลกรัมเฉลี่ย 15.64 บาท/กก. สําหรับผลตอบแทนรวมเฉลี่ย 4,015.67 บาท/ไร คิดเปนผลตอบแทน 

ตอกิโลกรัมเฉลี่ย 5.57 บาท/กก. ดังแสดงในตารางที่ 4.5 

ตารางที่ 4.5 ผลตอบแทนชาทั่วไปพันธุอูหลงเบอร 12 

รายการ หนวย จํานวน 

ผลผลิตตอไร  กก./ไร 721.00 
ราคาที่เกษตรกรขายได  บาท/กก 48.00 
รายไดตอไร   บาท/ไร 34,612.32 
ผลตอบแทนเงนิสดตอไร  บาท/ไร 11,279.39 
ผลตอบแทนรวมตอไร บาท/ไร 4,015.67 
ผลตอบแทนเงินสดตอกิโลกรัม บาท/กก 15.64 
ผลตอบแทนรวมตอกิโลกรัม บาท/กก 5.57 

ที่มา: จากการสํารวจ 

2) ชาทั่วไปพันธุอูหลงเบอร 17

ชาพันธุอูหลงเบอร 17 มีผลผลิตเฉลี่ย 539.90 กก./ไร จําหนายราคา 70 บาท/กก. ทําใหเกษตรกร

มีรายไดเฉลี่ย 37,793 บาท/ไร ไดรับผลตอบแทนเงินสดเฉลี่ย 14,460.07 บาท/ไร คิดเปนผลตอบแทน 

ตอกิโลกรัมเฉลี่ย 26.78 บาท/กก. สําหรับผลตอบแทนรวมเฉลี่ย 7,196.35 บาท/ไร คิดเปนผลตอบแทน 

ตอกิโลกรัมเฉลี่ย 13.33 บาท/กก. ดังแสดงในตารางที่ 4.6 

ตารางที่ 4.6 ผลตอบแทนชาทั่วไปพันธุอูหลงเบอร 17 

รายการ หนวย จํานวน 

ผลผลิตตอไร  กก./ไร 539.90 
ราคาที่เกษตรกรขายได  บาท/กก 70.00 
รายไดตอไร   บาท/ไร 37,793.00 
ผลตอบแทนเงินสดตอไร  บาท/ไร 14,460.07 
ผลตอบแทนรวมตอไร บาท/ไร 7,196.35 
ผลตอบแทนเงินสดตอกิโลกรัม บาท/กก 26.78 
ผลตอบแทนรวมตอกิโลกรัม บาท/กก 13.33 

ที่มา: จากการสํารวจ
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4.2 วิถีตลาด 

 4.2.1 วิถีตลาดชาอินทรีย 

   การวิเคราะหวิถีตลาด พบวา เกษตรกรที่ปลูกชาแบบอินทรียไดจําหนายผลผลิตใบชาสดใหกับ

โรงงานแปรรูปของโครงการหลวงทั้งหมด โดยโรงงานแปรรูปไดนําใบชาสดไปผานกระบวนการแปรรูปทําให

เปนชาแหง ไดแก ชาแหงอูหลงเบอร12 และชาแหงอูหลงเบอร17 เพื่อจําหนายใหกับสํานักงานขาย  

ของโครงการหลวง โดยสํานักงานขายโครงการหลวงนําใบชาแหงที่รับซื้อจากโรงงานแปรรูปมาทําการบรรจุ 

หีบหอตามขนาดตางๆ เพื่อสงไปจําหนายในประเทศรอยละ 90 และจําหนายไปยังตางประเทศรอยละ 10 

สําหรับการจําหนายในประเทศไดสงไปจําหนายยังรานคาของโครงการหลวงตามภาคตางๆ ไดแก ภาคเหนือ

รอยละ 50 ภาคกลางรอยละ30 ภาคตะวันออกรอยละ 10 และภาคใตรอยละ 10 ดังแสดงในภาพที่ 4.1 

วิถีตลาดของชาอินทรีย 

ตนทาง กลางทาง ปลายทาง

เกษตรกร
ผลผลิตใบชาสด

สงโรงงานแปรรูป
โครงการหลวง
รอยละ 100

ผูบริโภค

รานคาปลีก 

สํา
นัก

งา
นข

าย
ขอ

งโ
คร

งก
าร

หล
วง

ชา
แห

ง 
รอ

ยล
ะ 

10
0

ภาคกลาง
รอยละ 30

ภาคเหนือ
รอยละ 50

ภาคตะวันออก

รอยละ 10

ภาคใต
รอยละ 10

รานโครงการหลวง

จํา
หน

าย
ตา

งป
ระ

เท
ศ

รอ
ยล

ะ 
10

จํา
หน

าย
ใน

ปร
ะเ

ทศ
รอ

ยล
ะ 

90

 ที่มา: จากการสํารวจ 

ภาพที่ 4.1 วิถีตลาดของชาอินทรีย 



37 

 4.2.2 วิถีตลาดชาทั่วไป 

   การวิเคราะหวิถีตลาดชาทั่วไป พบวา เกษตรกรที่ปลูกชาทั่วไปจําหนายผลผลิตใบชาสดใหกับ

โรงงานแปรรูปของโครงการหลวงรอยละ 80 สวนรอยละ 20 จําหนายใหกับโรงงานแปรรูปอื่นๆ โดยใบชาสดที่

จําหนายใหกับโรงงานแปรรูปของโครงการหลวงนั้น โรงงานแปรรูปไดนําใบชาสดไปผานกระบวนการแปรรูปทํา

ใหเปนชาแหง ไดแก ชาแหงอูหลงเบอร12 และชาแหงอูหลงเบอร17 เพื่อจําหนายใหกับสํานักงานขายของ

โครงการหลวง โดยสํานักงานขายโครงการหลวงนําใบชาแหงที่รับซื้อจากโรงงานแปรรูปมาทําการบรรจุหีบหอ

ตามขนาดตางๆ เพื่อสงไปจําหนายในประเทศรอยละ 90 และจําหนายไปยังตางประเทศรอยละ 10 

สวนการจําหนายในประเทศไดสงไปจําหนายยังรานคาของโครงการหลวงตามภาคตางๆ ไดแก ภาคเหนือ  

รอยละ 50 ภาคกลางรอยละ30 ภาคตะวันออกรอยละ 10 และภาคใตรอยละ 10 สําหรับโรงงานแปรรูปอื่นๆ 

ที่รับใบชาจากเกษตรกรรอยละ 20 นั้น ไดแปรรูปและสงไปจําหนายยังตางประเทศรอยละ 30 สวนใหญเปน

ประเทศเพื่อนบาน โดยเฉพาะประเทศจีนและประเทศไตหวันสงมากที่สุด เนื่องจากโรงงานแปรรูปบางแหงเปน

ของผูประกอบการที่มีเชื้อสายจีน จึงสามารถใชภาษาสื่อสารเพื่อทําการคาขายได สวนอีกรอยละ 70 จําหนาย

ตามรานคาปลีกทั่วไป ดังแสดงในรูปภาพท่ี 4.2 

ตนทาง กลางทาง ปลายทาง

เก
ษต

รก
ร

ผล
ผลิ

ตใ
บช

าส
ด

สงโรงงาน
แปรรูป

ของโครง
การหลวง
รอยละ 80

จํา
หน

าย
ตา

งป
ระ

เท
ศ

รอ
ยล

ะ 
10

ผูบริโภค

รานคาปลีก 

วิถีตลาดของชาทั่วไป (GAP) 

สงโรงงาน
แปรรูปอ่ืนๆ
รอยละ 20

จํา
หน

าย
ใน

ปร
ะเ

ทศ

รอ
ยล

ะ 
90

สํา
นัก

งา
นข

าย
ขอ

งโ
คร

งก
าร

หล
วง

ชา
แห

ง 
รอ

ยล
ะ 

10
0

ภาคกลาง
รอยละ 30

ภาคเหนือ
รอยละ 50

ภาคตะวันออก
รอยละ 10

ภาคใต
รอยละ 10

รานโครงการหลวง

จําหนายตางประเทศ รอยละ 30

จําหนายในประเทศ รอยละ 70
รานคาปลีก 

ที่มา: จากการสํารวจ 

รูปที่ 4.2 วิถีตลาดของชาทั่วไป 
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4.3 สวนเหลื่อมการตลาด 

 4.3.1 สวนเหลื่อมการตลาดชาอินทรีย 

1) สวนเหลื่อมของชาอูหลงอินทรียเบอร 12

ชาอูหลงอินทรียเบอร12 มีสวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาที่เกษตรกรไดรับกับราคาที่โรงงาน

แปรรูปไดรับอยูที่ 375 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 31.25 ของราคาขายปลีก และสวนเหลื่อมการตลาด

ระหวางราคาที่โรงงานแปรรูปไดรับกับราคาที่สํานักงานขายของโครงการหลวงไดรับอยูที่ 550 บาท/กก. หรือ

คิดเปนรอยละ 45.83 ของราคาขายปลีก  ดังแสดงในตารางที่ 4.7 

ตารางที ่4.7 สวนเหลื่อมการตลาดชาอูหลงอินทรียเบอร 12 

รายการ 
ชาอูหลงอินทรียเบอร 12 

บาท/กก. รอยละ 
ตนทุนการผลิต (ชาแหง) 
กําไรของเกษตรกร 

133.50 
141.50 

11.13 
11.79 

ราคาเฉลี่ยที่เกษตรกรไดรับ 275.00 22.92 
คาแรงงานแปรรูป 
คาน้ํามันดีเซล 
คาแกส LPG  
คาไฟฟา 
คาวัสดุอุปกรณ 
คาเสื่อมราคา 
คาขนสง 
กําไรของโรงงานแปรรูป 

157.16 
34.20 
14.60 
15.00 
45.00 
20.00 
0.00 
89.04 

13.10 
.2.85 
1.22 
1.25 
3.75 
1.67 
0.00 
7.42 

สวนเหลื่อม 375.00 31.25 
ราคาเฉลี่ยที่โรงงานแปรรูปไดรับ 650.00 54.17 
คาแรงงานสํานักงานขาย 
คาไฟฟา 
คาซองบรรจุภัณฑ 
คาใชจายอื่นๆ 
กําไรของสํานักงานขาย 

37.50 
41.25 
30.64 
37.41 
403.20 

3.13 
3.44 
2.55 
3.12 
33.60 

สวนเหลื่อม 550.00 45.83 
ราคาเฉลี่ยที่สํานักงานขายไดรับ 1,200.00 100.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 

หมายเหต:ุ อัตราแปรสภาพ ใบชาสด : ใบชาแหง = 5 : 1 
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2) ตนทุนและกําไรของชาอูหลงอินทรียเบอร 12

ตนทุนและกําไรของเกษตรกร พบวา เกษตรกรจําหนายใบชาสดใหกับโรงงานแปรรูปในราคา 275

บาท/กก. โดยเกษตรกรมีตนทุนการผลิตเทากับ 133.50 บาท/กก. ทําใหเกษตรกรมีกําไรเทากับ 141.50 บาท/กก. 

คิดเปนรอยละ 105.99 ของตนทุนการผลิต  

     ตนทุนและกําไรของโรงงานแปรรูป พบวา โรงงานแปรรูปจําหนายใบชาแหงใหกับสํานักงานขาย

ของโครงการหลวงในราคา 650 บาท/กก. โดยโรงงานแปรรูปมีตนทุนการแปรรูปเทากับ 560.96 บาท/กก. 

ซึ่งตนทุนสวนใหญมาจากคาแรงงาน คาน้ํามันดีเซล คาแกส LPG คาไฟฟา คาวัสดุอุปกรณ คาเสื่อมราคา และ

คาขนสง เปนตน เมื่อหักตนทุนแลวทําใหโรงงานแปรรูปมีกําไรเทากับ 89.04 บาท/กก. คิดเปนรอยละ 15.87 

ของตนทุนการแปรรูป  

     ตนทุนและกําไรของสํานักงานขายของโครงการหลวง พบวา โครงการหลวงจําหนายใบชาแหง

ใหกับผูคาปลีก/ผูบริโภคในราคา 1,200 บาท/กก. โดยสํานักงานขายมีคาใชจายทางการตลาดเทากับ 796.80 

บาท/กก. ซึ่งคาใชจายมาจากคาแรงงาน คาไฟฟา คาซองบรรจุภัณฑ และคาใชจายเบ็ดเตล็ดอื่นๆ เปนตน เมื่อ

หักคาใชจายทางการตลาดแลวทําใหสํานักงานขายมีกําไรเทากับ 403.20 บาท/กก. คิดเปนรอยละ 50.60 

ของตนทนุทางการตลาด ดังแสดงในตารางที่ 4.8  

ตารางที่ 4.8 กําไรสุทธิและรอยละของกําไรสุทธิเมื่อเปรียบเทียบกับตนทุนทั้งหมดของผูที่มีสวนเกี่ยวของ 

      ในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงสํานักงานขายของโครงการฯ ของชาอูหลงอินทรียเบอร 12 

ผูมีสวนเกี่ยวของ 
ชาอูหลงอินทรียเบอร 12 

ราคาที่ไดรับ ตนทุนรวม 
กําไรสุทธิ 

บาท/กก. รอยละของตนทุน 
เกษตรกร (ชาแหง) 275.00 133.50 141.50 105.99 
โรงงานแปรรูปของโครงการหลวง 650.00 560.96 89.04 15.87 
สํานักงานขายของโครงการหลวง 1,200.00 796.80 403.20 50.60 

ที่มา: จากการสํารวจ 

3) สวนเหลื่อมของชาอูหลงอินทรียเบอร 17

ชาอูหลงอินทรียเบอร17 มีสวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาที่เกษตรกรไดรับกับราคาที่โรงงาน

แปรรูปไดรับอยูที่ 375 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 21.55 ของราคาขายปลีก และสวนเหลื่อมการตลาด

ระหวางราคาที่โรงงานแปรรูปไดรับกับราคาที่สํานักงานขายของโครงการหลวงไดรับอยูที่ 940 บาท/กก. หรือ

คิดเปนรอยละ 54.02 ของราคาขายปลีก ดังแสดงในตารางที่ 4.9 
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ตารางที ่4.9 สวนเหลื่อมการตลาดชาอูหลงอินทรียเบอร 17 

รายการ ชาอูหลงอินทรียเบอร 17 
บาท/กก. รอยละ 

ตนทุนการผลิต(ชาแหง) 
กําไรของเกษตรกร 

173.50 
251.50 

9.97 
14.45 

ราคาเฉลี่ยที่เกษตรกรไดรับ 425.00 24.43 
คาแรงงานแปรรูป 
คาน้ํามันดีเซล 
คาแกส LPG 
คาไฟฟา 
คาวัสดุอุปกรณ 
คาเสื่อมราคา 
คาขนสง 
กําไรของโรงงานแปรรูป 

157.16 
34.20 
14.60 
15.00 
45.00 
20.00 
0.00 
89.04 

9.03 
1.97 
0.84 
0.86 
2.59 
1.15 
0.00 
5.12 

สวนเหลื่อม 375.00 21.55 
ราคาเฉลี่ยที่โรงงานแปรรูปไดรับ 800.00 45.98 
คาแรงงาน 
คาไฟฟา 
คาซองบรรจุภัณฑ 
คาใชจายอื่นๆ 
กําไรของสํานักงานขาย 

37.50 
41.25 
30.64 
37.41 
793.20 

2.16 
2.37 
1.76 
2.15 
45.99 

สวนเหลื่อม 940.00 54.02 
ราคาเฉลี่ยที่สํานักงานขายไดรับ 1,740.00 100.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 

หมายเหต:ุ อัตราแปรสภาพ ใบชาสด : ใบชาแหง = 5 : 1 

4) ตนทุนและกําไรของชาอูหลงอินทรียเบอร 17

ตนทุนและกําไรของเกษตรกร พบวา เกษตรกรจําหนายใบชาสดใหกับโรงงานแปรรูปในราคา 425

บาท/กก. โดยเกษตรกรมีตนทุนการผลิตเทากับ 173.50 บาท/กก. ทําใหเกษตรกรมีกําไรเทากับ 251.50 บาท/กก. 

คิดเปนรอยละ 144.96 ของตนทุนการผลิต  

     ตนทุนและกําไรของโรงงานแปรรูป พบวา โรงงานแปรรูปจําหนายใบชาแหงใหกับสํานักงานขาย

ของโครงการหลวงในราคา 800 บาท/กก. โดยโรงงานแปรรูปมีตนทุนการแปรรูปเทากับ 710.96 บาท/กก. 

ซึ่งตนทุนสวนใหญมาจากคาแรงงาน คาน้ํามันดีเซล คาแกส LPG คาไฟฟา คาวัสดุอุปกรณ คาเสื่อมราคา และ

คาขนสง เปนตน เมื่อหักตนทุนแลวทําใหโรงงานแปรรูปมีกําไรเทากับ 89.04 บาท/กก. คิดเปนรอยละ 12.52 

ของตนทุนการแปรรูป  
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     ตนทุนและกําไรของสํานักงานขายโครงการหลวง พบวา โครงการหลวงจําหนายใบชาแหงใหกับ 

ผูคาปลีก/ผูบริโภคในราคา 1,740 บาท/กก. โดยสํานักงานขายมีคาใชจายทางการตลาดเทากับ 946.80 บาท/กก. 

ซึ่งคาใชจายมาจากคาแรงงาน คาไฟฟา คาซองบรรจุภัณฑ และคาใชจายเบ็ดเตล็ดอื่นๆ เปนตน เมื่อหัก

คาใชจายทางการตลาดแลวทําใหสํานักงานขายมีกําไรเทากับ 83.78 บาท/กก. คิดเปนรอยละ 83.78   

ของตนทุนทางการตลาด ดังแสดงในตารางที่ 4.10 

ตารางที่ 4.10 กําไรสุทธิและรอยละของกําไรสุทธิเมื่อเปรียบเทียบกับตนทุนทั้งหมดของผูที่มีสวนเกี่ยวของ 

      ในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงสํานักงานขายของโครงการฯ ของชาอูหลงอินทรียเบอร17 

ผูมีสวนเกี่ยวของ 
ชาอูหลงอินทรียเบอร 17 

ราคาที่ไดรับ ตนทุนรวม 
กําไรสุทธิ 

บาท/กก. รอยละของตนทุน 
เกษตรกร (ชาแหง) 425.00 173.50 251.50 144.96 
โรงงานแปรรูปของโครงการหลวง 800.00 710.96 89.04 12.52 
สํานักงานขายของโครงการหลวง 1,740 946.80 793.20 83.78 

ที่มา: จากการสํารวจ 

 4.3.2 สวนเหลื่อมการตลาดชาทั่วไป 

1) สวนเหลื่อมของชาอูหลงทั่วไปเบอร 12

ชาอูหลงทั่วไปเบอร12 มีสวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาที่เกษตรกรไดรับกับราคาที่โรงงาน

แปรรูปไดรับอยูที่ 260 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 26 ของราคาขายปลีก และสวนเหลื่อมการตลาดระหวาง

ราคาที่โรงงานแปรรูปไดรับกับราคาที่สํานักงานขายของโครงการหลวงไดรับอยูที่ 500 บาท/กก. หรือคิดเปน

รอยละ 50 ของราคาขายปลีก ดังแสดงในตารางที่ 4.11 

 ตารางที ่4.11 สวนเหลื่อมการตลาดของชาอูหลงทั่วไปเบอร 12 

รายการ ชาอูหลงทั่วไปเบอร 12 
บาท/กก. รอยละ 

ตนทุนการผลิต (ชาแหง) 
กําไรของเกษตรกร 

161.80 
78.20 

16.18 
7.82 

ราคาเฉลี่ยที่เกษตรกรไดรับ 240.00 24.00 
คาแรงงานแปรรูป 
คาน้ํามันดีเซล 
คาแกส LPG  
คาไฟฟา 
คาวัสดุอุปกรณ 
คาเสื่อมราคา 

103.05 
9.48 
0.00 
16.50 
7.35 
4.05 

10.31 
0.95 
0.00 
1.65 
0.74 
0.41 

ที่มา: จากการสํารวจ

สํารวจ
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รายการ ชาอูหลงทั่วไปเบอร 12 
บาท/กก. รอยละ 

คาขนสง 
กําไรของโรงงานแปรรูป 

6.09 
113.49 

0.61 
11.35 

สวนเหลื่อม 260.00 26.00 
ราคาเฉลี่ยที่โรงงานแปรรูปไดรับ 500.00 50.00 
คาแรงงานสํานักงานขาย 
คาไฟฟา 
คาซองบรรจุภัณฑ 
คาใชจายอื่นๆ 
กําไรของสํานักงานขาย 

37.50 
41.25 
30.64 
37.41 
353.20 

3.75 
4.13 
3.06 
3.74 
35.32 

สวนเหลื่อม 500.00 50.00 
ราคาเฉลี่ยที่สํานักงานขายไดรับ 1,000 100.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 

หมายเหต:ุ อัตราแปรสภาพ ใบชาสด : ใบชาแหง = 5 : 1 

2) ตนทุนและกําไรของชาอูหลงทั่วไปเบอร 12

ตนทุนและกําไรของเกษตรกร พบวา เกษตรกรจําหนายใบชาสดใหกับโรงงานแปรรูปในราคา

240 บาท/กก. โดยเกษตรกรมีตนทุนการผลิตเทากับ 161.80 บาท/กก. ทําใหเกษตรกรมีกําไรเทากับ 78.20 

บาท/กก. คิดเปนรอยละ 48.33 ของตนทุนการผลิต  

        ตนทุนและกําไรของโรงงานแปรรูป พบวา โรงงานแปรรูปจําหนายใบชาแหงใหกับสํานักงานขาย

ของโครงการหลวงในราคา 500 บาท/กก. โดยโรงงานแปรรูปมีตนทุนการแปรรูปเทากับ 386.51 บาท/กก. 

ซึ่งตนทุนสวนใหญมาจากคาแรงงาน คาน้ํามันดีเซล คาแกส LPG คาไฟฟา คาวัสดุอุปกรณ คาเสื่อมราคา และ

คาขนสง เปนตน เมื่อหักตนทุนแลวทําใหโรงงานแปรรูปมีกําไรเทากับ 113.49 บาท/กก. คิดเปนรอยละ 29.36 

ของตนทนุการแปรรูป  

        ตนทุนและกําไรของสํานักงานขายโครงการหลวง พบวา โครงการหลวงจําหนายใบชาแหงใหกับ

ผูคาปลีก/ผูบริโภคในราคา 1,000 บาท/กก. โดยสํานักงานขายมีคาใชจายทางการตลาดเทากับ 646.80 บาท/กก. 

ซึ่งคาใชจายมาจากคาแรงงาน คาไฟฟา คาซองบรรจุภัณฑ และคาใชจายเบ็ดเตล็ดอื่นๆ เปนตน เมื่อหัก

คาใชจายทางการตลาดแลวทําใหสํานักงานขายมีกําไรเทากับ 353.20 บาท/กก. คิดเปนรอยละ 54.61  

ของตนทุนทางการตลาด ดังแสดงในตารางที่ 4.12  

ตารางที ่4.11 สวนเหลื่อมการตลาดชาอูหลงทั่วไปเบอร 12 (ตอ) 
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ตารางที่ 4.12 กําไรสุทธิและรอยละของกําไรสุทธิเมื่อเปรียบเทียบกับตนทุนทั้งหมดของผูที่มีสวนเกี่ยวของ 

       ในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงสํานักงานขายของโครงการฯ ของชาอูหลงทั่วไปเบอร 12 

ผูมีสวนเกี่ยวของ 
ชาอูหลงทั่วไปเบอร 12 

ราคาที่ไดรับ ตนทุนรวม 
กําไรสุทธิ 

บาท/กก. รอยละของตนทุน 
เกษตรกร (ชาแหง) 240.00 161.80 78.20 48.33 
โรงงานแปรรูปของโครงการหลวง 500.00 386.51 113.49 29.36 
สํานักงานขายของโครงการหลวง 1,000.00 646.80 353.20 54.61 

ที่มา: จากการสํารวจ 

3) สวนเหลื่อมชาอูหลงทั่วไปเบอร 17

ชาอูหลงทั่วไปเบอร17 มีสวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาที่เกษตรกรไดรับกับราคาที่โรงงาน

แปรรูปไดรับอยูที่ 350 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 25 ของราคาขายปลีก และสวนเหลื่อมการตลาดระหวาง

ราคาที่โรงงานแปรรูปไดรับกับราคาที่สํานักงานขายของโครงการหลวงไดรับอยูที่ 700 บาท/กก. หรือคิดเปน

รอยละ 50 ของราคาขายปลีก ดังแสดงในตารางที่ 4.13 

ตารางที ่4.13 สวนเหลื่อมการตลาดของชาอูหลงทั่วไปเบอร 17 

รายการ 
ชาอูหลงทั่วไปเบอร 17 

บาท/กก. รอยละ 
ตนทุนการผลิต (ชาแหง) 
กําไรของเกษตรกร 

216.10 
133.90 

15.44 
9.56 

ราคาเฉลี่ยที่เกษตรกรไดรับ 350.00 25.00 
คาแรงงานแปรรูป 
คาน้ํามันดเีซล 
คาแกส LPG 
คาไฟฟา 
คาวัสดุอุปกรณ 
คาเสื่อมราคา 
คาขนสง 
กําไรของโรงงานแปรรูป 

103.05 
9.48 
0.00 
16.50 
7.35 
4.05 
6.09 

203.49 

7.36 
0.68 
0.00 
1.18 
0.53 
0.29 
0.44 
14.54 

สวนเหลื่อม 350.00 25.00 
ราคาเฉลี่ยที่โรงงานแปรรูปไดรับ 700.00 50.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 
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ตารางที ่4.13 สวนเหลื่อมการตลาดชาอูหลงทั่วไปเบอร 17 (ตอ) 

รายการ 
ชาอูหลงทั่วไปเบอร 17 

บาท/กก. รอยละ 
คาแรงงาน 
คาไฟฟา 
คาซองบรรจุภัณฑ 
คาใชจายอื่นๆ 
กําไรของสํานักงานขาย 

37.50 
41.25 
30.64 
37.41 
553.20 

2.68 
2.95 
2.19 
2.67 
39.51 

สวนเหลื่อม 700.00 50.00 
ราคาเฉลี่ยที่สํานักงานขายไดรับ 1,400 100.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 

หมายเหต:ุ อัตราแปรสภาพ ใบชาสด : ใบชาแหง = 5 : 1 

4) ตนทุนและกําไรชาของอูหลงทั่วไปเบอร 17

ตนทุนและกําไรของเกษตรกร พบวา เกษตรกรจําหนายใบชาสดใหกับโรงงานแปรรูปในราคา

350 บาท/กก. โดยเกษตรกรมีตนทุนการผลิตเทากับ 216.10 บาท/กก. ทําใหเกษตรกรมีกําไรเทากับ 133.90 

บาท/กก. คิดเปนรอยละ 61.96 ของตนทุนการผลิต  

        ตนทุนและกําไรของโรงงานแปรรูป พบวา โรงงานแปรรูปจําหนายใบชาแหงใหกับสํานักงานขาย

ของโครงการหลวงในราคา 700 บาท/กก. โดยโรงงานแปรรูปมีตนทุนการแปรรูปเทากับ 496.51 บาท/กก. 

ซึ่งตนทุนสวนใหญมาจากคาแรงงาน คาน้ํามันดีเซล คาแกส LPG คาไฟฟา คาวัสดุอุปกรณ คาเสื่อมราคา และ

คาขนสง เปนตน เมื่อหักตนทุนแลวทําใหโรงงานแปรรูปมีกําไรเทากับ 203.49 บาท/กก. คิดเปนรอยละ 40.98 

ของตนทุนการแปรรูป  

       ตนทุนและกําไรของสํานักงานขายโครงการหลวง พบวา โครงการหลวงจําหนายใบชาแหงใหกับ

ผูคาปลีก/ผูบริโภคในราคา 1,400 บาท/กก. โดยสํานักงานขายมีคาใชจายทางการตลาดเทากับ 846.80 บาท/กก. 

ซึ่งคาใชจายมาจากคาแรงงาน คาไฟฟา คาซองบรรจุภัณฑ และคาใชจายเบ็ดเตล็ดอื่นๆ เปนตน เมื่อหัก

คาใชจายทางการตลาดแลวทําใหสํานักงานขายมีกําไรเทากับ 553.20 บาท/กก. คิดเปนรอยละ 65.33  

ของตนทุนทางการตลาด ดังแสดงในตารางที่ 4.14  
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ตารางที่ 4.14 กําไรสุทธิและรอยละของกําไรสุทธิเมื่อเปรียบเทียบกับตนทุนทั้งหมดของผูที่มีสวนเกี่ยวของ 

       ในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงสํานักงานขายของโครงการฯ ของชาอูหลงทั่วไปเบอร 17 

ผูมีสวนเกี่ยวของ 
ชาอูหลงทั่วไปเบอร 17 

ราคาที่ไดรับ ตนทุนรวม 
กําไรสุทธิ 

บาท/กก. รอยละของตนทุน 
เกษตรกร (ชาแหง) 350.00 216.10 133.90 61.96 
โรงงานแปรรูปของโครงการหลวง 700.00 496.51 203.49 40.98 
สํานักงานขายของโครงการหลวง 1,400.00 846.80 553.20 65.33 

ที่มา: จากการสํารวจ 





บทท่ี 5 

สรุปและขอเสนอแนะ 

5.1 สรุป 

 นโยบายของกระทรวงเกษตรและสหกรณสงเสริมใหผลิตสินคาอินทรียและจําหนายผลิตภัณฑ
อินทรีย จึงไดมีการจัดทําแผนปฏิบัติการดานเกษตรอินทรีย พ.ศ. 2560-2564 โดยมีเปาหมายและตัวชี้วัดคือ 
(1) มีพื้นที่เกษตรอินทรียไมนอยกวา 1.3 ลานไร ภายในป 2565 (2) มีจํานวนเกษตรกรที่ทําเกษตรอินทรีย  
ไมนอยกวา 80,000 ราย ภายในป 2565 และ (3) อัตราการขยายตัวของมูลคาสินคาเกษตรอินทรียเฉลี่ย  
รอยละ 3 ตอป  ซึ่งในสวนของสินคาชานั้นกลุมเกษตรกรผูปลูกชาไดเห็นความสําคัญของการทําเกษตรแบบ
อินทรีย จึงไดปรับเปลี่ยนจากการปลูกชาแบบทั่วไปที่ใชสารเคมีมาเปนการปลูกแบบอินทรีย เนื่องจากเห็นวา
สามารถสรางมูลคาเพิ่มจากกระแสรักษสุขภาพที่ผูบริโภคใหความสําคัญกับการบริโภคสินคาที่ปลอดภัยตอ
สุขภาพ โดยปจจุบันการดื่มชาไดรับความนิยมอยางแพรหลาย เนื่องจากเปนเครื่องดื่มที่ใหคุณประโยชน เชน 
มีสารตานอนุมูลอิสระ ชะลอความชรา ทําใหรางกายสดชื่น เปนตน อยางไรก็ตามเกษตรกรที่ปรับเปลี่ยนก็ยังมี
จํานวนไมมาก เนื่องจากปญหาดานพื้นที่ถือครองที่สงผลตอการขอใบรับรองมาตรฐานสินคาเกษตรอินทรีย 
(Organic Thailand) จากหนวยงานรัฐ 

 ชาในประเทศไทยมีสายพันธุที่ปลูกอยู 2 กลุมใหญ คือ พันธุชาอัสสัม และพันธุชาจีน ซึ่งการศึกษา

ครั้งนี้ไดศึกษาพันธุชาจีน โดยเลือกศึกษาชาจีนพันธุอูหลงเบอร 17 (อูหลงกานออน) และอูหลงเบอร 12 ที่มี

แหลงปลูกท่ีสําคัญอยูแถบภูเขาทางภาคเหนือ ไดแก จังหวัดเชียงราย เชียงใหม นาน แพร และแมฮองสอน โดย

พื้นที่ปลูกชาอินทรียที่ไดรับการตรวจรับรองมาตรฐานสินคาเกษตรอินทรีย (Organic Thailand) ของไทยตาม

มาตรฐานสินคาเกษตร (มกษ. 9000) จากกรมวิชาการเกษตร มีเพียง 524 ไร หรือรอยละ 0.57 ของพื้นที่ปลูก

ชาทั้งหมด (92,217 ไร) โดยเปนพื้นที่ในจังหวัดเชียงใหม 52 ไร คิดเปนรอยละ 0.06 ของพื้นที่ปลูกชาทั้งหมด 

ในจังหวัดเชียงราย 472 ไร คิดเปนรอยละ 0.51 ของพื้นที่ปลูกชาทั้งหมด จะเห็นไดวาพื้นที่ปลูกชาอินทรียยังมี

จํานวนนอยเมื่อเทียบกับพื้นที่ปลูกชาทั่วไป สําหรับครัวเรือนเกษตรกรมีเพียง 55 ครัวเรือน หรือรอยละ 0.68 

ของจํานวนครัวเรือนเกษตรกรที่ปลูกชาทั้งหมด (8,119 ครัวเรือน) โดยเปนครัวเรือนเกษตรกรในจังหวัด

เชียงใหมจํานวน 52 ครัวเรือน คิดเปนรอยละ 0.64 ของจํานวนครัวเรือนเกษตรกรที่ปลูกชาทั้งหมด และ  

ในจังหวัดเชียงรายจํานวน 3 ครัวเรือน คิดเปนรอยละ 0.04 ของจํานวนครัวเรือนเกษตรกรที่ปลูกชาทั้งหมด 

แตจากแผนปฏิบัติการดานเกษตรอินทรีย พ.ศ. 2560-2564 มีเปาหมายคือเพิ่มพื้นที่เกษตรอินทรียไมนอยกวา 

1.3 ลานไร ภายในป 2565 และมีจํานวนเกษตรกรที่ทําเกษตรอินทรียไมนอยกวา 80,000 ราย ภายในป 2565 

กระทรวงเกษตรและสหกรณจึงไดดําเนินการสงเสริมและพัฒนาเกษตรกรใหเกิดการปรับเปลี่ยนจากการผลิต  

ที่ใชสารเคมีมาสูการผลิตแบบอินทรีย เปนการเพิ่มพื้นที่เกษตรอินทรีย เพิ่มศักยภาพการแขงขัน และเปนอีก

ทางเลือกหนึ่งในการสรางมูลคาเพิ่มสินคาเกษตร เพื่อเพิ่มรายไดใหแกเกษตรกร ดังนั้น สํานักงานเศรษฐกิจ

การเกษตรจึงไดศึกษาการผลิต การตลาด ชาอินทรียและชาทั่วไป ตั้งแตกระบวนการปลูกจนถึงเก็บเกี่ยว ศึกษา

ตนทุนและผลตอบแทน การแปรรูป และการตลาด รวมถึงปญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้น สําหรับขอมูลที่ไดจะ

เปนประโยชนตอการตัดสินใจสําหรับเกษตรกรที่คิดจะปรับเปลี่ยนมาผลิตชาแบบอินทรีย และสอดคลองกับ
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วัตถุประสงคของแผนปฏิบัติการดานเกษตรอินทรีย พ.ศ. 2560-2564 ดังกลาวตอไป โดยผลการศึกษาสรุปได

ดังนี้ 

 เกษตรกรปลูกชาอินทรียที่ไดรับใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียจากหนวยงานของรัฐมีจํานวน 
55 ราย รวมพื้นที่ 524 ไร โดยเกษตรกรจํานวน 52 ราย ปลูกชาในพื้นที่สถานีเกษตรหลวงอางขาง ซึ่งไดแบงพื้นที่
ใหเกษตรกรทําชาอินทรียคนละ 1 ไร รวมพื้นที่ 52 ไร สวนท่ีเหลืออีก 472 ไร เปนของเกษตรกรรายใหญ 3 ราย 
ซึ่งเปนเกษตรกรที่ผลิตและนํามาแปรรูปเพื่อจําหนายเปนผลิตภัณฑชาอินทรียในรูปแบบตาง ๆ ซึ่งเปนเกษตรกรราย
ใหญที่เปนทั้งผูผลิตและผูประกอบการ สําหรับเกษตรกรที่ปลูกชาทั่วไปมีการปลูกแบบ GAP (Good Agriculture 
Practices) ซึ่งหมายถึงการปลูกที่มีการปฏิบัติตามขอกําหนดเกษตรที่ดีและเหมาะสม โดยเกษตรกร ผูปลูกชา
อินทรียและชาทั่วไปไดปลูกชาจีนพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 หรือที่เรียกวาอูหลงกานออน และ 
นําผลผลิตใบชาสดไปจําหนายใหกับโรงงานแปรรูปเพื่อแปรรูปเปนใบชาแหงตอไป  

 5.1.1  ตนทุนและผลตอบแทนของชาอินทรียและชาทั่วไป 
 ผลการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน พบวา ชาอินทรียมีตนทุนรวมต่ํากวาชาทั่วไปเฉลี่ย 8,341.68 

บาท/ไร โดยชาอินทรียมีตนทุนรวมเฉลี่ย 22,254.97 บาท/ไร ชาทั่วไปมีตนทุนรวมเฉลี่ย 30,596.65 บาท/ไร 
ซึ่งตนทุนสวนใหญของชาทั่วไปเกิดจากคาใชจายในการซื้อปุยเคมีและสารเคมีตางๆ สําหรับผลผลิตที่เกษตรกร
ไดรับ พบวาผลผลิตเฉลี่ยของชาพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 ของชาอินทรียเฉลี่ย 623.88 กก./ไร 
และ 479.97 กก./ไร ตามลําดับ สวนชาท่ัวไปเฉลี่ย 721 กก./ไร และ 539.90 กก./ไร ตามลําดับ สําหรับ ตนทุน
เฉลี่ยตอกิโลกรัม พบวาพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลง เบอร 17 ของชาอินทรียเทากับ 35.67 บาท/กก. และ 
46.37 บาท/กก. ตามลําดับ สวนชาทั่วไปเทากับ 42.43 บาท/กก. และ 56.67 บาท/กก. ตามลําดับ ทําให
ผลตอบแทนของชาอินทรียสูงกวาชาทั่วไป โดยผลตอบแทนเฉลี่ยของพันธุอูหลงเบอร 12 และพันธุอูหลงเบอร 17 
ของชาอินทรียเทากับ 12,058.43 บาท/ไร คิดเปน 19.33 บาท/กก. และ 18,542.48 บาท/ไร คิดเปน 38.63 
บาท/กก. ตามลําดับ สวนชาทั่วไปเทากับ 4,015.67 บาท/ไร คิดเปน 5.57 บาท/กก. และ 7,196.35 บาท/ไร 
คิดเปน 13.33 บาท/กก. ตามลําดับ 

5.1.2 วิถีตลาดของชาอินทรียและชาทั่วไป 

        ผลการวิเคราะหวิถีตลาดของชาอินทรียและชาทั่วไป พบวา เกษตรกรที่ปลูกแบบอินทรียไดนํา
ผลผลิตใบชาสดทั้งหมดจําหนายใหกับโรงงานแปรรูปที่อยูภายใตโครงการหลวง เพื่อผลิตเปนชาอูหลงเบอร 12 
และอูหลงเบอร 17 และเมื่อโรงงานไดแปรรูปใบชาสดเปนใบชาแหงแลวจะทําการสงใบชาแหงทั้งหมดไปยัง
สํานักงานขายของโครงการหลวงเพื่อทําการบรรจุชาพรอมจําหนาย โดยกระจายสินคาไปจําหนาย
ภายในประเทศรอยละ 90 ที่เหลือจําหนายไปยังตางประเทศ สําหรับการจําหนายภายในประเทศ ไดทําการ
กระจายสินคาไปยังรานคาของโครงการหลวงทั่วทั้ง 4 ภาค โดยทางภาคเหนือมีการจําหนายสินคาไปยังรานคา
รอยละ 50 ภาคกลางรอยละ30 ภาคตะวันออกรอยละ 10 และภาคใตรอยละ 10 สําหรับวิถีตลาดของชาทั่วไป
พบวาเกษตรกรนําใบชาสดจําหนายใหกับโรงงานแปรรูปของโครงการหลวงรอยละ 80 สวนที่เหลือจะสงไปยัง
โรงงานแปรรูปอื่น ๆ รอยละ 20 ไดแปรรูปและสงไปจําหนายยังตางประเทศรอยละ 30 สวนใหญเปนประเทศ
เพื่อนบาน โดยเฉพาะประเทศจีนและประเทศไตหวันสงมากที่สุด เนื่องจากโรงงานแปรรูปบางแหงเปนของ
ผูประกอบการทีม่ีเชื้อสายจีน จึงสามารถใชภาษาสื่อสารเพื่อทําการคาขายได สวนอีกรอยละ 70 จําหนายตาม
รานคาปลีกทั่วไป 
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 5.1.3  สวนเหลื่อมการตลาดของชาอินทรียและชาทั่วไป 
  ผลการวิเคราะหสวนเหลื่อมการตลาดระหวางเกษตรกรและโรงงานแปรรูปของชาอินทรียและชา

ทั่วไปของพันธุอูหลงเบอร 12 อยูที่ 375 บาท/กก. และ 260 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 31.25 และ 26 
ของราคาขายปลีก ตามลําดับ และสวนเหลื่อมการตลาดระหวางโรงงานแปรรูปกับผูคาปลีก (โครงการหลวง) 
ของชาอินทรียและชาทั่วไปอยูที่ 550 บาท/กก. และ 500 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 45.83 และ 50 
ของราคาขายปลีก ตามลําดับ สําหรับสวนเหลื่อมการตลาดระหวางเกษตรกรและโรงงานแปรรูปของชาอินทรีย
และชาทั่วไปของพันธุอูหลงเบอร 17 อยูที่ 375 บาท/กก. และ 350 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 21.55 
และ 25 ของราคาขายปลีก ตามลําดับ และสวนเหลื่อมการตลาดระหวางโรงงานแปรรูปกับผูคาปลีก (โครงการ
หลวง) ของชาอินทรียและชาทั่วไป อยูที่ 940 บาท/กก. และ 700 บาท/กก. หรือคิดเปนรอยละ 54.02 
และ 50 ของราคาขายปลีก ตามลําดับ  

5.2 ขอเสนอแนะ    

      การผลิตชาแบบอินทรียเมื่อเปรียบเทียบกับชาทั่วไปแลวมีตนทุนการผลิตต่ํากวาและขายไดราคาสูงกวา 

ดังนั้นทางดานการผลิตรัฐควรสงเสริมใหเกษตรกรเปลี่ยนมาปลูกชาอินทรียแทนชาทั่วไป เพื่อเปนการเพิ่มพื้นที่

เกษตรอินทรียของไทยตามเปาหมายของยุทธศาสตรการพัฒนาเกษตรอินทรียแหงชาติ และการผลิตชาอินทรีย

เปนการตอบรับกระแสการบริโภคเพื่อสุขภาพอีกดวย สําหรับทางดานการตลาดควรมีการประชาสัมพันธ  

ใหผูบริโภคเห็นถึงประโยชนของชาอินทรีย และสนับสนุนใหมีชองทางการจําหนายที่หลากหลาย รวมถึง  

ใหความรูดานการแปรรูปชาเปนผลิตภัณฑอื่น ๆ เพื่อเพิ่มมูลคา เชน ทําเปนเครื่องสําอาง สบู ครีมบํารุงผิว 

เปนตน 
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ภาคผนวก 





ภาคผนวกที่ 1 
ขอมูลทั่วไปของชา 





1. แหลงกําเนิดของชา
แหลงกําเนิดของชาตามธรรมชาติมีจุดศูนยกลางอยูทางตะวันตกเฉียงใตของจีนใกลตนน้ําอิรวดี แลว

แพรกระจายไปรัฐอัสสัมของอินเดีย ประเทศเมียมาร และตอนเหนือของไทย โดยไปสิ้นสุดที่ประเทศเวียดนาม 
มีอาณาเขตดานทิศตะวันออกจรดทิศตะวันตกกวางถึง 2,400 กิโลเมตร ระหวางเสนลองติจูด 95-120 องศา
ตะวันออก และจากทิศเหนือจรดทิศใตยาว 1,920 กิโลเมตร ระหวางเสนละติจูดที่ 29-11 องศาเหนือ 

2. ประวัติชาในประเทศไทย
ชา เริ่มเขามาแพรหลายในประเทศไทยตั้งแตสมัยสุโขทัย เนื่องจากมีการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมกับจีน แตไม

ปรากฏหลักฐานวานําเขามาอยางไรและเมื่อใด แตจากจดหมายของทานลาลูแบรในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช 
กลาววา “คนไทยรูจักการดื่มชาแลวโดยนิยมชงชาเพื่อรับแขก การดื่มชาของคนในสมัยนั้น นิยมดื่มแบบชาจีน คือ 
ไมใสน้ําตาล” การพัฒนาอุตสาหกรรมชาของไทย เริ่มอยางจิงจังที่จังหวัดเชียงใหม และเชียงรายเมื่อ ป พ.ศ. 2480 
โดยมีนายประสิทธ และนายประธาน พุมชูศรี ไดตั้งบริษัท ใบชาตราภูเขา จํากัดขึ้น เปนบริษัทแรก และนายพร 
เกี่ยวการคา ไดนําผูเชี่ยวชาญชาวฮกเกี้ยน เขามาถายทอดความรูเรื่องชาแกคนไทย ตอมาสองพี่นองตระกูลพุมชูศรี 
ไดขอสัมปทานทําสวนชาจากกรมปาไมในนาม “บริษัท ชาระมิงค” ภายหลังเอกชนเริ่มใหความสนใจอุตสาหกรรมชา
มากขึ้นจึงมีสัมปทานสวนชาแก “บริษัท ชาสยาม” ผูนําใบชาสดผลิตเปนชาฝรั่ง (ชาผง) ขายมาจนกระทั้งปจจุบัน 

ชา ในประเทศไทยนั้นมีรองรอยการใชกันมานานในแถบภาคเหนือ ลักษณะที่บงชี้ชัดเจนคือตนชาอายุ
เกาแกหลายรอยปในแถบเชียงใหม เชียงราย และบันทึกประวัติศาสตรเกี่ยวกับการนําชามาทํา "เมี่ยง" เพื่อใช
เคี้ยวกิน แตสําหรับชาอูหลงที่เพาะปลูกกันเปนไรในที่ลาดเชิงเขาโดยเฉพาะในแถบดอยแมสะลองจังหวัด
เชียงรายนั้น มีรายงานวาไมเกินหาสิบปมานี้เทานั้น ผลผลิตที่ออกสูตลาดในปจจุบันมีมากมายหลากหลาย 
บางใชชื่อที่ตั้งขึ้นเอง เชน ยอดน้ําคาง เกล็ดน้ําคาง เปนตน ใชเปนเลขเบอรเชน ชาอูหลงเบอร 12, 17, 21 
เปนตน สําหรับเรื่องท่ีผูบริโภคใหความสนใจและสงสัยมาก คือ การเรียกเปนเบอรตาง ๆ มีความหมายอยางไร 
แทจริงแลวเปนตัวเลขที่ใชแทนชื่อพันธุ โดยแรกเริ่มที่มีการสงกลาพันธุจากไตหวันมาเพื่อมอบใหเกษตรกร  
ชาวแมสะลอง ซึ่งเปนลูกหลานของจีนคณะชาติ (กกมินตั๋ง) กองพล 93 นั้น ไตหวันมีการทดลองพัฒนาพืชชา 
มานาน เกิดการผสมพันธุ คัดเลือกพันธุชาที่เหมาะตอสภาพแวดลอม ใหผลผลิตดี ทนทานตอโรคและแมลงตาง ๆ 
มีทั้งชาพื้นเมืองและชาที่ผสมกับตนชาจากที่อื่น ๆ ซึ่งทําการทดลองจนไดผลเปนที่แนใจแลววาไดผลดี จึงกําหนด
เรียกเปน "เบอร" ขึ้นในชั้นแรก จากนั้นจึงตั้งชื่อใชเรียกตอ ๆ มา   

การพัฒนาพันธุชาของไตหวันอยางเปนระบบเริ่มขึ้นโดยมีการจัดตั้ง Tea Manufacture Experiment 
Station (TMES) ในป 1903 มีหนาที่คัดเลือกและขยายพันธุชาพื้นถิ่น ตอมาในป 1968 เปลี่ยนชื่อเปน 
Taiwan Tea Experiment Station (TTES) ป 2003 เปน Tea Research and Extension Station (TRES) 
และใชชื่อนี้มาจนปจจุบัน มีจุดมุงหมายเพื่อคัดเลือกพัฒนาสายพันธุชาเชิงพาณิชย ชวงนี้เองที่ไตหวันขอรับ
ความรวมมือจากหลายประเทศที่เปนผูนําดานอุตสาหกรรมชาเชนอินเดีย ศรีลังกา ไดนําพันธุชาจากประเทศ
ตาง ๆ มาผสมรวมกับชา ที่พัฒนาสายพันธุตั้งแตเดิมจนออกมาเปนชาชนิดใหม ๆ มากมาย ผลผลิตที่คัดเลือก  
ที่มีคุณภาพสูงจะถูกเพาะในแปลงขนาดใหญและกระจายไปใหกับเกษตรกร โดยหมายเลขของชาที่วิจัยพัฒนา
จนไดผลสําเร็จนั้นกลายเปนชื่อของชาแตละตัว สําหรับสายพันธุชาที่พัฒนาขึ้นตั้งแตแรกเริ่มป 1969 จนถึง  
ป 2008 นั้นมีทั้งสิ้น 21 ชนิด เรียกวา ไถฉา/ชาไตหวัน เบอร 1 ถึงเบอร 21  

ชาไตหวันเบอร 1 ถึง 21 มิใชเปนชาสายพันธุจีนทั้งหมด มีการผสมพันธุระหวางชาจีน (Sinensis) กับ
ชาอัสสัม (Assamica) รวมถึงชาพื้นถิ่นของไตหวันเอง มีการนําชาจากประเทศตาง ๆ เชน อินเดีย ศรีลังกา 
พมาและประเทศไทย ซึ่งทั้งหมดเปนสายพันธุอัสสัม เขาไปคัดเลือกเอาลักษณะเดนของชาที่ทนทานตอโรคแมลง  
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ใชพัฒนาสายพันธุขึ้นมา ชาไตหวันเบอร 1-11 ไมมีชื่อเรียก สวนชาเบอรอื่น ๆ มีชื่อเรียก ดังนี้ เบอร 12 คือ 
จินเซวียน เบอร 13 คือ ชุยยู เบอร 14 คือ ไปเหวิน เบอร 15 คือ ไปเยี่ยน เบอร 16 คือ ไปเฮอ เบอร 17 คือ 
ไปลู เบอร 18 คือ หงยู เบอร 19 คือ ปยู เบอร 20 คือ อิ๋งชุน และ เบอร 21 คือ หงยุน โดยชาบางตัวถูกสงเปน  
กลาพันธุเขามาในเมืองไทย มาเพาะขยายพันธุที่สถานีอางขางและฝาง เพื่อกระจายสูชาวเขาและพื้นที่ปลูกฝน
เพื่อเพาะปลูกทดแทนพืชยาเสพติดตามพระราชดําริของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดชฯ 
เปนรากฐานของอุตสาหกรรมชาไทย อยางไรก็ตาม ชาที่ผลิตขึ้นในประเทศไทยนั้นบางสวน "เบอร" ไมตรงกับ
ไตหวัน ในไทยชาอูหลงเบอร 12 คือ จินเซวียน เบอร 13 เปน ชุยยู เบอร 15 เปน ชิงซินอูหลง เบอร 17 เปน 
หรวนจื๋อ/กานออน เบอร 19 เปน ตงติ่ง และ เบอร 21 เปน ซื่อจี้/อูหลงสี่ฤดู ขอมูลการเรียกชื่อของไทยไดจาก
ที่สอบถามไรชาโรงงานชาขนาดใหญประมาณสิบแหง แตยังไมทราบเหตุผลที่เรียกไมตรงกับของไตหวัน 

กลุมชาที่ผลิตในไทยตามสายพันธุตาง ๆ ตามที่กลาวไวแลวขางตน สามารถนํามาแปรรูปไดหลายชนิด
ซึ่งมีชื่อเรียกตามที่ตั้งชื่อ ดังนี้ 

เบอร 12 คือ จินเซวียน แปรรูปเปนชาเขียว ชายอดน้ําคาง ชาเกล็ดน้ําคาง ชาอูหลงเบอร 12 (อบไฟกลาง 
ไฟแรง) ชาแดงอูหลง ชาอูหลงทับทิม ชาโสม ชาขาวหอมฯ 

เบอร 13 คือ ชุยยู ผลิตเปนชุยยูอูหลง 
เบอร 15 คือ ชิงซินอูหลง ผลิตเปนชานางงาม ไปหาว ตงติ่ง ชาเขียวฯ 
เบอร 17 คือ หรวนจื๋อ/กานออน ผลิตเปนชาอูหลงกานออน ชาทับทิมอูหลง อูหลงทองคํา อูหลงหอม

หมื่นลี้ อูหลงตงติ่งฯ 
เบอร 19 คือ ตงติ่ง ผลิตเปนอูหลงตงติ่ง 
เบอร 21 คือ ซื่อจี้/อูหลงสี่ฤด ูผลิตชาสี่ฤดู เปนตน 

3. ลักษณะของชา
(1) พฤกษาศาสตรของชา 
     ชา มีชื่อสามัญวา Tea และ มีชื่อทางวิทยาศาสตรวา Camellia sinensis (L.) Okuntze. (2n=30) อยู

ในตระกูล Ternstroemiaceae เปนไมยืนตนขนาดเล็ก สูงประมาณ 30 ฟุต ทรงพุมเปนกรวย 
(2) พันธุชา มกีารจําแนกพันธุชา โดยอาศัยลักษณะของใบและทรงพุมเปนสําคัญ ซึ่งสามารถแบงไดเปน 

3 พันธุ คือ 
    (2.1) ชาอัสสัม (Assam Tea) ชื่อวิทยาศาสตร Camellia sinensis Var. assamica (Mast.) และยัง

สามารถแบงไดเปนสายพันธุตาง ๆ ไดแก พันธุอัสสัมใบจาง พันธุอัสสัมใบเขม พันธุมานิบุริ พันธุพมา และพันธุลูไซ  
    (2.2) ชาเขมร (Indo-China Tea) ชื่อวิทยาศาสตร Camellia sinensis Var.Indo-China มีลักษณะ

ลําตนเดี่ยวสูงประมาณ 5 เมตร ใบแข็งแรงเปนมัน ใบยาว ขอบใบหยักแบบฟนเลื่อย แผนใบมวนงอเปนรูปคลายตัว
วีกานใบสีแดง ในฤดูแลงใบจะมีสีแดงเรื่อๆ ยอดออน รสฝาด มีแทนนินสูงและสามารถทนแลงไดดี 

    (2.3) ชาจีน (China Tea) ชื่อวิทยาศาสตร Camellia sinensis Var.sinensis มีลักษณะโดยทั่วไป 
ลําตนเปนพุมเตี้ยสูงประมาณ 2-3 เมตร ใบสีเขียวเขม ขนาดเล็ก ยาวแคบ ขนาดใบยาว 3.8-9.4 เซนติเมตร และ 
ตั้งตรง ขอบใบหยักแบบฟนเลื่อย เสนใบมองไมเห็น ไมชัด ขอถี ่ปลองสั้น ชอบน้ําและอุณหภูมิต่ํา ชาพันธุนี้ปลูกมาก
ในจีนและใตหวั่น สายพันธุที่นิยมปลูก ไดแก สายพันธุหยวนจืออูหลง ซิงซิงอูหลง ซิงซิงตาพั่งเถกวนอิน เบอร 12 
เปนตน 

 (3) ลักษณะของราก ใบดอก ผล และเมล็ดของชาจีน (China Tea) 
        (3.1) ราก ตนชาที่เพราะจากเมล็ดจะมีรากแกว และมีรากฝอยหาอาหาร รากชาจะมีการสะสมของ

คารโบไฮเดรตในรูปของแปง ซึ่งมีการแตกยอดใหม (Flushing) ของตนชา จะขึ้นอยูกับการสํารองคารโบไฮเดรตใน
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ราก โดยทั่วไปตนชาที่งอกจากเมล็ดจะมีรากหยั่งลึกในดินเฉลี่ยประมาณ 1.5 เมตร แตอาจมีความยาวถึง 3 เมตร 
หรือมากกวา ทั้งนี้ขึ้นอยูกับพันธุชา และสภาพดิน 

         (3.2) ใบ เปนใบเดี่ยว (Simple) การจัดเรียงตัวของใบเปนแบบสลับ (Alternate) และบันไดเวียน 
(Spiral) 1 ใบตอ 1 ขอ โดยพัฒนาจากตาที่มุมใบ ขอบใบหยักเปนฟนเลื่อยละเอียด (Serrulate) ปลายใบแหลม 
หนาใบเปนมัน ใบยาวประมาณ 7-10 เซนติเมตรและกวาง 2.5-3.5 เซนติเมตร ใตใบมีขนออนปกคลุม ปากใบมีมาก
บริเวณใตใบ กานใบยาวเฉลี่ย 0.41 ซม ชาจีนมีใบแคบ และสีคอนขางคล้ํา 

      (3.3) ดอก เกิดออกมาจากตาระหวางลําตนกับใบ เปนดอกสมบูรณเพศ (Complete Flower) 
ขนาดของดอกบานเต็มที่มีเสนผาศูนยกลาง 3.18 เซนติเมตร มีทั้งเกสรตัวผูและตัวเมีย เกสรตัวผูมีสีเหลืองจํานวน
มาก กานเกสรตัวผูประมาณ 8-10 มิลลิเมตร อับเกสร ตัวผูมี 2 ชอง กานชูเกสรตัวเมียสั่น ยอดเกสรตัวเมียมี 
3-5 Lobe กลีบดอกมีสีขาว มีจํานวน 5-8 กลีบ ลักษณะโคงเวาแบบ Obovate แยกออกจากกัน เรียกวา 
Polypetalous Flower และกลีบเลี้ยงมีสีเขียว จํานวน 5-6 กลีบ แยกออกจากกันเรียกวา Polysepalous Flower 

     (3.4) ผล เปนแคปชูล (Capsule) เปลือกหนาสีน้ําตาลอมเขียว แบงเปน 3 ชอง (Carpel) มี
ขนาดเสนผานศูนยกลาง 1.5-2.0 เซนติเมตร จากเริ่มติดผลถึงผลแก ใชเวลาประมาณ 9-12 เดือน เมื่อผลแก
เต็มทีผ่ลจะแตกทําใหเมล็ดหลนลงดินได 

     (3.5) เมล็ด มีรูปรางกลม ขนาดเสนผาศูนยกลางประมาณ 0.8-1.6 ซม มีใบเลี้ยง 2 ใบ อวบหนา 
มีน้ํามันมากลักษณะหุมตนออนไว ผนังเมล็ดแข็งหนาเชื่อมติดตอกับเปลือกหุมเมล็ด (Test) ซึ่งมีสีน้ําตาลเขมและ 
Endosperm มีสีเขียวอมเหลือง เมล็ดจะสามารถงอกไดใน 2-3 สัปดาห ตนออนตั้งตรง ในผล 1 กิโลกรัม จะมี
เมล็ดชาจํานวน 400-600 เมล็ด 

 (4) คุณประโยชนของชา  ชาเปนพืชที่นํามาเปนเครื่องดื่ม เปนที่นิยมของคนทั่วโลกมีธาตุอาหาร
หลายชนิดเปนองคประกอบที่ชวยบํารุงใหรางกายมีสุขภาพดี ซึ่งประโยชนของชา พอสรุปไดดังนี ้

  (4.1) ชวยกระตุนใหระบบประสาทและรางกายสามารถทํางานไดอยางมีประสิทธิภาพ เนื่องจาก
มีสารคาเฟอีนเปนประกอบ ซึ่งชวยกระตุนระบบประสาทสวนกลางและระบบหมุนเวียนของโลหิต ชวยขยาย
หลอดเลือดและปองกันโรคหัวใจตีบตัน 

  (4.2) ชวยแกกระหายและชวยในการยอยอาหาร เนื่องจากมีสารโพลีฟนอล (Polyphenol) คารโบไฮเดรท 
และกรดอะมิโน เปนองคประกอบ จะชวยกระจายความรอนสวนเกินในรางกาย และชะลางสารพิษตาง ๆ ออก 
ทางขับถาย นอกจากนั้นชายังมีสารไอโอดีน และฟลูออไรดชวยปองกันภาวะไทรอยดผิดปกติ (Hyperthyroidism) 
ในรางกายไดดวย  

 (4.3) ชวยฆาเชื้อโรค ลดการอักเสบ และชวยสมานแผล เนื่องจากมีสารโพลีฟนอลเปนองคประกอบ 
ดังนั้นคนจีนจึงนิยมใชชาในการรักษาโรคบิดไดเปนอยางดี 

 (4.4) ชวยทําใหสุขภาพแข็งแรง โดยเฉพาะชาเขียว จะมีวิตามินซี วิตามินบีคอมเพล็ด และกรดเพนโท
เทนิค ชวยสงเสริมการเจริญเติบโตของเม็ดเลือด ชาอูหลงของจีน สามารถชวยลดความอวนและอาการทองผูก 
เปนการชวยละลายไขมัน และชวยในการยอยอาหารและลดประจุ (Discharge) ในปสสาวะได 

4. สถานการณชาในประเทศไทย
ป 2559 ประเทศไทยมีพื้นที่ปลูกชาทางภาคเหนือทั้งสิ้น 92,217 ไร มีเกษตรกรผูปลูกชา 8,119 ราย 

ผลผลิตรวม 73,394 ตัน โดยมีแหลงปลูกที่สําคัญอยูแถบภูเขาทางภาคเหนือ ไดแก จังหวัดเชียงราย เชียงใหม 
นาน แพร และแมฮองสอน ซึ่งจังหวัดเชียงรายมีพื้นที่ปลูกชามากที่สุด 53,436 ไร รองลงมาคือ จังหวัด
เชียงใหมมีพื้นที่ปลูก 33,039 ไร และพันธุชาที่ปลูกสวนใหญเปนชาอัสสัมรอยละ 86 รองลงมาคือชาจีน  
รอยละ 13 สวนที่เหลือรอยละ 1 เปนพันธุชาอื่น ๆ  ดังแสดงในตารางผนวกท่ี 1 
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ตารางผนวกที่ 1 จํานวนเกษตรกรผูปลูกชา พื้นที่ปลูก เนื้อที่เก็บเกี่ยว และผลผลิตชา ในภาคเหนือ ป 2559 

ลําดับ จังหวัด 
เกษตรกร       

ผูปลูกชา (ราย) 
พื้นที่ปลูก (ไร) 

เนื้อท่ีเก็บเกี่ยว
(ไร) 

ผลผลิต (กก.) 

1 เชียงราย 4,429 53,436 39,995 39,104,026 
2 เชียงใหม 2,140 33,039 18,840 32,010,740 
3 นาน 1,121 3,508 3,106 1,571,616 
4 แพร 295 1,950 1,950 695,100 
5 แมฮองสอน 134 284 50 12,800 

รวม 8,119 92,217      63,941 73,394,282 

ที่มา: กรมสงเสริมการเกษตร (2559) 

5. การพัฒนาชาในพื้นที่โครงการหลวง
 ความเปนมามูลนิธิโครงการหลวงไดเริ่มเอาชาจีนมาปลูกเพื่อสงเสริมเปนอาชีพแกเกษตรกรชาวเขาซึ่งได

พิจารณาวาเปนแหลงปลูกที่มีการปลูกชาอัสสัมเดิมอยูแลว มีสภาพแวดลอมที่เหมาะสมตอการปลูกชาจีน จึงไดมี
นโยบาย ที่จะพัฒนาและสงเสริมการผลิตชาจีนขึ้นในพื้นที่ศูนยพัฒนาโครงการหลวง เพื่อใหเปนแหลงปลูกชาจีน
ของโครงการหลวงที่มีคุณภาพ เพ่ือใหเกษตรกรสมารถยึดเปนการประกอบอาชีพและรายไดอีกทางหนึ่ง มูลนิธิ
โครงการหลวงจึงแตงตั้งคณะทํางานวิจัยพัฒนาชาขึ้น เมื่อป พ.ศ. 2537 เพื่อทําหนาที่ศึกษาและหาแนวทางสงเสริม
การผลิตการจําหนาย คณะทํางานฯ ไดคนควาวิจัยเรื่อง พันธุ การเขตกรรม รวมทั้งการแปรรูป รวมทั้งการถายทอด
เทคโนโลยีใหแกเจาหนาที่สงเสริมและเกษตรกรเปาหมาย เพื่อพัฒนาทักษะในการผลิตใหไดคุณภาพมาอยาง
ตอเนื่องจนถึงปจจุบัน โดยมีแหลงปลูกทั้งสิ้น 5 แหง ไดแก อางขาง มอนเงาะ ขุนวาง และหวยน้ําขุน มีพื้นที่ปลูก
รวม 340 ไร เกษตรกร 213 ราย ปริมาณการผลิต 92,005 กิโลกรัมในป 2549 และมูลคา 5,104,400 บาท 

 การปลูกชาอินทรียของสถานีเกษตรหลวงอางขาง นับไดวาเปนพืชอีกชนิดหนึ่งที่ไดทําการสงเสริม
ใหกับเกษตรกรปลูกเปนอาชีพนอกเหนือจากไมผลเมืองหนาว ผักเมืองหนาว สตอเบอรรี่ ไมดอกสมุนไพรและ
กาแฟ โดยเริ่มดําเนินการ ดังนี้ 

พ.ศ. 2535 สถานีเกษตรหลวงอางขาง จากศูนยพัฒนาโครงการหลวงแมแฮ มาทดสอบปลูกที่บานนอแล 
 พ.ศ. 2538 ตนชาที่นํามาทดสอบปลูกเริ่มใหผลผลิต (ยอดชา) ทางสถานีฯไดเก็บแปรรูป ผลการแปรรูป

พบวาชาทีไ่ดมีรสชาติ กลิ่น และสีเปนที่นาพึงพอใจ ทางมูลนิธิโครงการหลวงจึงไดมีการตั้งคณะทํางานสงเสริม
และพัฒนาชาจีนขึ้น โดยมีศูนยฯ และสถานีฯ ตาง ๆ เขารวม 5 แหง ไดแก อางขาง ขุนวาง มอนเงาะ หวยน้ําขุน 
และแมปูนหลวง ไดทําการสงเสริมใหเกษตรกรในพ้ืนที่ปลูก 

พ.ศ. 2540 สถานีเกษตรหลวงอางขางไดรับงบประมาณสนับสนุนจากรัฐบาล รวมถึงไดรับงบประมาณ
สนับสนุนจากรัฐบาลไตหวัน และสถาบันพัฒนาที่สูง ชวยเหลือเรื่องอาคาร เครื่องจักรแปรรูป และเทคนิค 
การแปรรูปชา 

 พ.ศ. 2542 สถานีเกษตรหลวงอางขางไดรับความรวมมือจากหนวยงานรวม ไดแก กรมพัฒนาที่ดิน การไฟฟา
สวนภูมิภาค และกรมชลประทาน ในการปรับเปลี่ยนพื้นที่แปลงไมผลเขตหนาวเกาของสถานีฯ ใหเปนแปลง
สงเสริมการปลูกชาจีน (แปลง 2000) ซึ่งเปนพื้นที่ที่อยูสูงจากระดับน้ําทะเล 1,400 เมตร สภาพอากาศเหมาะสม
ตอการเจริญเติบโตและคุณภาพของตนชาจํานวนพื้นที่ประมาณ 50 ไร โดยไดดําเนินการใหเกษตรกรชนเผา 
ดาราอั้ง (ปะหลอง) 50 ครัวเรือน เขารับการสงเสริมปลูกชาจีนจํานวน 2 สายพันธุ คือ พันธุกานออนและพันธุ
เบอร 12 โดยพันธุกานออน จํานวน 50,000 ตน และพันธุเบอร 12 จํานวน 50,000 ตน โดยใน ป 2542 มีตนชา



61 

อายุระหวาง 1-3 ป ประมาณ 22,000 ตน มีอายุระหวาง 4-6 ป ประมาณ 28,000 ตน และอายุระหวาง 7 ปขึ้นไป 
ประมาณ 50,000 ตน 

วัตถุประสงคการทํางานของโครงการชาอางขาง 
(1) อบรมและถายทอดเทคโนโลยีใหเกษตรกรมีความรูและทักษะในการประกอบอาชีพการเกษตร

เพื่อสรางรายได 
(2) เพื่อพัฒนากลุมเกษตรกรใหมีความเขมแข็งและพึ่งพาตนเองได  
(3) เพื่อการฟนฟูและอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติปาตนน้ําลําธารโดยชุมชน 
(4) พัฒนาประสิทธิภาพของบุคลากรและผูนําเกษตรกร เพื่อเปนศูนยการเรียนรู 

ปจจัยสําคัญในการปลูกชาอินทรียของโครงการชาอางขาง 
(1) การคัดเลือกเกษตรกร 
    ทางสถานีฯ ไดทําการคัดเลือกเกษตรกร โดยพิจารณาจากความถนัด ความสามารถ และ 

โอกาสในการพัฒนาตอยอดสูเกษตรกรรายอื่น ๆ ซึ่งเกษตรกรที่คัดเลือกเปนเผาปะหลอที่ไดรับรองจากผูนําในชุมชน 
สามารถปฏิบัติตามคําแนะนําของเจาหนาที่สงเสริมฯ ไดโดยการใชปจจัยการผลิตตาง ๆ จะอยูภายใตการควบคุม
ของเจาหนาที่ฯ ผานกลุมสหกรณการเกษตรดอยอางขาง 

(2) การปลูก 
    พื้นที่ปลูกเปนพื้นที่ที่มีการระบายน้ําไดดี ดินมีความอุดมสมบูรณ มีคาอยูที่ประมาณ PH 4.5-5.5 

พื้นที่ทั้งหมดของแปลงจะเปนพื้นที่ลาดชัน ทางกรมพัฒนาที่ดินไดทําแนวขั้นบันไดกวางประมาณ 2 เมตร หลุมปลูก
ที่แนะนําใหเกษตรกรขุดจะเปนรองยาวตามแนวขั้นบันได ลึกไมนอยกวา 30 เซนติเมตร รองกวาง 30 เซนติเมตร 
ระยะหางระหวางตน 40-50 เซนติเมตร เพื่อใหความสะดวกในการปลูกและเพื่อใหไดตนชาที่มีความสม่ําเสมอ 
งายตอการควบคุมทรงพุม โดยใชกลาจากก่ิงปกชําที่มีอายุ 10-12 เดือน หลังจากลงปลูกแลวแนะนําเกษตรกร 
ทําการคลุมโคลน เพื่อรักษาความชื้นโดยใน 1 ไร จะปลูกอยูที่ประมาณ 2,000 ตน 

(3) การดูแลรักษาแปลงชา 
    หลังจากปลูกชาแลวขั้นตอนตอ ๆ ไปก็ยิ่งเพ่ิมความสําคัญในการปลูกชา ซึ่งมีวัตถุประสงค

เพื่อกระตุนใหเกิดยอดใหมไดเร็ว และมีคุณภาพดี โดยเพิ่มธาตุอาหารใหแกตนชา ซึ่งการผลิตชาอินทรียจะไมม ี
การใชสารเคมี ปุยเคมี ในการปลูกดูแลรักษาตนชา จะใชเฉพาะวัสดุจากธรรมชาติ การใสปุยหมักจะใหเกษตรกร
นําปุยหมักที่เกษตรกรผลิตเองในกลุมมาใส โดยขุดรองยาวบริเวณปลายทรงพุมตนชาลึกประมาณ 15 เซนติเมตร 
ทั้ง 2 ดาน ใสประมาณ 2 กิโลกรัมตอตน ใน 1 ป จะใสประมาณ 3 ครั้งในชวงเดือนกุมภาพันธ มิถุนายน ตุลาคม 
มีการใชปุยน้ําอินทรียเสริมใหกับตนชา เพื่อยืดยอดชาใหเขียวเขมอวบไดน้ําหนักดี และยังมีการใสปุยพืชสด ไดแก 
ถั่วพุมดํา เปนตน 

(4) การทําปุยหมัก 
    กลุมผูผลิตชาอินทรียมีการตั้งกลุมทําปุยหมัก ซึ่งเปนปุยหมักธรรมชาติชนิดหนึ่งไดจากเศษ

พืชบริเวณแปลงชา โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหเกษตรกรผลิตปุยหมักใชในแปลงและนําเอาปุยหมักที่ไดไปใชในการ
ปรับปรุงบํารุงดินตอไป 

(5) ปริมาณผลผลิตชาอินทรีย 
    เกษตรกรเริ่มเก็บเกี่ยวผลผลิตตั้งแตเดือนเมษายน-ธันวาคม จากนั้นจะพักตัวชวงเดือน

มกราคม-มีนาคม โดยพันธุเบอร 12 ไดผลผลิตเฉลี่ยในชวงนี้ (ป2542) อยูที่ 800 กิโลกรัมตอไร ระยะเวลา 1 ป 
เก็บได 5-6 ครั้ง สวนพันธุกานออน อยูที่ 600 กิโลกรัมตอไร 1 ป เก็บได 4-5 ครั้ง รายไดของเกษตรกรจะอยูที่ 
100,000-300,000 ตอราย ผลผลิตโดยรวมของเกษตรกรในปจจุบันอยูที่ 60,000 กิโลกรัมตอป 
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การแปรรูปชาอินทรียในสถานีเกษตรหลวงอางขาง 
สถานีเกษตรหลวงอางขางรับผิดชอบในการแปรรูปของเกษตรกรที่ไดรับการสงเสริม ไดมีการ

จัดตั้งโรงงานแปรรูปชา โดยมีผลิตภัณฑชาอยู 4 ชนิด หลักๆ ไดแก 1) ชาเขียว 2) ชาอูหลงเบอร 12 3) ชาอูหลง
เบอร 17 (ชาอูหลงกานออน) และ 4) ชาแดง หรือชาดํา โดยมขีั้นตอนการแปรรูป มีดังนี้ 

(1) แปรรูปเปนชาเขียว มีขั้นตอนคือ นําใบชาสดมาคั่วชา นวดชา อบแหง และคัดบรรจุ 
(2) แปรรูปเปนชาอูหลง มีขั้นตอนคือ นําใบชาสดมาผึ่งแดด แลวมาผึ่งในรมอีกครั้ง นวดชา คั่วชา 

อบแหง คัดบรรจุ 
(3) แปรรูปเปนชาแดงหรือชาดํา มีขั้นตอนคือ นําใบชาสดมาผึ่งแดด นวดชา หมักชา อบแหง 

และคัดบรรจุ 
การเก็บยอดชา 

ขั้นตอนนี้นับไดวามีความสําคัญอยางมากโดยทางเจาหนาที่ จะแนะนําใหเกษตรกรเก็บยอดชา 
2 ใบ กับ 1 ยอด เพราะปราศจากโรคและแมลง ชวงเวลาตั้งแต 7.00-14.00 น. ยอดชาตองแหง ไมเปยกน้ํา
รวบรวมใสตะกราโดยไมใหอัดแนนกันมากเกินไป เพราะจะทําใหยอดชาช้ํา และทําใหคุณภาพยอดชาเสีย
เนื่องจากความรอนที่เกิดขึ้นจากการหายใจของยอดชา หลังจากเก็บเกี่ยวแลวตองรีบนําสงโรงงานทันทีเพื่อจะ
ไดสามารถผิตชาที่มีคุณภาพด ี

การผึ่งยอดชา (Withering) 
หลังจากที่รับชาจากเกษตรกรแลว ทางโรงงานแปรรูปจะนําชาไปชั่งน้ําหนักเพื่อบันทึกขอมูล

การแปรรูปและนําไปผึ่งบนผากลางแจง ซึ่งจะมีการพริกยอดชาทีผึ่งทุก 25-30 นาที ประมาณ 2-3 ครั้ง 
หลังจากนั้นจะนําไปผึ่งในกระดงในหองที่ควบคุมอุณหภูมิอยูที่ 25-27 องศาเซสเซียส ความชื้น 70-80% โดย 
จะมีการพลิกกลับยอดชาประมาณ 3 ครั้ง ครั้งที่ 1-2 ทุก 2 ชั่วโมง ครั้งที่ 3 ทุก 1.5 ชั่วโมง และนําไปเขยาเพื่อ
ไลกลิ่นเหม็นเขียวประมาณ 16 นาที โดยเฉลี่ยจะใชเวลาประมาณ 10-12 ชั่วโมง นําไปชั่งน้ําหนัก 9 กิโลกรัม 
ในกระดง เพื่อรอการคั่ว 

การตากชา 
การตากชาถือเปนอีกหนึ่งขั้นตอนที่สําคัญของการแปรรูปชา เพราะถาหากไดรับแสงหรือตาก 

ไมเพียงพอ จะสงผลตอคุณภาพของชา ทั้งรสชาติ และกลิ่นของชา ดังนั้นจึงตองใสใจ และดูแลตลอด โดยนํา  
ใบชามาตาก แผใบชาใหกระจายตัว มีการพลิกกลับชาไปมา เพื่อใหใบชาไดรับแสงที่ทั่วถึง เมื่อใบชาตากไดที ่
จึงจะนําไป แปรรูปในขั้นตอนตอไป 

การคั่วยอดชา (Firing) 
หลังจากการไดกลิ่นยอดชาหอมเต็มที่แลว (อาศัยความชํานาญ) ก็สามารถนําไปคั่วได (เวลา

โดยประมาณ 1.5 ชั่วโมง) อุณหภูมิที่ใชคั่ว 350-380 องศาเซลเซียส นาน 6-7 นาที จนสุก โดยในระหวางการคั่วชา 
คนคั่วชาจะยื่นมือเขาไปจับสัมผัสยอดชาตลอด เพื่อสังเกตการณสุกกรอบของยอดชา 

การนวดชา (Rolling) 
หลังจากการคั่วชาแลวจะนําชาที่ไดไปนวดในเครื่องกระทะครึ่งวงกลม เพื่อใหยอดชาฉีกขาด

เล็กนอยเปนเกลียวเสนสวยงาม และบีบน้ําในยอดชา ซึ่งเมื่ออบแหงแลว กลิ่น สี และรสชาติจะออกมาไดงาย
อีก 1 รอบ หลังจากนั้นจะนําชาใสถุงนวดชา เขาเครื่องขึ้นรูปเพื่อปนเม็ด และนําเขาเครื่องนวดอีกหนึ่งตัว
เพื่อใหเม็ดชาออกมาสวยกลม โดยขั้นตอนนี้จะทําสลับไปมาไมต่ํากวา 30 ครั้ง 



63 

การอบชา (Drying) 
ชาที่ผานขั้นตอนขางตนมาแลวจะนํามาเขาเครื่องอบแหงโดยใชอุณหภูมิ 100 องศาเซลเซียส

ประมาณ  3 รอบ จนแหงสนิท (โดยชาสด 5 กิโลกรัม จะไดชาแหง 1 กิโลกรัม) นําบรรจุถุงชั่งน้ําหนักบันทึก
ขอมูลการผลิตแตละงวด เก็บในที่แหง มืด และเย็น เพื่อรักษาคุณภาพของชา 

มาตรฐานการผลิตชา 
สถานีเกษตรหลวงอางขาง มีมาตรฐานการผลิตชา ไดแก มาตรฐาน HACCP (Hazard Analysis 

Critical Control Point: HACCP) มาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice: GMP) มาตรฐาน GAP 
(Good Agricultural Practice: GAP) มาตรฐาน IFOAM (International Federation of Organic Agriculture 
Movements: IFOAM) และ มาตรฐานชาอินทรีย (Organic Thailand)  





 

 

 
ภาคผนวกที่ 2 

แบบสัมภาษณเกษตรกรผูปลูกชาอินทรีย    
และชาทั่วไป 





     ชื่อหัวหนาครัวเรือน.........................................................................เบอรโทร............................... วันที่.........เดือน...................พ.ศ............

     บานเลขที่............................หมูที.่......................ชื่อหมูบาน............................................................... ผูสํารวจ.................................................

     ตําบล....................................อําเภอ........................................จังหวัด.................................................. ตําแหนง.................................................

ขอมูลทั่วไปสําหรับแปลงปลูกตัวอยาง (หรือ ครัวเรือนตัวอยาง)  
1.  พันธุ ชาจีน ชาอัสสัม

2.  อายุพืชในชวงสํารวจ  เลือก  อายุ  1  ป  อาย2ุ-4 ป ที่สํารวจไดอาย…ุ….ป

อายุ 5-10 ปที่สํารวจไดอาย…ุ…….ป อาย1ุ1-15 ป ที่สํารวจไดอายุ…..ป

อายุ  16  ปข้ึนไป  ที่สํารวจไดอาย…ุ…ป

3. การไดรับนํ้า นํ้าฝนอยางเดียว ในเขตชลประทาน นอกเขตชลประทาน

4.เน้ือที่ปลูก  ผลผลิต การขายและคาขนสง

  4.1  เน้ือที่ปลูก...........................................ไร         จํานวนตนทั้งหมดที่ปลูก...............................ตน

เชา.........ไร คาเชา.............บาท/ไร ของตนเอง...............................ไร

และจะนําไปเผยแพรเฉพาะคาประมาณทางสถิติที่เปนสวนรวมเทานั้น

แบบสํารวจตนทุนการผลิตชา ป 2561
  อินทรีย    ทั่วไป

ขอมูลทั้งหมดที่สอบถามนี้ ทางราชการจะเก็บไวเปนความลับ

   

1 2

1 2 3

1 2เชา.........ไร คาเชา.............บาท/ไร ของตนเอง...............................ไร

  4.2  ผลผลิตของแปลงน้ี รวมทั้งหมด......................................................กก. (รวมขายและไมขาย)

  4.3 การขายผลผลิต

     -  ขายที่สวน 

    ชาอัสสัม            - เก็บยอด (ชาขาว) ....................................... .......................................

                               - เก็บ 1 ยอด 1 ใบ ....................................... .......................................

                              - เก็บ 1 ยอด 2 ใบ ....................................... .......................................

                              - เก็บ 1 ยอด 3-4 ใบ ....................................... .......................................

     ชาจีน             - เบอร 17 (ยอดออน) ....................................... .......................................

                             - เบอร 12 (3 ใบ)

     -  ขายที่แหลงรับซื้อ 

    ชาอัสสัม             - เก็บยอด (ชาขาว) ....................................... .......................................

                               - เก็บ 1 ยอด 1 ใบ ....................................... .......................................

                               - เก็บ 1 ยอด 2 ใบ ....................................... .......................................

                               - เก็บ 1 ยอด 3-4 ใบ ....................................... .......................................

     ชาจีน             - เบอร 17 (ยอดออน) ....................................... .......................................

                              - เบอร 12 (3 ใบ) ....................................... .......................................

รวม.......................... เฉลี่ย......................

  4.4 คาขนสงถึงแหลงรับซื้อ .................................บาท

ปริมาณ(กก). ราคา(บาท/กก).

1 2

  4.4 คาขนสงถึงแหลงรับซื้อ .................................บาท

     -  ระยะทางถึงแหลงรับซื้อ  (กม.) ................................ กม.
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 วัสดุ และคาใชจายอ่ืน ๆ ที่ใชกับแปลงตัวอยาง

หนวย ราคา

ระบุ บาท/หนวย ปริมาณ มูลคา (บาท) ปริมาณ มูลคา (บาท)

( 1 ) ( 2 ) ( 3 ) ( 4 ) ( 5 ) ( 6 ) ( 7 )

1. พันธุ

1.1) ตนกลา ตน …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

2. ปุย

1) ปุยคอก

 มูลไก - เปด กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 มูลสุกร กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 มูลโคกระบือ กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 อื่น ๆ ระบ…ุ………………….. กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

2) ปุยเคมี

สูตร  46-0-0 กระสอบ …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

สูตร  21-0-0 กระสอบ …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

สูตร 15-15-15 กระสอบ …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

สูตรอื่น ๆ…………… กระสอบ …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

สูตรอื่น ๆ…………… กระสอบ …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

ปุยนํ้า ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

ซ้ือ ของตนเอง / ไดฟรี
รายการ

ปุยชีวภาพ …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

3. สารเคมีกําจัดวัชพืช

 3.1) ยาคุมหญา 

 ยานํ้าระบุช่ือ................... ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 ยาผงระบุช่ือ..................... กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 3.2) ยาฆาหญา 

 ยานํ้าระบุช่ือ................... ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 ยาผงระบุช่ือ..................... กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

4. สารเคมีกําจัดศัตรูพืช

4.1) ยาปองกันกําจัดโรค

 ยานํ้าระบุช่ือ................... ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 ยาผงระบุช่ือ..................... กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 4.2) ยาฆาแมลง, หนอน, เพล้ีย 

 ยานํ้าระบุช่ือ................... ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 ยาผงระบุช่ือ..................... กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 4.3) ยาชุด……………………………………. …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

 4.4)………………………………………. …………… …………………. …………………… …………………… …………………… …………………

5. สารเคมี อื่นๆ

1) ฮอรโมน ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

2) นํ้ายาจับใบ ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

3) นํ้ายาซับปุย (เกาะยึดปุย) ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

4) กาวดักแมลง …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ………………….

5)อื่น………………………………… …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

6)อื่น……………………………………………………… …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………
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 วัสดุ และคาใชจายอ่ืน ๆ ที่ใชกับแปลงตัวอยาง

หนวย ราคา

ระบุ บาท/หนวย ปริมาณ มูลคา (บาท) ปริมาณ มูลคา (บาท)

( 1 ) ( 2 ) ( 3 ) ( 4 ) ( 5 ) ( 6 ) ( 7 )

ซ้ือ ของตนเอง / ไดฟรี
รายการ

1) นํ้ามันเช้ือเพลิงใชกับเครื่องสูบนํ้า ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

2) นํ้ามันหลอล่ืนใชกับเครื่องสูบนํ้า ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

3) ไฟฟาใชกับปมนํ้า และไฟลอแมลง …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

4) คานํ้า (ซื้อนํ้ารดตนไม) …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

7. คาใชจายเก่ียวกับการพนยา

1) นํ้ามันเช้ือเพลิง ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

2) นํ้ามันหลอล่ืน ลิตร …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

3) ไฟฟา …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

8. วัสดุปรับปรุงดิน

1) สารปรับปรุงดิน กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

2) ไดโลไมล (ปูนมาล) กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

3) ปูนขาว กก. …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

4) ………………………………….. …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

9. วัสดุส้ินเปลืองที่มีอายุการใชงาน ไมเกิน 1 ป9. วัสดุส้ินเปลืองที่มีอายุการใชงาน ไมเกิน 1 ป

 9.1) ไมหลักยึดตนปลูกใหม …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

 9.2) ตอก / เชือกฟาง …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

9.3) เขง ตะกรา …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

 9.4) ........................................................... …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

10. คาใชจายอื่นๆ

 10.1) คาจางขนวัสดุตาง ๆ บาทตอฤดู …………………. ……………………

 10.2) คาอาหารเครื่องด่ืมเล้ียงแขก บาทตอฤดู …………………. ……………………

 10.3) คาเชาเครื่องสูบนํ้า บาทตอฤดู …………………… ……………………

 10.4) คารถรับคนงานเก็บชา…………………………………บาทตอฤดู …………………… ……………………

 10.5)…………………………………… …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

 10.6)…………………………………… …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

 10.7)…………………………………… …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………

 10.8)…………………………………… …………… …………………. …………………… …………………… …………………… ……………………
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ความสามารถ

กิจกรรม ทํางานได

รวม จาง ตนเอง ตอวันตอแรง ตอไร ตอวันตอแรง
( 1 ) ( 2 ) ( 3 ) ( 4 ) ( 5 ) ( 6 ) ( 7 )

1.การเตรียมดิน      ถาเกษตรกรจางเหมารวมถาม เฉพาะขอ1.1)      ถาไมใชเหมารวมถามรายละเอียดต้ังแต ขอ 1.2) เปนตนไป

 1.1) เหมาไถรวมจนปลูกได
 คน  (ขุด  ฟนดิน)……………………………………………………… ……..........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 รถไถ ……..........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

 1.2) ไถดะ  (ไถครั้งที่ 1)
 คน  (ขุด  ฟนดิน)……………………………………………………… ……..........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 รถไถ …….........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

 1.3) ไถแปร  (ไถครั้งที่ 2)
     ครั้งที่ 1 
 คน  (ยอยดิน)………………………………………………………… …....….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 รถไถ …….........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..
     ครั้งที่ 2  
 คน  (ยอยดิน)………………………………………………………… …….........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 รถไถ …….........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

 1.4) วางแนว ขุดหลุม
 คน  ……………..………………………………. …….........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 รถไถ …….........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

1.5) ใสวัสดุปรับปรุงดิน

 ปริมาณงานที่ทํา

 ในแปลงตัวอยาง
 อัตราคาจาง (บาท)

รถแทรคเตอร์1 2 ไถเดนิตาม

รถแตรคเตอร์1 2 ไถเดนิตาม

รถแทรคเตอร์1 2 ไถเดนิตาม

รถแทรคเตอร์1 2 ไถเดนิตาม

รถแทรคเตอร์1 2 ไถเดนิตาม
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1.5) ใสวัสดุปรับปรุงดิน
  คน…………………………………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
  เครื่องจักร…………………………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

2. การปลูก
2.1  ปลูกเปนหลุม รวมใสปุยรองพื้น ปกและหยึดหลัก ……........ไร ……………. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
2.2  คลุมฟาง,พรางแสง…………………………………………………… ……........ไร ……………. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
2.3  เหมาปลูกรวมคลุม,พรางแสง……………………………………….. ……........ไร ……………. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

   2.4  ปลูกพืชคลุมดิน………………………………………………………. …...….....ไร ……………. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
2.5  ปลูกซอม…………………………………………………………….. …….........ไร ……………. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

3.การใสปุย   จํานวนครั้งใสปุย…….ครั้ง      ถาใสพื้นที่เทากันทุกครั้งถามครั้งเดียว      ถาใสพื้นที่ไมเทากันถามรายครั้ง

 3.1) ครั้งที่ 1
 คน……………………………………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

    เครื่องจักร……………………………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..
 3.2) ครั้งที่ 2

 คน……………………………………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 เครื่องจักร……………………………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

4. การฉีดยาปองกันกําจัดวัชพืช จํานวนครั้งที่ฉีดยา………ครั้ง      ถาใสพื้นที่เทากันทุกครั้งถามครั้งเดียว      ถาใสพื้นที่ไมเทากันถามรายครั้ง

4.1) ครั้งที่ 1
 คน และ เครื่องฉีด สะพายหลัง………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

    เครื่องปม……………………………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..
 4.2) ครั้งที่ 2

 คน และ เครื่องฉีด สะพายหลัง……………………………………… …...….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 เครื่องปม……………………………………………………………… ……........ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

5. การฉีดยาปองกันกําจัดโรคและแมลง จํานวน…......ครั้ง      ถาใสพื้นที่เทากันทุกครั้งถามครั้งเดียว      ถาใสพื้นที่ไมเทากันถามรายครั้ง

 5.1) ครั้งที่ 1
 คน และ เครื่องฉีด สะพายหลัง……………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

    เครื่องปม…………………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..
5.2) ครั้งที่ 2 …….....ไร

1 2

12

1 2

21

5.2) ครั้งที่ 2 …….....ไร
 คน และ เครื่องฉีด สะพายหลัง……………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

 เครื่องปม…………………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..
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ความสามารถ

กิจกรรม ทํางานได

รวม จาง ตนเอง ตอวันตอแรง ตอไร ตอวันตอแรง
( 1 ) ( 2 ) ( 3 ) ( 4 ) ( 5 ) ( 6 ) ( 7 )

 ปริมาณงานที่ทํา

 ในแปลงตัวอยาง
 อัตราคาจาง (บาท)

7. การดายหญา / ถอนหญาจํานวนครั้ง.....…..ครั้ง  เลือก      ถาใสพื้นที่เทากันทุกครั้งถามครั้งเดียว      ถาใสพื้นที่ไมเทากันถามรายครั้ง

 7. 1) ครั้งที่ 1
 คน   (ดายหญา + ถอนหญา)…………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

    เครื่องจักร…………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..
 7.2) ครั้งที่ 2 …….....ไร

 คน   (ดายหญา + ถอนหญา)…………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 เครื่องจักร…………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

8. การพรวนดิน (ทํารุน) จํานวน……..ครั้ง  เลือก      ถาใสพื้นที่เทากันทุกครั้งถามครั้งเดียว      ถาใสพื้นที่ไมเทากันถามรายครั้ง

8.1) ครั้งที่ 1
 คน…………………………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 รถไถ …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

 8.2) ครั้งที่ 2 …….....ไร
 คน…………………………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 รถไถ …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

9. การใหนํ้า จํานวนครั้งใหนํ้า…….ครั้ง      ถาใสพื้นที่เทากันทุกครั้งถามครั้งเดียว      ถาใสพื้นที่ไมเทากันถามรายครั้ง

 9.1 ครั้งที่ 1
  คน…………………………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
เครื่องสูบนํ้า………………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

รถแทรคเตอร์1 2 ไถเดนิตาม

รถแทรคเตอร์1 2 ไถเดนิตาม

21
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เครื่องสูบนํ้า………………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..
  9.2 ครั้งที่ 2 …….....ไร
 คน………………………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..
 เครื่องสูบนํ้า……………………………………………………… …….....ไร …………….. ……………. ……………….ไร ……………..

11. การตัดแตงกิ่ง   จํานวนครั้งที่ทํางาน………..ครั้ง ………..ไร

 คน……………………………………………………………… ………..ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

12. การคํ้ากิ่งตนโต ………..ไร

 คน ………………………………………………………………….. ………..ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

13. การดูแลรักษา  ตรวจแปลง และทํางานทั่วไป ………..ไร

 คน ………………………………………………………………….. ………..ไร …………….. ……………. ……………….ไร …………….. ……………..

14. การเก็บเกี่ยวผลผลิต  รวมคัดเกรด  บรรจุภาชนะ

14.1) จํานวนผูเก็บเกี่ยว ………….ราย ………….ราย ………….ราย ………….กก. …………./กก. …………….
14.2) ผลผลิต  รวมทั้งหมด ………….กก.

 ชาอัสสัม

 - เก็บยอด (ชาขาว) ………….กก. ...........บาท/กก.
  - เก็บ 1 ยอด 1 ใบ ………….กก. ...........บาท/กก.
 - เก็บ 1 ยอด 2 ใบ ………….กก. ...........บาท/กก.
 - เก็บ 1 ยอด 3-4 ใบ ………….กก. ...........บาท/กก.

 ชาจีน

  - เบอร 17 (ยอดออน) ………….กก. ...........บาท/กก.

 - เบอร 12 (3 ใบ) ………….กก. ...........บาท/กก.

อตัรา

อตัรา

อตัรา

อตัรา

   อตัราค่าจ้าง

   อตัราค่าจ้าง
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สอบถามเคร่ืองมืออุปกรณโรงเรือนและสิ่งกอสรางที่มีอายุการใชงานมากกวา 1  ปข้ึนไป เพึ่อนําไปคิดคาเสื่อม

รวม จํานวนปใชงาน

มูลคา คาซาก ตั้งแตซ้ือ จํานวนปใชงาน เปอรเซนตใช

จํานวน แรกซ้ือ จนส้ินอายุ ไดหลังการซอม งานกับพืชน้ี

ทั้งหมด ตอชิ้น ครั้งน้ี และแปลง

( บาท ) ( ป ) จางซอม ซอมเอง ( ป ) ตัวอยางน้ี
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) (9)

1. เครื่องมืออุปกรณ

1. มีด…………………………………………. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..………………….…………………….. ………………

2. จอบ………………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

3. เสียม……………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

4. เคียว……………………………………….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

5. ถังตักนํ้า……………………………………. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

6. กระบุง………………………………………. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

7. เครื่องฉีดยาสะพายหลังแบบชักโยก…….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

8. เครื่องฉีดยาสะพายหลังแบบเครื่องยนต.. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

9. เครื่องฉีดยาแบบใชถานไฟฉาย, แบตเตอรี…่………………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

10. เครื่องฉีดยาแบบปมจากถัง 200 ลิตร.. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

11. เครื่องสูบนํ้าพรอมอุปกรณ………………. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

รายการ

คาซอมรวม

ในปเพาะปลูก

( บาท )

 การซอมระหวางป

11. เครื่องสูบนํ้าพรอมอุปกรณ………………. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

12. ปมนํ้าไฟฟาพรอมอุปกรณ.……………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

13. ............……………...………… ………….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

14. ..........…………….…………………….….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

15. .………………….…………………….….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

16. ………………….…………………….….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

17. ………………….…………………….….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

2. โรงเรือนและส่ิงกอสราง …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

1. โรงเรือน…………….…………………….….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

2. ยุงฉาง…………….…………………….….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

3. ปรับพื้นที่ ………………….…………………….….. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

4. ไถดินดาน,ริปเปอร…………………………………... …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

5. ขุดคู……………………………………….… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

6. ขุดบอสระ……………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

7. บอบาดาล……………………………………….... …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

8. บอตอก……………………………………………. …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

9. …………………………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

10. …………………………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

11. …………………………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

12. …………………………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

13. …………………………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

14. …………………………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

15. …………………………………………………… …………………..………………….. ………………….. …………………….. …………………..…………………..…………………….. ………………

หมายเหตุ   เปนเครื่องมืออุปกรณที่ใชในฟารมที่เปนของตนเองและไมเปนอุปกรณที่ไดคิดเปนคาจางหรือคาเชาแลวมิฉะน้ันจะซ้ําซอน



ภาคผนวกที ่3 
แบบสัมภาษณกลุมเกษตรกร/ผูประกอบการ   

ชาอินทรียและชาทั่วไป 





 

 
แบบสอบถามการศึกษาเปรียบเทียบการผลิต การตลาด ชาอินทรียและชาทั่วไป ป 2561 

สวนวิจัยเศรษฐกิจเทคโนโลยีและปจจัยทางการผลิต  สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

 

คําชี้แจง : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร โดย สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร ไดจัดทําแบบสอบถามนี้เพื่อศึกษาเปรียบเทียบการผลิต 
การตลาด ชาอินทรยีและชาท่ัวไป จึงใครขอความกรุณาในการตอบแบบสอบถาม ทั้งนี้ขอมูลที่สอบถามเหลานี้จะถือเปนความลับเพื่อใช
ประโยชนในทางวิชาการเปนสําคัญ การนําเสนอจะเสนอเปนภาพรวม มิใชขอมูลของกลุมใดกลุมหนึ่ง ทางสํานักงานฯ ขอขอบคุณที่ให
ความรวมมือมา ณ โอกาสนี้ 
 

แบบสอบถามสําหรับกลุม........................................................................................................... 
 ผูตอบแบบสอบถาม 
  (   ) ประธานกลุม 
  (   ) รองประธานกลุม 
  (   ) เหรัญญิก 
  (   ) เลขานุการ 
  (   )      สมาชิก 
ตอนที่ 1     

1.1  ขอมูลทั่วไป 

 1.  ผูใหสัมภาษณ (นาย  นาง  นางสาว) ..........................................นามสกุล...........................................  
โทร................................. 

 2.  ที่อยู บานเลขที่ ....................หมูที.่............บาน..........................................ตําบล................................ 

อําเภอ..................................................จังหวัด...................................... 

 3.  อาย.ุ............................................ 
 4.  จบการศึกษาระดับ 

1. ประถมศึกษา 4. อาชีวศึกษาตอนตน (ปวช.)  
2. มัธยมศึกษาตอนตน 5. อาชีวศึกษาตอนปลาย (ปวส. อนุปริญญา)   

3. มัธยมศึกษาตอนปลาย 6. ปริญญาตรี 7. สูงกวาปริญญาตรี 

 5.  อาชีพหลัก คือ....................................  รายไดเฉลี่ยตอป.................................บาท  

 6.  อาชีพรอง ไดแก 1. ……………………………………………………………. 
               2. ..................................................................... 

               3. ..................................................................... 
                         รายไดเฉลี่ยตอป...............................................บาท 

1.2  ดานการดําเนินงานของกลุมเกษตรกร 
  1) กลุมจัดตั้งขึ้นเมื่อไร 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
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2) ใครเปนผูริเริ่ม
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

3) วัตถุประสงคของการรวมกลุม
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

4) อะไรเปนสาเหตุใหกลุมตัดสินใจผลิตชาอินทรีย
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

5) ปจจุบันกลุมมีสมาชิกกี่คน
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

6) คาใชจายในการดําเนินงานของกลุมปละเทาไร เปนคาอะไรบาง (ประมาณการ)
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

7) มีพ้ืนที่ผลิตชาอินทรียทั้งหมดก่ีไร (พื้นที่ของสมาชิกท้ังหมด) และเปนชาอะไรบาง
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

8) มาตรฐานที่ไดรับการรับรองชาอินทรีย
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................................... 

9) ปริมาณผลผลิตชาทั้งหมดของสมาชิกรวม ไดปละเทาไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

10) การเก็บรักษาผลผลิตอยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
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11) ปริมาณและราคารับซื้อชาสดแตละชนิดจากสมาชิก  (จําแนกตามลักษณะการซื้อ)
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

12) ปริมาณและราคาจําหนายของชาแหง (จําแนกตามลักษณะการจําหนาย)
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

13) รายไดสุทธิของกลุมจากการจําหนาย..........................................บาท/ป
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

14) กลุมมีผลิตภัณฑอื่นอีกหรือไม นอกจากชา (ถาม)ี มีอะไรบาง จําหนายอยางไร (แหลงจําหนาย ราคา)
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

15) แหลงจําหนายหลัก
(  )  ภายในจังหวัด  (  )  ตางจังหวัด  (  )  ตางประเทศ 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
16) การประชาสัมพันธ

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
17) ลักษณะการกระจายสินคาของกลุมเปนแบบใด (วิถีการตลาดของชา) (ขายผานใครบาง)

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
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18) ปญหาการผลิตชาอินทรียของกลุมที่พบมีอะไรบาง  กลุมมีการแกปญหานั้นๆ อยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

ตอนที่ 2  กลยุทธการตลาดธุรกิจชาอินทรีย 
2.1 ดานผลิตภัณฑ (Product) 

1) ชาอินทรียที่กลุมผลิตมีกี่ประเภท อะไรบาง
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

2)  กลุมมีการกําหนดโควตาการรับซื้อชาอินทรียจากสมาชิกหรือไม อยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

3)  กลุมมีข้ันตอน/วิธีในการรับซื้อชาอินทรียจากสมาชิกอยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

4)  ชาอินทรียที่กลุมผลิตมีการใชตรายี่หอหรือไม อยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

5)  มีบรรจุภัณฑเปนแบบใดบาง
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

6)  กลุมมีปญหาในดานผลิตภัณฑชาอินทรียหรือไม อยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

7) ไดรับรอบมาตรฐานอินทรียจากท่ีไหน
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

8) มีการพัฒนาผลิตภัณฑหรือไม
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
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9) มศีักยภาพในการผลิตสินคาจํานวนมากเพ่ือจําหนายหรือไม อยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

10) สินคาที่ผลิต/จําหนายมีการผลิตออกมาหลายรูปแบบ  อะไรบาง
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

11) ไดรับความรูการผลิต การจําหนาย จากภาครัฐ/เอกชน หรือไม อยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

2.2 ดานราคา (Price) 
1) กลุมมีเกณฑในการกําหนดราคาชาที่รับซื้อจากสมาชิกอยางไร

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
2) ชาที่กลุมจําหนายมีราคาเทาไร สอดคลองกับราคาท่ีกลุมกําหนดหรือไม

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
3) ราคาชาอินทรียแตกตางกับราคาชาทั่วไปอยางไร

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
4) การตั้งราคาสินคาพิจารณาจากอะไร (เชน ตนทุนการผลิต ราคาตลาด ความยุงยากในการผลิต คาขนสง)

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
5) มีการใหสวนลดหรือบริการพิเศษแกลูกคาที่รับซื้อชาจากทางกลุมหรือไม

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
6) มีการขายเชื่อ หรือกําหนดระยะเวลาในการชําระเงินหรือไม

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
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7) ราคาสินคาแตกตางกับราคาสินคาคูแขงอยางไร (บอกความแตกตางของสินคาในกลุมคูแขง)
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

8) กลุมพบปญหาดานราคาชาอินทรียหรือไม อยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

2.3 ดานชองทางการจําหนาย (Place /Distribution) 
1) กลุมมวีิธีการจัดจําหนายผลิตภัณฑชาอินทรียอยางไร

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

.......................................................................................................................................................................................... 
2) มีชองทางการจัดจําหนายอยางไรบาง ดังตอไปนี้

ตลาดทางเลือก
(   )  ในจังหวัด…………………………………………………………………………………………………………………. 

............................................................................................................................................................................................ 
(   )  ตลาดทองถ่ิน/ตลาดชุมชน…………………………………………………………………………………………. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  ตลาดตามงานมหกรรม หรือตลาดนัดรายสัปดาห…………………………………………………………. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  ตลาดเครือขาย…………………………………………………………………………………………………………. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  รานคาสหกรณ…………………………………………………………………………………………………………. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  รานคาปลีกเฉพาะดาน เชน รานคาเพ่ือสุขภาพ รานคาเกษตรอินทรีย…………………………….. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  ตลาดขายสงใหโรงเรียน…………………………………………………………………………………………….. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  ตลาดขายสงใหโรงแรม.......................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  ตลาดขายสงใหโรงพยาบาล……………………………………………………………………………………….. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  ตางจังหวัด.............................................................................................................................. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  อื่นๆ (ระบุ)............................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................................................... 
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ตลาดหลัก 
(   )  รานคาปลีกสมัยใหม เชน ซูเปอรมารเก็ต หางสรรพสินคา..................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )   ตัวแทนจําหนาย..................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  ตลาดสงออก…………………………………………………………………………………………………………….. 

........................................................................................................................................................................................... 
(   )  ตลาดอื่น ๆ (ระบุ)…………………………………………………………………………………………………… 

........................................................................................................................................................................................... 
3) กลุมพบปญหาดานชองทางการจัดจําหนายชาอินทรียหรือไม อยางไร…………………………………………

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
2.4 ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 

1) กลุมมีการสงเสริมการตลาดอยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

2) มีการโฆษณา หรือไม
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

3) มีการเผยแพรขอมูลสินคาอยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

4) มีการจัดสงสินคาอยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

5) ไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐในการจัดหาชองทางจําหนายหรือไม อยางไร
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 

6) มีปญหาเกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดหรือไม
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................................................... 
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ตอนที่ 3  ปญหา/อุปสรรค ในการดําเนินงานของกลุม 
3.1 การผลิต (โปรดระบุ) 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
3.2 การตลาด (โปรดระบุ) 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
3.3 ราคา (โปรดระบุ) 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
3.4 ขอมูลขาวสาร (ระบ)ุ 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
3.5 การตรวจรับรอง (ระบ)ุ 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
3.6 สถานที่จัดจําหนาย (ระบ)ุ 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
3.7 การขนสง/ขนยาย (ระบุ) 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
3.8 อื่น ๆ (ระบุ)  

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................... 
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